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Resumo: Este estudo se concentra nas imbricagdes entre distintos atores do campo literario no contexto da plataformizac¢do da cultura.
O objetivo é explorar a producdo cientifica atual sobre o tema da plataformizac¢éo da literatura brasileira contemporanea. Estabelecemos
trés categorias de sujeitos, autores, agentes e editoras, influencers de leitura e leitores, para tecer uma revisao narrativa sobre o tema. O
cunho qualitativo e o viés exploratério caracterizam esta pesquisa, que adota o procedimento bibliografico. Selecionamos 12 estudos
publicados nos ultimos dez anos e os relacionamos, a fim de reconhecer papéis dos citados atores no mencionado contexto. Esses
sujeitos hibridizam suas func¢des, ora atuando como autores, ora como mediadores, ora como agentes literarios. Isso configura a
emergéncia do campo literdrio nas plataformas, o que sustentamos via conceitos de Bourdieu (1996) e de Poell, Nieborg e Duffy (2021).
As justaposicOes entre essas trés categorias de sujeitos devem ser consideradas no campo das pesquisas sobre o tema.

Palavras-chave: Plataformiza¢do da literatura; Autores; Agentes e editoras; Mediadores de leitura.

Abstract: This study focuses on the interconnections among distinct actors in the literary field within the context of cultural
platformization. The objective is to outline a panorama of contemporary Brazilian literature (CBL) on Instagram, from the production to
the reception of literary texts. Three categories of subjects, namely authors, agents and publishers, reading influencers, and readers,
have been established to weave a narrative review on the topic. The qualitative nature and exploratory bias characterize this research,
adopting a bibliographic procedure. We selected 12 studies published in the last decade and correlated them to recognize the roles of the
mentioned actors within the context of literature platformization. The results indicate that these subjects hybridize their functions,
sometimes acting as authors, sometimes as mediators, and at times as literary agents. This configures the emergence of the literary field
on platforms, a stance supported by Bourdieu's concepts (1996) and those of Poell, Nieborg, and Duffy (2021). In conclusion, we argue
that the juxtapositions among these three categories of subjects should be considered in the realm of research on the subject.
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INTRODUGAO
Este artigo tematiza a plataformizagao da literatura e os aspectos que

participam do seu entorno, especificamente no que se refere aos sujeitos que se
dedicam ao assunto via Instagram. Ao considerar que a era das plataformas, nas
primeiras décadas do século XXI, inaugura um novo contexto no campo literario,
tecemos, aqui, uma revisdo narrativa' que abrange trés categorias de sujeitos que
integram o campo da literatura brasileira contemporanea (LBC) nas plataformas,
a saber: autores; agentes literarios e editores; influencers de leitura e leitores.

O objetivo que instituimos para este artigo é explorar as relacoes que se
estabelecem em plataformas de redes sociais entre atores do campo literarioe o
proprio texto, bem como os papéis hibridos desses sujeitos, a partir da produgao
cientifica atual sobre o tema. A pergunta que nos norteia € a seguinte: quais sao
as imbricagdes entre instancias de producao, mediagdo e recepcao do texto
literario nas plataformas de redes sociais? Dessa maneira, a dimensao qualitativa,
com 0s vieses exploratorio e descritivo, sdo 0s métodos que conduzem NOSSO
trabalho, cuja técnica de pesquisa € a bibliografica. Este artigo, ademais, justifica-
se pela sua proposta de sintetizar e estabelecer dialogos entre pesquisas que se 2
voltam para uma area, interdisciplinar por esséncia, que exige atengdo de quem
se ocupa desse campo, seja no ambito da docéncia, seja na seara da pesquisa.

Vale lembrar, ainda, que tais imbricacdes se articulam com base em uma
confluéncia de linguagens em plataformas como o Instagram, o que transcende
o texto verbal como matéria de base da literatura. Como analisamos em outro
trabalho (referéncia omitida), espacos digitais podem funcionar como meio de
expansao da literatura, estreitando dialogos entre processos de criagao e de
recepcao. Isso implica, ademais, ndo apenas a adaptacao de obras a linguagem
das redes, seja no que se refere a criagao, seja no que tange a mediagao de leitura.
Defendemos, assim, que estamos diante de um movimento que alcanga todos os
atores do meio literario e, por extensao, os proprios contornos da literatura na
cultura contemporanea, tendo em vista, sobretudo, as questoes econdmicas e

estéticas dessa producao.

1 Por definig&o, sdo menos rigorosas do que revisdes sistematicas e integrativas. Sao articuladas com base
no que os pesquisadores que a conduzem entendem como relevante, dispondo-se como a fotografia de um
contexto dindmico. Esse tipo de revisdo é de grande valia para pesquisadores e docentes, uma vez que
desenha um panorama e indica caminhos para novas investigagdes (Rother, 2007).
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Uma vez que, como ja dito, esse campo envolve, necessariamente, a

interagédo de distintos atores, nossa opgao foi organizar a presente producao a
partir de trés categorias de trabalhos que tratam do tema: os que tratam sobre 0s
sujeitos que escrevem textos literarios, 0s que versam sobre agentes literarios e
editoras e os que se dedicam a olhar para os mediadores de leitura e leitores no
Instagram. Estes ultimos, comumente chamados de bookTubers, sao aqui
denominados influencers de leitura.

A decisao de segmentar esta revisdo nas trés citadas categorias decorre
das primeiras incursdes para levantamento de artigos cientificos sobre o tema, as
quais demonstraram que o campo de estudos sobre plataformas e literatura esta
em construgdo. Em cada uma das buscas, percorremos titulos e resumos para
compor uma selecao prévia de materiais pertinentes a esta abordagem.
Selecionamos, por fim, 12 investigacdes que, feita uma analise preliminar, via
leitura de resumos, consideramos mais adequadas a linha de raciocinio que nos
guia. As pesquisas foram feitas em 2023 e os parametros sao informados no
inicio de cada uma das secoes deste trabalho, que correspondem as trés
categorias elencadas. Antes, no entanto, explanamos brevemente conceitos 3
tedricos que emolduram este estudo e que, frequentemente, participam das

analises de pesquisadores que atuam nesse campo.

LBC E PLATAFORMAS DE REDES SOCIAIS: atores e seus entrelagamentos no
campo

Na nossa percepgao, como introduzimos, o0 campo da literatura assume
novas regras, concatena novos atores e (re)cria novos habitus no mencionado
campo. Nesse sentido, vale lembrar que condigdes econémicas e as imbricagdes
com outros campos, como o politico, no século XVIII, propiciaram a génese do
campo literario (Bourdieu, 1996). Naquele contexto, acompanhado de revolugdes
disruptivas na seara econdémica, autores que frequentavam circulos seletos da
literatura e das artes estabeleceram relagées com demais agentes desse meio,
edificando, assim, valores proprios ao campo e, por conseguinte, a sua
autonomia.

Tal autonomia se refere a uma cultura que se estabelece entre agentes do
campo, que introjetam regras e valores circulantes no proprio meio, o que o autor

referido chama de habitus. Ato continuo, 0 campo, com base em normas proprias,
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rechaga e, a0 mesmo tempo, filia-se a regras sociais mais amplas. Ao rememorar

os circulos intelectuais frequentadores de espagos elitizados do ja referido
contexto, Bourdieu (1996, p. 69) analisa que "os salbes, que se distinguem mais
pelo que excluem que pelo que aglutinam, contribuem para estruturar o campo
literario”. A contestacao de valores dominantes, o que nao significa uma ruptura,
é uma marca indelével do campo literario, como se, "[...] para honrar sua condigao
de escritores, tivessem dever de manifestar certa distancia com relagao aos
valores dominantes” (Bourdieu, 1996, p. 87).

Quanto as imbricacbes com as novas tecnologias, o referido sociélogo
esclarece que o desenvolvimento da imprensa, no século XIX, levou a uma "[...]
expansao sem precedentes da circulacao de bens culturais” (Bourdieu, 1996, p.
70). Com isso, houve também um aumento de sujeitos que almejavam se dedicar
as letras e as artes. Formava-se, além disso, um "[...] verdadeiro exército de
reserva intelectual, diretamente sujeito as leis do mercado, e com frequéncia
obrigado a exercer uma segunda profissao, as vezes sem relagdo direta com a
literatura, para poder viver uma arte que ndo pode fazé-lo viver" (Bourdieu, 1996,
p. 74). 4

Para além das forgcas do poder econémico, o poder simbdlico é um
indicador de pertencimento ao campo e de demarcagao de posicoes em relagao
ao outro. Assim, complementa Bourdieu (1996), criticos literarios, jornalistas e
outros atores tornam-se legitimadores, pela sua influéncia nesse meio, de
producoes literarias. Afinal, a boa critica de uma obra e a formacao de publico
leitor significam um incremento no capital simbdlico do autor. Esse é, portanto,
um claro exemplo das imbricagbes entre campos e as relagdes estabelecidas
entre agentes que participam de um mesmo campo, embora com fungdes
diferentes.

Com isso em vista, percebemos a formagao de um campo especifico, o da
LBC nas plataformas, e seus respectivos entrelagamentos com os poderes
econémicos das empresas que as detém. Nesse contexto, autores, agentes
literarios e influencers de leitura agregam, pelo conteludo que produzem e
disponibilizam a seguidores, valor as plataformas, pois as tornam atraentes a
Nnovos usuarios. Ha, aqui, portanto, uma arena na qual pessoas com interesses
distintos interagem e estabelecem relagdes de poder. Espagos como o Instagram

nao apenas abrigam a producao cultural contemporanea, mas também difundem

Afluente: Revista de Letras e Linguistica, Bacabal, v. 9, n. 26, p. 01-23, jul/dez. 2024



10.18764/2525-3441v9n26.2024.24
e estabelecem regras, seja via recursos tecnoldgicos que condicionam a

producao a determinados formatos, seja por meio de politicas de uso ou, também,
pelo comportamento de seus atores (Poell; Nieborg; Duffy, 2021; Nieborg; Poell,
2018).

Percebemos, dessa maneira, as complexidades que se sobrepdem em
ambos 0s conceitos. O campo literario €, per si, perpassado por poderes
simbolicos e econdmicos, com a natural interacao entre atores, como visto. De
forma semelhante, o campo das plataformas, com suas proprias regras, € o palco
em que distintos campos se encontram e permite a interagao entre seus agentes
em niveis inéditos na historia. Uma vez que tomamos como premissa a ideia de
que as plataformas sdo espacos contemporaneos para a producgao cultural, é
necessario ponderar que existe um processo de formagao de um campo a ser
vislumbrado sob a perspectiva da multiplicidade de olhares, tema do qual nos

ocupamos a seqguir.

A criagdo: os autores e as plataformas

Para compor esta segao, utilizamos diferentes termos de busca, tais como
“plataformizacao”, “Instagram”, “"autor”, "autoria”, “literatura”, “plataformas” e
estabelecemos filtros de restricdo aos campos da literatura e das pesquisas em
humanidades. Constatamos que a producao cientifica sobre o assunto é
relativamente recente e escassa. Em outra via, salientamos que, embora a
primeira rede social tenha chegado ao publico brasileiro com o Orkut, em 2004, ja
existiam outros recursos que permitiam autopublicacao, tais como blogs. Desde
entdo, as plataformas e as experiéncias de usuarios passaram por profundas
modificagdes, o que, ainda que nao invalide pesquisas realizadas em contextos
mais antigos, exige olhares para as produc¢des que se concentram nos sistemas
contemporaneos.

Plataformas como o Instagram, nessa ordem, sao espagos potencialmente
proficuos para a circulagéo de textos literarios e para a formacao de leitores (La
Rosa, 2020). Destacamos, nesse sentido, que a referida pesquisadora defende a
necessidade de estudar o assunto, concepcao a qual nos afiliamos. Esses
argumentos sao corroborados, ainda, pelas nossas percepcdes quanto aos
resultados de levantamentos Iniciais. Eles evidenciaram o quanto este tema

oferece caminhos investigativos distintos em um campo interdisciplinar.
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Ademais, a pesquisadora entende que o Instagram pode ser também uma

ferramenta didatica. Pondera, no entanto, que o status conferido por fatores
quantitativos, como numeros de seguidores, curtidas e comentarios em
postagens, frequentemente, tem maior relevancia do que as questdes teorico-
metodoldgicas proprias ao campo da mediacao de leitura.

O referido artigo aborda uma esfera semelhante ao texto de Athayde e
Rocha (2020), que trata da circulagao da literatura nos meios on-line. Essas
pesquisadoras se concentraram em paginas dedicadas a autores ja falecidos e,
por 6bvio, nao administrados por eles, a semelhanca de contetdos sobre Neruda
e Garcia Marquez, como visto na pesquisa de La Rosa (2020). Diferentemente
desta ultima, na qual se sobressairam mencdes a Paulo Coelho, o estudo de
Athayde e Rocha (2020) evidenciou que paginas dedicadas a romancistas
costumam ter menos seguidores do que perfis que replicam conteudos de poetas.
Observaram, ademais, que “os numeros de seguidores sao incongruentes com as
representatividades canénicas dos autores” (Athayde; Rocha, 2020, p. 3).

Ainda, o supracitado artigo se ocupa de analisar o sucesso de perfis e
paginas dedicadas a Clarice Lispector e a Caio Fernando Abreu no Facebook e no 6
Instagram. As pesquisadoras afirmam que as paginas analisadas se relacionam
com o proprio estilo literario dos autores. Para elas, trata-se de um processo de
identificacao entre administradores do perfil, seus seguidores, leitores e autores.
Em uma via de mao dupla, sugerem as investigadoras, as obras de Caio e de
Clarice também sao reposicionadas, como uma espécie de construgao coletiva.
Isso significa que os textos literarios também recebem, no contexto da cultura
digital, novas paginas em suas existéncias. Athayde e Rocha (2020) identificaram,
também, que a circulagao de memes literarios altera percepcgoes e recepgdes das
obras.

Defendem, assim, que abordagens sobre o tema devem transitar por
caminhos interdisciplinares, o que € também uma premissa nossa. Isso porque o
fendbmeno da literatura nos meios on-line € concomitantemente, literario e
técnico-midiatico. Percebemos, dessa maneira, que 0s movimentos de
aproximacao entre tecnologias e literatura se reconfiguram no contexto
contemporaneo das plataformas. E necessario dizer, porém, que ainda tentamos,

como sociedade, compreender o fendémeno e a imbricagao das plataformas nas
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nossas manifestagdes culturais. Lembramos, no entanto, que entrecruzamentos

com tecnologias ndo sao novidades para o campo da literatura.

Lima (2020), nesse sentido, revisita o surgimento dos folhetins e os
relaciona com as inovacoes tecnoldgicas oriundas da Revolucao Industrial, o que
confere aos textos brevidade e caracteristicas de textos publicados ao rés do
chédo. Ja no contexto das primeiras décadas do século XX|, a autora do artigo cita
as plataformas digitais, mais especificamente o antigo Twitter, como espaco de
consolidacao de géneros textuais curtos, em estreita ligagao com o conceito de
"aceleragdo social” (Lima, 2020, p. 152). Nessa percepcdo, modernidade e
velocidade estdo em constante vinculo, o que leva a escrita literaria concisa e
breve. Ao analisar posts sob a hashtag #tiwitteratura, a pesquisadora verificou
que publicacées do género subvertem a logica da institucionalidade da literatura,
agora nao mais restrita ao suporte livro: “Como em uma espécie de mural virtual,
0 texto fica exposto no lugar que se tem convencionado como NOVO espaco
publico da sociedade contemporanea” (Lima, 2020, p. 153).

Corroborando achados de La Rosa (2020) e dialogando com as conclusdes
de Lima (2020), citamos o trabalho de Athayde e Rocha (2020), os quais avaliaram, 7
em seu estudo, que ha uma redescoberta de Caio Fernando Abreu nas redes
sociais, sobretudo por jovens. Isso nos leva a refletir sobre a presenca do autor no
Instagram do ponto de vista da difusao da literatura, o que ocorre, no contexto
desses estudos, via paginas alimentadas por fas de obras literarias,
influenciadores de leitura e uma gama de diversos outros tipos de perfil.

Os referidos artigos desenham um panorama da presenca do autor nas
redes sociais digitais, mas nao adentram conjunturas especificas de autores
contemporaneos que alimentam as suas proprias paginas em tais espacos. Cabe
destacar, contudo, que o estudo de Lima (2020), ao abordar postagens de Fabricio
Carpinejar e de Marcelino Freire, aponta que esses autores, ja consagrados no
campo tradicional da literatura, tratam a #twitteratura como experimentacao
estética. Salienta, entretanto, que escritores como Ana Paula Maia fizeram o
caminho contrario: consagraram-se nos meios digitais para, entdo, chegarem ao
universo das editoras tradicionais. De toda sorte, conclui, postagens taggeadas
como #twitteratura desvencilham-se dos caminhos institucionalizantes da

literatura, ou seja, dos processos tradicionalmente conhecidos no setor editorial.
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Estudo de Santa (2013), apesar de decorridos dez anos desde sua

publicacdo, mostra-se relevante neste panorama ao abordar as questdes da
exposicao midiatica de autores e, por conseguinte, o fruto dessa exposigao na
obra literaria, qual seja, a venda de livros e/ou incremento da carreira de escritor.
O pesquisador chama atencao para o interesse do leitor sobre as subjacéncias da
narrativa, o que instiga o interesse sobre a autoria. Cita, além disso, que escritores
estdo em maior evidéncia e convivem com o0s leitores no ciberespago e, como
também salientam Lima (2020) e Morgado (2021), plataformas como o Instagram
permitem a interacao direta entre autores e leitores. Nesse sentido, destacamos

0 seguinte:

A figura tradicional do escritor ja ndo € mais cultuada, agora seu perfil
¢ seqguido nas redes, o leitor pode expressar — positiva ou
negativamente — sua recepgdo diretamente para o autor, sem
intermediarios, podendo ainda a se langar na aventura da escrita
literaria, sem pensar nos riscos, a margem dos valores que ergueram a
instituigao literaria (Lima, 2020, p. 160).

Acrescentamos, nessa ordem, as analises de Santa (2013) acerca das
relacdes entre autor, obra e leitor. Essas interagdes, avalia o pesquisador, sao 8
facilitadas pela cultura do ciberespaco no que tange a praticas de leitura e difusdo
de obras. Ele afirma: "Logo, sao essas possibilidades de acesso e comunicagao
que fazem as concepgodes de autoria e leitor corroborarem niveis de interferéncias
e influéncias no processo criativo da obra ou mesmo na constituicdo de uma
fortuna critica, seja ela académica ou nao" (Santa, 2013, p. 217).

Além disso, observamos que, na percepgao de Santa (2013), autores séao
influenciados por seus leitores, sujeitos classicamente “a margem do processo
criativo porque adotavalm] uma postura contemplativa diante da obra literaria,
embora criasse sua propria obra no ato de leitura, como ainda acontece” (Santa,
2013, p. 219). Isso se relaciona também ao entendimento de Athayde e Rocha
(2020), anteriormente mencionado, sobre a possibilidade de, na cultura digital,
leitores adicionarem novas camadas a historia de um texto, mesmo em se
tratando de textos candnicos, como os de Caio Fernando Abreu e de Cecilia
Meireles.

Outro ponto em comum em artigos aqui revistos diz respeito a
autopublicagéo e aos potenciais de ferramentas como Instagram para divulgacao

de titulos. Morgado (2021), nesse sentido, contribui com um apanhado sobre o
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que chamaremos de modelo de negocio para autores contemporaneos, ou seja,

0s caminhos que podem ser percorridos por sujeitos que desejam publicizar suas
producdes narrativas e/ou liricas. Esse topico, embora adentre questdes de
editoragdo e agenciamento, abordadas na proxima subsecgao, € relevante no
sentido de perceber como um autor pode se utilizar de plataformas como o
Instagram.

A semelhanca de Lima (2020), no que tange as inovacdes tecnoldgicas,
Morgado (2021) discorre sobre o processo historico que levou a fragmentagao do
papel do editor e, logo apds, aborda formas distintas de publicacao: por uma
editora tradicional, por autopublicacao e via modelo de vanity presses. Este Ultimo,
que ela também chama de pseudoeditoras, sao casas editoriais em que o autor
custeia a producao da obra, porém sob um selo que, supostamente, renderia
credibilidade ao titulo. Em muitos casos, segue a pesquisadora, o referido modelo
€ uma forma de vender ilusao, ja que essas empresas fazem promessas que nem
sempre se cumprem: divulgagao e distribuigdo em livrarias. Além disso, o vanity
presses pode incluir pagamento de direitos a autores e servicos de producao e
distribuicdo. A diferenga substancial reside no fato de que a pseudoeditora nao 9
investe no autor.

Cabe, aqui, ponderar percepgdes oriundas do estudo de Lima (2020). A
pesquisadora aponta a auséncia de literariedade de microtextos publicados sob a
tag #twitteratura, que esta ndo somente nos aspectos formais, mas também na
falta de reconhecimento de seus autores no cenario da literatura, a sua nao
submissao a regras editoriais: “Sem muita ceriménia desenvolvem uma producao
independente  desvinculada de qualquer limitagdo  burocratica ou
institucionalizada do meio literario” (Lima, 2020, p. 154). Essa &, portanto, uma
distingdo necessaria entre autores reconhecidos que usam ferramentas como
Instagram para experimentagao estética, como citado no estudo, ou como
expansao da producao literaria, como analisamos em outra investigacao
(referéncia omitida), e novos nomes da cena literéria.

Por outro lado, o modelo de autopublicacdo pode ser um caminho
escolhido por autores para "evitar a rejeicao" de editoras tradicionais, analisa
Morgado (2021). Neste caso, os autores contratam servicos tipicos da editoragao
ou assumem essa tarefa. O produto livro, assim, pode ser tanto na verséo

impressa, custeada pelo autor, quanto sob a forma de e-book. Um destaque
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importante no que concerne ao caminho da autopublicacao diz respeito as
questdes de representatividade.

Nesse sentido, ela destaca: "A pouca representatividade e diversidade na
literatura tornou-se um problema para as minorias, visto que se sentem
marginalizadas por nao fazer parte do mundo branco que existe na literatura”
(Morgado, 2021, p. 4). Assim, a autopublicacdo é uma forma de escapar de
discriminacdes que, enquanto socialmente estruturais, atingem também as
editoras e, por extensao, os leitores. Ha, ainda, no modelo de autopublicagao, a
tentativa de despertar a atengado das editoras tradicionais. Embora o referido
estudo nao tenha como foco as questdes das plataformas de redes sociais, €
evidente a relevancia de redes como o Instagram para autores independentes no
que tange as vendas de livros e a escalada até as editoras tradicionais, como
mencionado também por Lima (2020).

O estudo de Morgado (2021), como dissemos, adentra questdes sobre o
autor e a publicagao, ainda que por vias e suportes distintos. Ha, nesse contexto,
uma outra figura que pode atuar no intermédio entre autor, texto e leitor. Agentes
e editoras sao, assim, 0 nosso proximo ponto de investigagdo. Esses sujeitos
convivem com autores, leitores e influenciadores de leitura nas plataformas de

redes sociais.

O mercado: agentes e editores

O paréametro empregado no levantamento de artigos sobre o tema desta
secao foi o termo "agente literario”, no idioma portugués brasileiro, em razao do
nosso foco na literatura brasileira contemporanea e, neste caso especifico, a
figura do agente literario brasileiro. Diante da caréncia de resultados, optamos,
aqui, por incluir uma tese de doutorado que consideramos relevante para a
presente abordagem.

Ao abordar o trajeto que o livro percorre entre autor e leitor, Rui Beja (2020)
rememora o processo da escrita desde os seus primordios. O pesquisador, entao,
verifica que o contexto, material e cultural, é indissociavel dos caminhos trilhados
pela mensagem de uma ponta a outra. As facilitagbes advindas das tecnologias
de reproducao e distribuicdo de textos, nesse sentido, perfazem o surgimento do

papel, a invencao dos tipos moveis de Gutenberg e a concentragao dos livros nos
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ambientes universitarios. Ja na era moderna, mais precisamente no século XIX,
iniciou-se um novo modus operandi nesse trajeto: autores escrevem, leitores
leem e, entre ambos, ha sujeitos que mediam 0s processos, tais como os editores.
Destes Ultimos, exige-se mais do que competéncia de leitura e capacidade de
adequacao aos ditames editoriais e, ainda, a relagado com autores. Editores, nessa
ordem, estao situados numa cadeia que perfaz a "economia da oferta e da procura
e pela aptidao para orientar com eficacia a divulgacao dos livros junto dos seus
leitores” (Beja, 2020, p. 377). Sao, assim, os primeiros mediadores de leitura.

Ja o estudo de Marcello Stella (2022) se destaca no cenario de buscas
sobre 0 tema, uma vez que o autor traca um panorama sobre a figura do agente
literario no Brasil. As primeiras agéncias voltadas para a area, afirma, surgiram
nos anos de 1990 e 2000, com acentuado crescimento na primeira década do
século XXI. Trata-se de uma carreira no setor da escrita que, diferentemente de
paises como os Estados Unidos da América, ainda nao é largamente consolidada
no Brasil. A emergéncia dessa figura se da, basicamente, a partir da sobrecarga
de tarefas de editores. Agenciadores passaram, assim, a acumular funcoes, tais
como garimpo de novos autores, editoragao, marketing e promocao de obras.

A atuacao desses profissionais, acrescenta, prescinde de uma formacao
especifica na area, o que ocorre também com escritores de narrativas ficcionais.
O pesquisador, que fez um levantamento de agéncias brasileiras voltadas a area?,
realizou entrevistas com sete agentes literarios, a fim de “explorar o
funcionamento da atividade de agenciamento literario através do mapeamento
dos seus principais protagonistas no pais” (Stella, 2022, p. 228).

Ao abordar o setor de traducdes de obras literarias brasileiras para outras
linguas, Marta Pragana Dantas (2019) refere que, no ambito do mercado editorial,
ha uma série de influéncias que se estendem da produgao a recepgao. Nesse
cenario, atuam intermediarios, entre 0s quais 0 agente literario. A pesquisadora
declara, ainda, que a boa reputagcao da casa editorial confere maior prestigio a
publicagao e, sendo assim, tem capital simbdlico importante quanto a circulagao
de livros. Isso diz respeito tanto a editora de origem quanto a que publica o texto

traduzido.

2 Agéncia Riff, Villas-Boas & Moss (VB&M), MTS (Marianna Teixeira Soares), Increasy Consultoria Literdria,
Pagina da Cultura Agéncia Literaria Ideias Sobre Linhas, Oasys Cultural, Bookcase, H. Katia Schumer, Agéncia
Pagina 7, O Agente Literario, Mertin Literary Agency, BookOffice (BookTailors), llidio Matos, Agéncia das
Letras, Karin Schindler Agéncia Literaria, Paul Christoph Agency, AMS Agenciamentos, Vikings of Brazil, Anja
Saile Literary Agency e Abroadbooks.
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Stella (2022), por sua vez, mapeou duas geragdes de agentes literarios. A
primeira tinha como fundamento a representagéo de autores e editoras no que
tange a publicacdes no Brasil e no exterior. A segunda geragao, igualmente
vinculada ao mercado editorial, comporta sujeitos advindos de campos do
jornalismo, do marketing e do meio editorial. Surgidos nas ultimas décadas do
século XX, esses sujeitos assumiram, como centralidade, a funcao de gerenciar
carreiras de escritores e suas obras. O contexto econdémico, rememora 0O
pesquisador, era favoravel ao surgimento de novas editoras, em um cenario de
estabilizagdo da moeda nacional, queda da inflacdo e diminuicdo do
analfabetismo.

Ja na era da informacao, reflete Beja (2020), o desafio estd em reconhecer
a qualidade das obras, em um universo no qual a possibilidade de disseminagao
de textos é ilimitada, bem como as vozes e midias dedicadas a livros. E nesse
interim que, em sua percepgao, se afigura o agente literario, que se torna uma
outra instancia de mediagao entre o autor e o leitor. Destacamos, nesse aspecto,
que ha uma convergéncia de visdes entre os pesquisadores citados, que
concordam quanto ao papel do agente e do editor nos processos de mediacao.
Stella (2022) e Dantas (2019) também delineiam funcoes semelhantes ao agente
literario.

Tais sujeitos, nessa ordem, cumprem tarefas como as de garimpar titulos
e estabelecer acordos de direitos autorais. Valem-se, para tanto, de uma rede de
contatos, conhecimentos sobre literatura e acerca do mercado editorial. O
indicador de sucesso desse profissional €, assim, a premiacao literaria. Em tais
processos, evidentemente, estdo em jogo as estratégias de marketing: "Porque
um livro apenas se cumpre quando chega aos seus leitores, a componente de
promogao e divulgacao enquadra-se na linha de responsabilidades do mediador
editorial” (Beja, 2020, p. 385). Silva (2020) reflete, ademais, que o trabalho com
marketing e midias que esses mediadores empreendem para manter a exposigao
do escritor pode ser ponto crucial para a manutencao da relagdo com o leitor.

O retorno financeiro para agentes literarios brasileiros dedicados a
representagao de autores contemporaneos, no entanto, € baixo face ao volume
de trabalho. As tarefas do profissional, sendo assim, acrescenta Stella (2022), vdo
além de encontrar novos autores e representa-los junto a editoras. Esses sujeitos

participam de diversas atividades na chamada economia da escrita, tais como
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feiras, eventos, atividades de formagdo para escritores em espagos como
YouTube. Isso inclui o compartilhamento de estratégias para publicagao e
divulgacao de obras, bem como informacgdes sobre o funcionamento do mercado
editorial. Assumem, nesse sentido, também a funcao de atuar pedagogicamente
na formacgao de escritores.

Como observamos no estudo de Silva (2020), ndo raro, os proprios autores
atuam para agenciar suas obras. Isso 0s leva a participar de inumeras atividades
com vistas a divulgacao de livros e, desse modo, também exercem o papel de
curador, pelo qual selecionam o que evidenciar ao publico. Ela afirma que a
“compreensao de demandas mercadoldgicas faz com que o escritor tenha ou ndo
éxito e aceitagdo nojogo editorial” (Silva, 2020, p. 47). Isso se coaduna nao apenas
com os achados de Stella (2022), mas também com os postulados de Marisa
Lajolo e Regina Zilberman (2003). Embora nossa revisao tenha como recorte
artigos cientificos, essas pesquisadoras contribuem com tais percepgoes.

Ao abordarem a formacao da leitura no Brasil, elas explicitam que, ao largo
da historia das letras nacionais, o cenario econémico para escritores sempre foi
de pendria. Tanto € que, ndo raro, ao longo dos séculos XIX e XX, autores
acumulavam a tarefa da escrita e a de empreender seus proprios livros. Nomes
como Machado de Assis, por exemplo, tomavam para si a funcao de negociar
direitos autorais. Ja no século XX, explicam as pesquisadoras, comegaram a
surgir os agentes literarios, que integram um cenario de profissionalizacao da
literatura nacional e sao compreendidos, também por elas, como mediadores.
Analisam, nessa ordem, que "Cada época dispde de parametros proprios para
dimensionar as formas de insercao da literatura no modo de producao vigente"
(Lajolo; Zilberman, 2003, p. 105).

Uma vez que o mercado nacional das letras €, ainda, incapaz de sustentar
grandes estruturas de agéncias literarias, os agentes literarios trabalham
incessantemente pelo fechamento de contratos (Stella, 2022). Isso inclui nao
apenas publicacdes, mas também adaptagdes e tradugdes, como visto nas
pesquisas de Dantas (2019) e de Silva (2020). Ato continuo, os proprios
agenciados sao cobrados por "mais celeridade na divulgagao de suas obras e de
posicionamento de seus livros em seus espacos nacionais € no espaco
internacional” (Stella, 2022, p. 248). Quanto ao papel dos agentes literarios,

especificamente no que se refere a forma de inovar nos negécios a fim de garantir
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renda, o referido investigador destaca, em relagdo aos achados de Dantas (2019)
e de Beja (2020), a multiplicidade da atuagao. Esses profissionais, assim, passam
a atuar no lugar de editores e assumem a fungao de facilitar a publicagao, o que
implica buscar alternativas para que obra e leitores se aproximem. Por fim, conclui
que os agentes podem ser vistos como "guardides e sentinelas, ou coringas que
guardam as chaves e o acesso aos reinos da distribuicdo, circulagao,
consagracgao e notoriedade literaria” (Stella, 2022, p. 249).

Cumpre destacar que a pesquisa de Stella (2022) aponta para a caréncia
de estudos brasileiros sobre a figura dos agentes literarios. O escopo da referida
investigacao, cujo centro é o perfil desses sujeitos, apenas tangencia o aspecto
digital, ao citar, por exemplo, que agentes literarios atuam em plataformas como
YouTube com vistas a formagao de escritores. Enfatizamos, ademais, que um
ponto importante levantado diz respeito a pressao para que autores publiqguem e
divulguem suas obras, o que nos leva a ponderar acerca de uma possivel interface
dessa necessidade com a presenca de autores de literatura brasileira
contemporanea no Instagram.

Esse topico é abordado por Beja (2020), que adentra o contexto das
plataformas. Tal cenario, refere o autor, é integrado por outros componentes: as
oligarquicas empresas de tecnologia. Por um lado, é preciso dizer, estamos diante
de um afa democratico, haja vista que editar, publicar, divulgar e encontrar obras
sao acoes facilitadas pelo aparato tecnoldgico destas duas primeiras décadas do
século XXI. Ha, no entanto, uma transformagao nos modelos de negdcio e, dessa
maneira, 0s algoritmos podem assumir o papel de mediadores no processo, que
se estende da criagao a leitura. Por fim, ele conclui que "a mediagao editorial
enfrenta as estratégias opacas de plataformas tecnoldgicas que passaram a
controlar componentes criticas da cadeia de valor do livro" (Beja, 2020, p. 389).

Observamos, desse modo, que agentes literarios, assim como autores,
editoras e leitores partiilham de um espagco em comum no contexto da
plataformizacao da cultura. Nesse ecossistema, uma terceira figura importante
deve ser considerada: os influencers de leitura, que assimilam os papéis de

leitores e mediadores.
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A leitura: mediadores e leitores

A semelhanca das demais buscas por producdes cientificas sobre a LBC
no contexto das plataformas, os parametros empregados no levantamento de
artigos sobre o foco desta secdo foram os termos "mediacdo de leitura”,

nou

“literatura” "redes sociais", "Instagram” e “plataformas”. Aplicamos, como filtro,
ainda, o idioma portugués brasileiro, mas optamos por incluir estudo concebido
eminglés, uma vez que se trata de um artigo frequentemente citado em pesquisas
sobre plataformizagao da cultura.

No contexto das plataformas, sujeitos que se propdem a relatar suas
experiéncias de leitura a seus seguidores assumem, para além da funcao de
mediadores, também o papel de criticos literarios. Nesse sentido, percepcgdes de
leitores assiduos sao valorizadas de forma semelhante as tradicionais notas em
editorias de cultura de jornais e revistas. O estudo de Gilmar Montargil e Eveline
do Rocio Santos de Oliveira (2021), ao tragar como objetivo identificar como as
criticas literarias se formulam no YouTube, adota a perspectiva de Michael
Bakhtin. No entanto, os citados autores lembram que, diferentemente do género
consagrado como critica literaria, nas contemporaneas reformulacoes propostas
pelas proprias regras e recursos das plataformas, ha elementos da linguagem
visual e sonora, por exemplo, que participam da composicao da critica literaria.

Tomasena (2019) acrescenta, nesse sentido, que a diferenga com relagédo
a critica tradicional esta também na énfase a experiéncia emocional do
BookTuber com a leitura. Nesse contexto, 0s sujeitos que atuam como criticos e
mediadores de leitura no Instagram reivindicam o status de simples leitores,
porém apaixonados pelo universo da literatura.

O papel do critico literario, no entanto, historicamente, é o de ponderar
aspectos de uma obra, o que ocorre de modo atrelado ao pensamento de uma
época sobre o que é literatura. Suas observagdes, todavia, transcendem esse
ambito, ao passo que se transformam em uma indicagao para o leitor — ou
apontam caminhos para escritores. Assim como agentes literarios, os criticos
sao, portanto, mediadores de leitura. A critica tem carater publico, “ela se constroi,
também, coletivamente, por meio de outras criticas, afastando aquelas que séo
propositalmente ofensivas, errdneas e difamatérias" (Montargil; Oliveira, 2021, p.
4).
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Montargil e Oliveira (2021) também contextualizam o direito ao exercicio
da critica literaria ao lembrarem que os silenciamentos que atingiram por décadas
grupos sociais menorizados se estendem a essa area da literatura. "Com a
industrializagao e o estabelecimento do sistema capitalista, ser critico também se
torna uma forma de sustento para alguns sujeitos" (Montargil; Oliveira, 2021, p.
5). Em estudo focado em apenas um perfil de YouTube que se dedica a divulgagao
de obras literarias, os citados autores concluem que bookTubers nao querem
somente fama ou monetizagao, eles almejam a construgdo de um capital
simbolico nas plataformas.

Tomasena (2019) concorda com o exposto ao declarar que bookTubers
nem sempre tém audiéncia suficiente para garantir-lhes monetizacao de seus
canais. Assim, o capital social que acumulam os torna atrativos para editoras,
autores e demais agentes do universo livreiro. Ainda, o autor cita que esses
sujeitos se referem ao seu trabalho como uma colaboragdo com demais atores.
Embora ndo recebam qualquer tipo de remuneracao, tém acesso a eventos, livros
e contato com autores. Nao sdo, portanto, exatamente desvencilhados de
interesses do setor ao elaborarem suas criticas.

Montargil e Oliveira (2021) citam a pratica de postar em blogs, o que
dispensa conhecimentos avangados em programacao e possibilita insercao de
imagens e links, embora essa pratica exija algum conhecimento para que o texto
seja localizado por buscadores como o Google. Sendo assim, entendemos, as
atividades de mediagdo de leitura nesses meios exigem articulagcdes que
transcendem o campo literario, uma vez que elas se completam, em tal contexto,
somente com a localizagdo do conteudo e posterior leitura.

Essas reflexdes sao endossadas por Tomasena (2019), que, ao entrevistar
bookTubers, verificou que eles criam seus conteddos conforme as possibilidades
técnicas das plataformas. A interferéncia das regras do sistema, tanto em nivel de
programagao quanto em nivel de politicas de uso, fica evidente em situagoes em
que filtros do YouTube impedem a divulgagéo de conteldos com determinadas
palavras. No caso citado por Tomasena (2019), um bookTuber teve seu video
censurado em razao de a obra por ele analisada conter personagens gays e
transexuais. O autor conclui que as plataformas, nesse sentido, sentenciam o que
cabe ou nao abordar, o que facilmente afronta questdes relacionadas a liberdade

de expressao — nao so da literatura, mas também da mediacao.
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Ainda, Montargil e Oliveira (2021) assinalam que os bookTubers em geral
sao jovens e/ou pessoas vinculadas as letras. Em sua analise, circunscrita a um
olhar para a estrutura de videos de um canal, verificaram que a bookTuber se
apresenta, fornece informagdes sobre o autor da obra e, na sequéncia, fala sobre
a sua analise. Tomasena (2019), por sua vez, acrescenta outras praticas nesse
meio: a divulgagao, pelo bookTuber, de livros que ele gostaria de ler, abertura de
embalagens com obras recebidas, um ritual que é popular no meio, e distribuigéo
de obras entre seguidores.

Nunes e Geller (2022), a partir do foco da educacao literaria, fizeram um
levantamento sobre perfis dedicados a mediagdo de leitura para criangas e
adolescentes. Assim como Montargil e Oliveira (2021), Nunes e Geller (2022)
enfatizam o carater coletivo de um processo de mediacao de leitura, sobretudo a
que se dirige a jovens. As plataformas de redes sociais, nesse sentido, sdo
espagos que reverberam essa coletividade e tém o potencial de estreitar lagcos
entre leitores e leitura.

Nunes e Geller (2022) verificaram que o periodo de pandemia foi proficuo
no que se refere as praticas de mediacao de leitura infantil via Instagram. Essa
plataforma, assim, transformou-se em uma espécie de alternativa ao fechamento
das escolas. Em seu levantamento, mapearam os perfis de Instagram que
abordam o tema, o que resultou em 56 contas localizadas. Destas, somente 11
perfis foram classificados como pessoais; 0s outros 45 estavam ligados a
projetos, editoras, livrarias e blogs. Os perfis mapeados eram, frequentemente,
canais de editoras, que contavam com videos cujo teor eram autores lendo suas
obras, mas também de professores de ensino basico fazendo leituras de textos
literarios para os alunos. Além disso, 48% dos perfis eram administrados por
docentes.

Apesar de chamarem atencao para a diversidade de obras e autores
citados nesses perfis, as pesquisadoras afirmam que é “[...] preciso se atentar as
habilidades referentes a escolha das obras e elaborar critérios para isso” (Nunes;
Geller, 2022, p. 12). Outra conclusao do estudo evidencia que, a despeito de a
plataforma ser um caminho benéfico e legitimo para a mediacdo de leitura e
formacgao de leitores em espagos néo escolares, “[..] poucos perfis apresentam

embasamento tedrico que qualifique as indicagdes e que grande parte dos perfis
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que trazem alguma dica relacionada a mediacao de leitura, buscam comercializar
cursos sobre” (Nunes; Geller, 2022, p. 12).

Isso se coaduna com os achados de Tomasena (2019), que identificou,
além da sobrecarga de leituras e resenhas a serem escritas para divulgar obras,
que bookTubers nao raro se tornam autores. Os achados desse estudo reforgam,
portanto, a ideia de que as plataformas hibridizam papéis, que, ao fim, convergem
para a completude da literatura: a leitura. Em sintese, os estudos citados
concordam quanto ao aspecto democratico no que se refere a possibilidade de
sujeitos terem acesso a0s mesmos recursos da plataforma para externar suas
consideragdes sobre obras. Em outras palavras, tal via tem o potencial, assim
Ccomo ocorre com 0s processos de autopublicacao de obras literarias, de integrar
ao campo literario grupos sociais dele excluidas (Montargil; Oliveira, 2021).

Alcadas a categoria de criticas literarias, refletimos, postagens sobre uma
obra podem, inclusive, viabilizar um vislumbre acerca das interpretacdes
correntes em uma época sobre o(s) objeto(s) literarios sobre os quais versam.
Constatamos, ainda, que a dinamica de plataformas como o Instagram exige um
nivel minimo de conhecimento técnico sobre 0 uso de tais recursos, sob pena de
o conteldo postado nao ser localizado por outros usuarios (Montargil; Oliveira,
2021). Cabe enfatizar, além disso, que plataformas tém potenciais para praticas
de educacéo literaria, em espagos nao formais, por qualquer sujeito, embora um
estudo tenha verificado que docentes formam o grupo majoritario desses atores
(Nunes; Geller, 2022).

Por fim, destacamos que os artigos incluidos nesta segao concordam
quanto ao perfil dos sujeitos sobre os quais tratamos neste tdpico: sao
mediadores de leitura, tecem criticas literarias e se movimentam com vistas a
construgao de capitais simbdlicos. A sequir, sintetizamos os resultados das trés

categorias de sujeitos aqui citadas.

CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo se prop6s a olhar para os sujeitos que atuam no campo da LBC
na era das plataformas, a partir da produgéo cientifica atual sobre o tema da
plataformizacao da LBC. Para tanto, realizamos uma revisao narrativa, pela qual

analisamos e colocamos em dialogo 12 estudos recentes acerca do assunto. A
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fim de responder a pergunta de pesquisa instituida para este artigo, repassamos,
brevemente, conceitos sobre o campo literario e a plataformizagéo da cultura. Por
esse viés, construimos uma linha de raciocinio que nos permite afirmar que a
perspectiva que se apresenta €, justamente, compreender as dinamicas e a
interdependéncia de atores desse campo entre si e com as plataformas. Estas
ultimas, no que tange a plataformizacdo da cultura, sdo indissociaveis dos
processos contemporaneos de criagao, publicacao e leitura.

Os estudos analisados concordam quanto a relevancia das plataformas no
contexto da LBC. Ha, porém, do ponto de vista da criagdo, um tensionamento no
que diz respeito a institucionalizagdo da literatura nesses espacos. Isso porque,
de um lado, autores reconhecidos tém, nas redes como o Instagram, uma
ferramenta de experimentacao literaria e de venda de suas obras. De outro lado,
na modalidade de autopublicacao, as plataformas podem constituir uma escalada
até as editoras tradicionais, via agentes ou nao, e, sobretudo, uma forma legitima
de sujeitos historicamente menorizados, como mulheres negras, publicizarem
suas produgdes. Em comum, ainda, abordam as possibilidades de interacao entre
autor e leitor via plataformas.

Verificamos, além disso, que as plataformas tém o potencial de influenciar
a recepcao do texto literario. As questbes técnicas desses meios também
influenciam o campo literario, fazendo surgir géneros como a Twitteratura. E
preciso atentar, nessa ordem, para a influéncia das préprias plataformas sobre o
campo da cultura. Elas, frise-se, sdo comandadas por poucas empresas sediadas
nos Estados Unidos, mas sao largamente utilizadas por populagdes de diversos
paises. A guisa de exemplo, citamos o proprio Twitter, que, originalmente,
comportava textos de até 140 caracteres, o que determinava as possibilidades de
escrita. Ja em 2023, essa rede, adquirida pelo empresario estadunidense Elon
Musk, mudou inclusive de nome (atualmente, chama-se “X"). Mais recentemente,
essa plataforma chegou a ser bloqueada no Brasil por desobedecer a ordens
judiciais (Braun, 2024).

Na segunda categoria de sujeitos, agentes e editores, verificamos que 0s
estudos incluidos nesta revisao concordam quanto ao cunho novidadeiro da
figura do agente literario no Brasil, bem como em relagéo a sua fungao precipua:
um mediador que se interpde entre autores e editoras, mas também entre autores

e leitores. Esses sujeitos fazem mais do que representar escritores no estrangeiro
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e vice-versa. As suas funcgdes, contemporaneamente, também vao além de
negociar direitos autorais e de langar mao de uma rede de contatos para que o
agenciado chegue as editoras. Assumem, assim, tarefas outras, que vao se
estendendo do garimpo de nomes e titulos a gestao de carreiras e publicizagao
de obras e insercao de autores em espacgos midiaticos, algo que editoras também
fazem, inclusive em seus canais nas plataformas. Ressaltamos, por conseguinte,
que o0s agentes literarios assumem papel multifacetado, sobretudo na era das
plataformas. Se, por um lado, aparatos tecnolégicos da contemporaneidade
facilitam sobremaneira o trajeto entre criagdo e leitor, por outro, ha uma
acentuada interferéncia das gigantes da tecnologia nesse processo.

Esses sujeitos, muitas vezes atrelados a editoras, atuam, ademais, como
mediadores de leitura e também trabalham para construir um capital simbdlico
nas plataformas. Isso porque, em muitos casos, agem no sentido de formar
autores, ou seja, fornecem dicas e instrugdes para o processo criativo de textos
literarios, bem como estratégias para publicagao por editoras de prestigio e/ou 0s
caminhos para a autopublicacdo. Ao acompanhar tais sujeitos, é possivel
perceber, ainda, que suas fungdes, corroborando 0 exposto nesta revisao, sao
multifacetadas, pois ora abordam, publicamente a seus sequidores, estratégias
de criagao, ora estratégias de marketing de livros, ora conteldos sobre 0s livros
propriamente ditos. Como visto, o sucesso do agente literario € medido pelo
proprio sucesso do autor e, sendo assim, tem interesse na formacao do publico
leitor, 0 que pode se dar via influencers de leitura, sujeitos com os quais editoras
e agentes também se relacionam. Chamamos atengao, além do mais, para a
influéncia que agentes exercem sobre autores, uma vez que cobram seus
agenciados para produzir e formar publico leitor.

Por fim, os influencers de leitura, a terceira categoria de sujeitos desta
revisao, mais do que meramente compartilhar experiéncias, atuam como criticos
literarios, o que retira de maos tradicionais, em certa medida, o poder da
apreciagao de obras, em uma reconfiguragao que esta atrelada a possibilidade de
qualquer pessoa expressar analises sobre leituras. Como visto, eles atuam para a
construcao de capital simbdlico e percebem, na sua tarefa, oportunidades de
conviver com autores, receber a atengao de agentes e editoras, bem como ganhar
livros. Assim sendo, s&o sujeitos que se percebem como colaboradores do campo

literario, ja que atendem a interesses das demais categorias de sujeitos. Uma

Afluente: Revista de Letras e Linguistica, Bacabal, v. 9, n. 26, p. 01-23, jul/dez. 2024

20



10.18764/2525-3441v9n26.2024.24

constante nos estudos sobre esse tema € a baixa ou inexistente remuneracao
desses atores.

Da mesma maneira, as suas praticas de mediacao de leitura em espagos
como o Instagram exigem conhecimentos que extrapolam o campo literario
strictu sensu, ja que a mediacao e a leitura se completam apenas mediante a
possibilidade de um sequidor localizar o conteudo. Para tanto, precisam lancar
mao nao apenas de conhecimentos em literatura, mas, sobretudo, empregar
técnicas intrinsecas as redes sociais digitais e ao marketing. Ha, ademais, indicios
de que esses mediadores roteirizam suas producdes, que se convertem em um
género textual especifico.

Outro ponto importante a ser aqui rememorado diz respeito ao carater
coletivo da mediagao de leitura, que se constitui com base também nas relacdes
que tais sujeitos estabelecem na propria rede: com outros influencers, com
leitores e com autores. Embora esta revisao tenha evidenciado os potenciais da
formacao de leitores em espagos nao-escolares, sobretudo no contexto de
fechamento das escolas durante a pandemia de Covid-19, e especialmente por
professores, chamamos atencao para resultados que indicam a precariedade
dessas mediagdes. Isso pode se dever tanto a propria formagao literaria desses
sujeitos quanto as exigéncias do publico e, ainda, a sobrecarga de leituras e de
postagens a serem feitas, ou seja, por pressao de agentes, editoras e autores.

Como visto, os resultados das analises evidenciam os imbricamentos entre
atores do campo literario na era das plataformas. Além da possibilidade de
convivéncia em um mesmo meio, que carrega consigo jogos de poderes
simbdlicos ja conhecidos na area das letras e das artes, os atores do campo
literario da LBC nas plataformas transitam livremente entre papéis. De fato, ao
acompanharmos atentamente esses movimentos, percebemos que nao é raro ver
sujeitos que se dedicam a compartilhar experiéncias de leitura no Instagram
também escreverem obras literarias e, ainda, proporem-se a ensinar novos
escritores. Autores, por sua vez, mesmo 0s que ja sao publicados por grandes
editoras, também comentam e recomendam titulos e/ou ministram oficinas de
redacao criativa. Ainda, editoras e agéncias fazem posts sobre autores e obras.
Por fim, reforcamos nosso posicionamento: no que tange a plataformizagao da
literatura, as justaposicoes entre essas trés categorias de sujeitos devem ser

levadas em conta, também, no campo das pesquisas sobre o tema.
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