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O que quer que o mundo te retire, ainda que seja o bem
mais querido; o que quer que te ocorra na vida e o que
quer que tenhas de sofrer por causa de teu esforco, por
causa do bem que tu queres se aos homens se
desviassem de ti, indiferentes, ou se virassem contra ti
como inimigos; mesmo se ninguém quisesse se declarar
teu conhecido ou reconhecer tua divida para contigo,
ainda que teu melhor amigo te renegasse — se, todavia,
em algum esforco teu ou em alguma obra tua, ou em
alguma palavra tua, tiveste o amor como confidente,
consola-te, pois o amor permanece (KIERKEGAARD,

2005, p. 338)

RESUMO: Neste texto se realiza uma andlise multidisciplinar da ontologia do
amor, para em seguida, adentrarmos na experiéncia da alteridade do amor nas
relacoes afetivas mediadas pela vida social, demonstrando em seguida, de que
maneira a ideologia capitalista promoveu a degradacao da experiéncia amorosa,
inoculando nela os parametros mercadolégicos do consumo e do descarte.
Demonstra-se assim, que vivemos em uma era civilizatoria que, nao obstante a
liberalidade sexual nos faz permanecer na extrema dificuldade de estabelecermos
relacbes amorosas de alteridade para com nossos parceiros amorosos,
transformados, de forma geral, em meros objetos para usufruto egoista.

PALAVRAS-CHAVE: Amor; Alteridade; Consumo; Medo; Capitalismo.

ABSTRACT: In this text if multidisciplinary performs an analysis of ontology of
love, for then, we turn to the experience of otherness of love in relationships
mediated by social life, demonstrating then how capitalist ideology promoted
degradation of the loving experience, inoculating it market parameters of
consumption and disposal. Demonstrates, that we live in an era that civilizing,
despite sexual liberality makes us stay in the extreme difficulty of establishing
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romantic relationships of otherness to our loving partners, transformed, generally
speaking, in mere objects for selfish enjoyment.

KEYWORDS: Love; Otherness; Consumption; Fear; Capitalism.

INTRODUCAO

A questao do amor em suas multiplas facetas existenciais é um tema que, de
um modo geral, sempre pertenceu ao discurso filosofico. Por ser talvez o afeto
motriz de grande parte de nossas acoes cotidianas, o siléncio discursivo sobre o
amor se revela para o intelectual um sinal de caréncia criadora. As palavras sao
sempre imprecisas para que versemos sobre o fenomeno transfigurador do amor,
que se situa na experiéncia do inefavel, mas o esforco para se analisar essa questao
é inevitavel para o pensador que se preocupa com as questoes éticas, sociais e
valorativas de sua época. O amor serviu de inspiracdo para as mais magnanimas
obras da literatura, da musica, da pintura, da escultura, do teatro, do cinema,
assim como dos discursos intelectuais. Nessas condicoes, a melhor maneira de se
dedicar a tal tema surge quando estabelecemos um intercambio polifénico entre
diversas perspectivas enraizadas na Filosofia, na Sociologia, na Psicologia, na
Psicanalise, na Semiologia, na Literatura e em inimeros outros discursos que
abordem a problematica do amor pelo viés da ontologia da alteridade, na qual o
amor se configura como uma experiéncia existencial e ética pautada pela
compreensao, pelo respeito, pelo cuidado, pelo carinho, pelo acolhimento integral
do outro com qual nos relacionamos afetivamente. Essa perspectiva axiologica é de
suma importancia para que combatamos os dispositivos mercadologicos que
regulam as relacoes afetivas na vida liquida do mundo capitalista do qual fazemos
parte. O amor se converteu em meio e ndo um fim superior na existéncia humana,
produtos valem mais do que pessoas, mulheres adquirem estatuto de coisas no
imaginario da sociedade de consumo chancelada pela acao insidiosa do discurso
publicitario, dentre outros aviltes contra a experiéncia ética do amor. No presente
artigo abordaremos dois grandes focos narrativos: 1) a alteridade da experiéncia do
amor e a constituicio de uma ontologia do amor através da contribuicdo do

discurso filoso6fico e outros afins; 2) a degradacao da experiéncia amorosa no seio
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da sociedade capitalista. Visamos assim favorecer ao longo deste amplo debate
uma reflexdo critica sobre a dificil arte de amar nos tempos liquidos do descarte

continuo das pessoas.

A ONTOLOGIA DO AMOR E SUAS CONTINGENCIAS

A vivéncia do amor genuino se enraiza através da afirmacao da alteridade,
capacidade de se compreender a interioridade do outro; o amor é, assim, uma
experiéncia que preconiza a intersubjetividade, comunicando-se entao os afetos de
pessoa para pessoa. O amor é a forca vital que nos estimula a vencer todas as
adversidades, a aliviar todas as feridas existenciais. Para Erich Fromm “se eu amo
o outro, sinto-me um s6 com ele, mas com ele como ele é, e ndo na medida em que
preciso dele como objeto para meu uso” (FROMM, 2000, p. 35). As historias
classicas de amor demonstram sua superficialidade ao transmitirem aquela tao
enganadora ideia do “viveram felizes para sempre”, como se a efetivacao
matrimonial da relacdo amorosa culminasse na supressao de todas as adversidades
existenciais. Essas narrativas edulcoradas nao descrevem os dias posteriores a
noite de ndpcias e sua magia de amor. A convivéncia cotidiana entre o casal de
enamorados certamente seria enfadonha para os leitores, desmistificando assim o
teor realista da relacdo amorosa em sua intensidade imanente. Segundo Charles

Taylor:

O relacionamento é secundario para a autorrealizacao
dos parceiros. Nessa visao, vinculos incondicionais,
designados a durar para sempre, fazem pouco sentido.
Um relacionamento pode durar até a morte, se continua
servindo seu propoésito, mas nao ha sentido em declarar
a priori que deva ser assim (TAYLOR, 2011, p. 51).

Qualquer relacionamento afetivo que pressuponha o amadurecimento dos
parceiros envolvidos pressupoe a capacidade de superacao das crises interpessoais,
plausiveis na constituicao de toda vida conjugal; postular a harmonia absoluta na

existéncia do casal denota uma incompreensao da dinamica polémica que perpassa
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a grande contradicdo da praxis amorosa. Nao é facil convivermos de maneira
constantemente estavel com qualquer ser humano, inclusive a pessoa que mais
amamos. A vida em comunhdo é um desafio cotidiano de tolerancia, respeito,
paciéncia, envolvendo assim a exigéncia de valiosas virtudes éticas. Segundo
Roland Barthes:

O sujeito coloca, com obstinacao, o voto e a possibilidade
de uma satisfacdo plena do desejo implicado na relacao
amorosa e de uma felicidade sem falhas, e como que
eterna, dessa relacao: imagem paradisiaca do soberano
bem, a dar e a receber (BARTHES, 2003, p. 275).

Talvez seja justamente a partir desse momento de vida conjugal que todos
os percalcos surjam, pois a convivéncia cotidiana com o outro é a prova maior de
sua suportabilidade e a condicdo indispenséavel para que possamos desenvolver
uma genuina experiéncia ética com o mesmo. Contudo, quem ama alguém de
verdade deve estar pronto para aceitar o desafio de sair de sua zona de conforto e
encarar assim de modo maduro a iminéncia da vida comum. Para Emmanuel

Lévinas:

Amar é existir, como se o amante e o amado estivessem
s6s no mundo. A relacao intersubjetiva do amor nao é o
inicio, mas a negacdo da sociedade. E existe ai,
certamente, uma indicacao sobre sua esséncia. O amor é
o eu satisfeito pelo tu, captando em outrem a justificacao
do seu ser. A presenca de outrem exaure o conteddo de
tal sociedade. O calor afetivo do amor realiza a
consciéncia desta satisfacao, deste contentamento, desta
plenitude encontrada fora de si, excéntricos. A sociedade
do amor é uma sociedade a dois, sociedade de solidoes,
refrataria a universalidade (LEVINAS, 2007, p. 43).

A nocao crista do casamento como uma instituicao para a vida toda se revela
leviana para com a prépria afetividade humana e suas inerentes falhas. O amor
auténtico por uma pessoa nao pode se fundamentar apenas em um contrato moral-
juridico-religioso, mas sim em uma poderosa celebracio regida pela

espontaneidade, pela alegria e pela criatividade que, necessariamente, nao se
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submete aos parametros normativos do formalismo social. A forca transformadora
do amor nao pode ser represada em um co6digo moral. Ao abordar essa questao,
Enrique Rojas afirma que “O amor humano é um sentimento de aprovacao e
afirmacao do outro, e por isso nossa vida tem um novo sentido de busca e desejo
de estar ao lado da outra pessoa” (ROJAS, 1996, p. 49). A chama do amor pode se
apagar e nada mais plausivel do que se vislumbrar uma nova oportunidade de se
realizar amorosamente com outra pessoa, tendo-se como objetivo a vivéncia da
felicidade. Como diz sabiamente o poeta Ovidio “Todo amor € suplantado por um
novo amor que lhe sucede” (OVIDIO, Os Remédios do Amor, v. 462). Portanto,
tenhamos a coragem de, ao sofrermos um desapontamento amoroso, iniciarmos
uma nova busca pela felicidade decorrente da integracao afetiva com a pessoa
amada. As relacoes humanas sao pautadas pela contingéncia, e os mais elaborados
projetos conjugais podem se dissolver por questoes que muitas vezes fogem ao
nosso alcance racional. A dignidade humana se revela acima de tudo em sua
capacidade de se reerguer apés um fracasso existencial. A auséncia de perfeicao
plena no mundo é a garantia de que os mais belos esfor¢cos humanos se revelam
estéreis para transformar plenamente a ordem da vida e realizar os mais augustos
sonhos de amor.

O casamento é um ritual que exige dos parceiros amorosos um profundo
senso de comunhao e respeito, mas em diversas ocasides ele se assemelha mais a
um mero contrato de garantias juridicas para ambas as partes. Nessas
circunstancias, podemos atrelar a instituicdo do matriménio na esfera do “Ter”,
pois a pretensdo de se legitimar o sentimento do amor através do casamento
muitas vezes cristaliza a afetividade, eliminando a singularidade dos individuos
que atuam na vida intima sob a jurisdicdo de um contrato; ora, justamente uma
das disposicoes que intensificam o amor pelo parceiro é a saudade decorrente de
sua auséncia momentanea. Isso nao significa de forma alguma a invalidacao
existencial do casamento em nossa conjuntura social, mas um convite para
refletirmos sobre seu genuino significado para a formacao da vida do casal

amoroso; se este porventura apresenta o proposito de casar, que assim seja, mas
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jamais uma regra externa pode se outorgar o direito moral de impor ao casal a

imortalidade desse vinculo. Conforme expoe Roland Barthes:

Encontro em minha vida milhares de corpos; desses
milhares, posso desejar algumas centenas, mas dessas
centenas, amo apenas um. O outro de que estou
enamorado me designa a especialidade de meu desejo
(BARTHES, 2003, p. 11).

Talvez a convivéncia cotidiana retire esse poder renovador da experiéncia
afetiva do desejo de ter a pessoa amada ao lado, sempre que a chama da saudade
renasce. A lembranca do ser amado e os momentos felizes vividos em parceria
estabelece uma quebra na nocao de temporalidade linear. Segundo Georges
Bataille,

Somos seres descontinuos, individuos que morrem
isoladamente numa aventura ininteligivel, mas temos a
nostalgia da continuidade perdida. Suportamos mal a
situacao que nos prende a individualidade fortuita, a
individualidade perecivel que somos. Ao mesmo tempo
que temos o desejo angustiado da duracdo desse
perecivel, temos a obsessao de uma continuidade
primeira, que nos religa geralmente ao ser [...]. Sofremos
de nosso isolamento na individualidade descontinua. A
paixao nos repete incessantemente. Se possuires o ser
amado, esse coracao que a solidao estrangula formaria
um s6 coracao com o ser amado (BATAILLE, 2013, p.

39; p- 44).
A experiéncia da saudade amorosa é atemporal, pois ela nos transporta para
lembrancas especiais que estdo ainda vivas na memodria afetiva e que ardem
intensamente no coracao, fazendo-o palpitar sofregamente pelo retorno feliz do ser

amado ao nosso convivio, aos nossos bracos. Para Erich Fromm,

O amor é um poder ativo no homem, um poder que
atravessa as paredes que separam o homem dos outros
homens, que o une com os outros; o amor o leva a
superar a sensacao de isolamento e de separacao, mas
lhe permite ser ele mesmo, manter sua interioridade. No
amor sucede um paradoxo: o de que dois seres se
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tornem um, mesmo permanecendo dois (FROMM,
2000, p. 26).

Acreditar na existéncia do amor eterno no ambito humano é um
contrassenso, uma vez que a eternidade se funda apenas naquilo que nao possui
nem inicio nem fim, considerando-se a partir de uma perspectiva temporal;
quando muito pode existir o “amor imortal”, nascido em um dado momento
especial e que se prolonga para sempre na multiplicidade do universo infinito,
postulando-se que exista a continuidade da vida em outras esferas mais sutis.
Georg Simmel afirma que “é entre o eu e o tu que, aos olhos da consciéncia
humana, se produz o primeiro de seus dissentimentos e a primeira de suas
unificagcoes” (SIMMEL, 2006, p. 113). Em uma perspectiva ética orientada pelos
principios da alteridade, nao se pressupoe que todas as relacOes interpessoais
sejam duradouras do ponto de vista extensivo, mas sim que sejam intensas e
afirmadoras das qualidades de ambas as pessoas envolvidas nesse processo. Para

Alain Badiou e Nicolas Truong,

Amar é, para além de toda solidao, estar as voltas com
tudo o que no mundo é capaz de animar a existéncia.
Vejo nesse mundo diretamente a fonte da felicidade que
estar com o outro me propicia. “Eu te amo” passa a ser:
existe no mundo a fonte que vocé é para a minha
existéncia. Na agua dessa fonte eu vejo a nossa alegria, e
a sua em primeiro lugar (BADIOU & TRUONG, 2013, p.
63-64).

Relagbes cronologicamente curtas ainda que sejam psicologicamente
intensas se pautam pelo principio “Ser”, pois os parceiros anseiam nessa
disposicao a realizacao da felicidade mttua e quebram toda a cadeia extensiva do
tempo vulgar pela vivacidade do amor, que de alguma forma al¢ca os amantes ao

reino da eternidade. Segundo Pascal Bruckner,

Trata-se de sustentar duas propostas contraditorias: de
um lado, a vida a dois ndo é nenhuma maratona em que
se deva aguentar o maior tempo possivel, de outro, o
importante é a qualidade dos vinculos, que devemos

vol. 3, num. 6, 2013



saber romper quando se degradam. A brevidade nao é
um crime, assim como a persisténcia nem sempre é uma
virtude: certos encontros fugazes podem ser obra-prima
da concisdo, deixando marcas para sempre, € convivios
de meio século se revelarem, as vezes, torturas de tédio e
rentuncia (BRUCKNER, 2013, p. 91).

Ora, obviamente o sonho de todo casal amoroso é que se concilie
intensidade afetiva e extensividade temporal, mas para tanto é imprescindivel uma
reflexao sobre a relacdo em estado constante, decorrendo dai a importancia da
sincera pratica comunicativa do didlogo interpessoal como modo de enriquecer a
experiéncia subjetiva dos individuos em comunhao amorosa. André Comte-

Sponville salienta que:

O casal é um lugar de verdade, pelo menos pode ser,
deve ser. Nao porque no casal se diz tudo, o que nao é
possivel nem desejavel, ndo porque nunca se mente, o
que ¢é raro, mas porque permite conhecer
verdadeiramente alguém, no tempo, na maior
proximidade, a dos corpos e dos coragoes (COMTE-
SPONVILLE, 2011, p. 86).

Quando amamos alguém de verdade, quando estamos conjugados ao seu ser
de pura energia amorosa, o tempo cronoldgico perde todo o sentido racional de
mensuragao, como se entrassemos na perspectiva das coisas sob o paradigma da

eternidade. Segundo Jurandir Freire Costa:

O amor é uma crenca emocional e, como toda crenca,
pode ser mantida, alterada, dispensada, trocada,
melhorada, piorada ou abolida. O amor foi inventado
como o fogo, a roda, o casamento, a medicina, o fabrico
do pao, a arte eroética chinesa, o computador, o cuidado
com o proximo, as heresias, a democracia, o nazismo, os
deuses e as diversas imagens do universo. Nenhum de
seus constituintes afetivos, cognitivos ou conativos é fixo
por natureza. Tudo pode ser recriado, se acharmos que
assim deve ser, em funcao do que julgamos melhor para
todos e cada um de nos. Para isso, entretanto, é preciso
mostrar que nossas convicgoes amorosas podem ser
aperfeicoadas qualquer que seja o sentido que venhamos
dar ao termo perfectibilidade (COSTA, 1999, p. 12)
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A relacao amorosa baseada na reciprocidade e no respeito desvela o espirito

de alteridade entre duas pessoas, que se compreendem e se valorizam enquanto
expressoes subjetivas singulares que se transfiguram existencialmente no ato de

comunhao afetiva. Para Martin Buber:

O amor é uma forca cosmica. Aquele que habita e
contempla no amor, os homens se desligam do seu
emaranhado confuso proprio das coisas; bons e maus,
sabios e tolos, belos e feios, uns apds outros, tornam-se
para ele atuais, tornam-se tu, isto é, seres desprendidos,
livres, tinicos, ele os encontra cada vez face-a-face
(BUBER, 2001, p. 59).

O respeito verdadeiro pelo ser amado nao brota pelo cumprimento de um
formalismo contratual, mas sim pelo cuidado para com ele em sua suprema
singularidade, cuidado afetivo nascido do sentimento de alteridade, tal como
pertinentemente abordado por Edgar Morin: “A autenticidade do amor nao
consiste em projetar nossa verdade sobre o outro e, finalmente, ver o outro
exclusivamente segundo nossos olhos, mas sim de nos deixar contaminar pela
verdade do outro” (MORIN, 2011, p. 30). Com efeito, inimeras vezes projetamos
no ser amado aquilo que gostariamos que ele fosse. Segundo essa perspectiva,
apaixonar-se é atribuir ao ser amado qualidades que ele nao tem. Isso ocorre
porque muitas vezes amamos aquilo que imputamos como belo e entdo é
necessario fazer com que o ser amado seja belo, ainda que isso nao corresponda a
verdade. Stendhal denomina “cristalizacdo” esse processo psicologico, uma
“operacao do espirito que extrai de tudo o que se apresenta a descoberta de que o
objeto amado tem novas perfeicoes” (STENDHAL, 1999, p. 7). Amar é certamente
um ato ético, pois nos defronta perante a figura do outro, e também uma
experiéncia ontologica, uma vez que na vivéncia do amor penetramos na
subjetividade do outro pelo qual nos afeicoamos, criando assim como que um novo
ser, que agrega as qualidades fundamentais de cada parceiro da relacdo. Para

Ortega y Gasset,
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Em vez de esperar que o objeto venha até mim, sou eu
que vou até o objeto e me torno parte dele. No ato
amoroso saimos de nos proprios: talvez seja a tentativa
por exceléncia de que a natureza dispoe para que cada
um saia de si em direcdo a outra coisa. Nao é o objeto
que ¢ atraido por mim, sou eu que gravito na sua direcao
(ORTEGA Y GASSET, 2002, p. 13).

E possivel expressarmos adequadamente tal afeto por alguém? Nossas
palavras ordinarias conseguem expressar adequadamente nossos sentimentos
mais sinceros por alguém? “Por acaso nao é verdade que um ser humano jamais
compreende inteiramente o outro?” (KIERKEGAARD, 2005, p. 260). O amor é,
em sua propria vivéncia, inefavel, e todo nosso vocabulario é incapaz de conseguir
representar com precisdo essa poténcia afetiva que transforma nossa existéncia e
nossa visao de mundo. Quantas palavras de amor morrem na garganta do amante,
incapaz de pronuncia-las para sua amada? A intensidade do sentimento, todavia,
permanece viva no amago daquele que ama. Como a palavra “amor” pode
representar a poténcia afetiva do sentimento do amor? Como a expressao “eu te
amo” pode expressar a intensidade dessa disposicao afetiva? Conforme Aldo

Carotenuto:

Por sua natureza o amor pertence a esfera do indizivel;
como todo o que se relaciona com a alma, com a
dimensao mais profunda e secreta do ser, ele esta
proximo do mistério, é acompanhado do siléncio
(CAROTENUTO, 1994, p. 27).

Todavia, a despeito da insuficiéncia expressiva de nosso discurso, o amor
exige ser proclamado de todas as formas para o ente amado. Amar uma pessoa
implica muitas vezes fidelidade afetiva, exclusividade, compromisso moral para
com ela, respeitando-se sua dignidade pessoal. Contudo, o fato de amarmos
intensamente uma pessoa nao significa que esse mesmo amor nao possa ser

ampliado para uma esfera mais ampla da existéncia. Para Roland Barthes:

Apesar de todo amor ser vivido como tnico e de o sujeito
repelir a ideia de repeti-lo mais tarde em outro lugar, ele
surpreende por vezes em si uma espécie de difusdao do
desejo amoroso; entende entao que esta fadado a errar
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até a morte, de amor em amor (BARTHES, 2003, p.
143).

O amor em sua mais poderosa fluéncia se caracteriza como um sentimento
holistico, que envolve todos os seres com os quais nos deparamos. O amor
embeleza nossas vivéncias, colorindo nossas percepc¢oes com as cores da alegria, da
comunhao, da vivacidade: “O sujeito amoroso vive todos os encontros com o ser
amado como uma festa” (BARTHES, 2003, p. 197). O amor é uma celebracao
imanente da vida, na qual esta é sacralizada em sua totalidade, revestindo todas as
nossas vivéncias com o colorido do espectro solar. De alguma maneira o amor
permite a formacao de um mundo mais feliz, mais pleno, quando erigido por maos
que anseiam pela mudanca da forma de viver, na qual os afetos degenerativos sao

transmutados na alegria de amar. Segundo Erich Fromm,

Se eu amo de verdade uma pessoa, amo todas as
pessoas, amo o mundo, amo a vida. Se posso dizer para
alguém “eu te amo”, tenho de ser capaz de dizer “eu amo
todo o mundo em vocé, eu amo o mundo através de vocé,
eu amo em vocé eu proprio também” (FROMM, 2000, p.

58)

Porém, a ordenacao societaria do capitalismo se apropriard dos signos
amorosos irrepresentaveis para que estes se tornem bens de consumo ao dispor da
massa humana; dessa maneira, o proprio ser humano sera convertido em uma

coisa assimilavel e descartavel na configuracao pecuniaria da vida capitalista.

O CAPITALISMO AMOROSO E A LIQUIDEZ AFETIVA

A vivéncia amorosa no sistema capitalista encontra-se diluida pela
necessidade nervosa de experiéncias afetivas cada vez mais vazias e
paradoxalmente intensas, gerando-se assim uma negacao da alteridade entre os
seres amantes. A assepsia das relagOes virtuais e a descartabilidade do que
Bauman denomina como “relacionamentos de bolso” sdo a tonica do “amor

liquido”, pois podemos dispor deles quando necessario e depois tornar a guarda-
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los (BAUMAN, 2004, p. 10). Com efeito, grande é a facilidade técnica para a
adocao desse modelo de comportamento eticamente irresponsavel, desrespeitador
da dignidade alheia. Mas quem se importa com o valor do outro quando o objetivo
principal do regime capitalista é gozar sem limites? O medo do vazio da vida e a
incapacidade do homem contemporaneo, avido consumidor de sensacoes de
prazer, em lidar com o sentimento de perda e de desapego, sao algumas das
motivacoes existenciais para a configuracdo do “amor liquido”. As questoOes
apresentadas por Bauman em suas analises da sociabilidade do homem
contemporaneo, tal como destacadas claramente sao uma tomada de consciéncia
para a transformacao do modo de agir humano nessa realidade assolada pelo
assombro da ansiedade para o desenvolvimento de uma pratica ética que valorize a
disposicao da alteridade, a afirmacdo plena da subjetividade do outro, a
compreensao mutua dos individuos nas suas relacoes afetivas, afirmando-se assim
o valor qualitativo do “Ser” contra o sistema normativo do “Ter”, que impoe a cada
pessoa, submetida ao padrao totalitario de consumo, a necessidade de gozar a todo

custo, ainda que em detrimento da humanidade do outro. Para José Luiz Furtado:

A fantasia do outro ajuda a viver a ilusdo de que todos os
meus vazios interiores estao preenchidos pelo outro, seu
exterior, por sua pessoa viva, entao a beleza do amado ¢
toda tecida de projecoes, inevitaveis, do meu proprio
desejo interior, em seu corpo exterior. Eu deposito nele,
como um véu brumoso de beleza e bondade, todas as
fantasias do meu desejo (FURTADO, 2008, p. 43).

E patente, na contemporaneidade, a crise de valores que estdo sucumbindo
as regras da sociedade de mercado e de consumo, na medida em que a organizacao
politica dessa estrutura normativa estd transformando os cidadaos em meros
consumidores cujo sistema deve satisfazer seus anseios imediatamente. Com
efeito, a fragilidade do eu e uma interioridade restrita as emocoes confinam,
sobretudo os jovens, no individualismo, enquanto o ardil publicidade através da
midia hegemonica e seus tentaculos sociais solicita neles a satisfacado imediata dos
seus desejos, originados justamente através da formulacdo heteronoma de um

padrao de gosto. Lipovetsky sentencia:
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A seducao tomou o lugar do dever, o bem-estar tornou-

se Deus, e a publicidade é seu profeta. O reino do
consumo e da publicidade exprime muito bem o sentido
coeso da cultura pés-moralista. Assim, as relacoes entre
os homens ficam sendo sistematicamente menos
simbolizadas e apreciadas que as relacOes entre os
homens e as coisas (LIPOVETSKY, 2005b, p. 31-32).

A estrutura midiatica é uma grande incentivadora dessa tendéncia
dissolvente dos valores elevados da cultura humana, pois continuamente ela
despeja na massa social a ideia de que estd na moda o ato de se “ficar” com varias
pessoas sem que mantenha compromisso duradouro com ninguém, uma vez que
assim, segundo os critérios dessa moral de consumo aplicada na dinamica
amorosa, amplia-se a quantidade de experiéncias afetivas. Conforme sentencia

Bauman:

A liberdade de escolha é acompanhada de imensos e
incontaveis riscos de fracasso. Muitas pessoas podem
considera-las incontornéveis, descobrindo ou
suspeitando que eles possam exceder suas capacidades
pessoais de enfrenta-los (BAUMAN, 20035, p. 71).

Nao se trata de fazer juizos morais de valor sobre a 0 modo como os meios
de comunicacdo de massa despejam suas ideologias estupefacientes sobre a
coletividade social, tampouco exigir a sua regulacao deontolégica, mas sim o ato de
se analisar de que maneira a hegemonia midiatica constr6i o imaginario social em
seus produtos como novelas, filmes, propagandas, revistas de fofocas, jornais
sensacionalistas e demais géneros afins caracterizados por seus estimulos de baixa
intensidade psiquica. Expondo continuamente a vida humana reificada na
superficialidade das relagoes, as corporacoes midiaticas legitimam moralmente a
descartabilidade afetiva das relacoes amorosas, tornando tal processo algo
absurdamente comum, universalizavel. Nessa estrutura social que cultiva a davida,
a incerteza, o cinismo, o medo e a impoténcia existencial, a juventude tende a
apegar-se a modalidades de gratificacdo primarias, encontrando dificuldade em

amadurecer, em viver de fato no estado de autonomia existencial; pelo contrario,
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submetida ao fascinio da midia espetacular, a juventude permanece presa ao
ambito imaginario, sem interacao genuina com a realidade que nao conhece bem e
que constantemente a desilude e deprime. Alain Badiou e Nicolas Truong
argumentam: “O mundo esta, com certeza, cheio de novidades, e o amor também
deve ser considerado dentro dessa inovacdo. E necessario reinventar o risco e a
aventura, em oposicao a seguranca e ao conforto” (BADIOU & TRUONG, 2013, p.
14).

A vivéncia do amor pautado no reconhecimento do outro nao se conforma
aos preceitos do acomodamento afetivo; desse modo, amar alguém plenamente
consiste na capacidade de se reinventar os signos da relacdao, como se a chama do
amor renascesse a cada dia. A intensidade de cada beijo de amor ¢é diferente do
precedente e essa singularidade é talvez o elemento mais extraordinario da relacao
amorosa: “O gesto o abraco amoroso parece realizar, por um instante, para o
sujeito, o sonho de unido total com o ser amado” (BARTHES, 2003, p. 7).
Entretanto, a construcao ética do amor na era capitalista se caracteriza pela perda
dessa capacidade de renovacao radical do acolhimento do ser amado. Uma vez que
impera o sistema da descartabilidade humana, quando uma relacdo amorosa
caminha para a monotonia, torna-se mais viavel o seu término. Preguica,
comodismo e superficialidade se conjugam no vazio existencial do capitalismo
afetivo. O meio sociocultural consumista e espetacular nao favorece o
amadurecimento psiquico da juventude, mantendo-a sob a égide da menoridade
existencial e sua inevitavel heteronomia. Hoje, porém, o culto do corpo, a obsessao
da luta contra a velhice e o desvio de olhar em relacao ao problema da finitude, a
promiscuidade reificadora e a libertinagem sexual puramente quantificadora sao
as manifestacoes de uma busca narcisista de prazeres e de satisfacoes imediatos e

que ndo visam a alteridade. Segundo Thiago de Almeida e Graziela Vanni,

Apesar da auséncia de contato fisico, os estimulos
gerados entre as pessoas podem repercutir de tal
maneira para os relacionamentos amorosos que chegam,
por vezes, a desestrutura-los de tao cativantes que sao.
Assim, nas salas virtuais de bate-papo, o que vale é a
imagem que o outro tem de mim, ou seja, importa mais
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0 que parece ser do que realmente sou. Isso nos leva a
fantasia de poder, soberania, seducdo, sem o
compromisso do vinculo amoroso, sem o desgaste
emocional de driblar com o parceiro as dificuldades do
cotidiano (ALMEIDA & VANNI, 2013, p. 315-316).

A grande midia, expressao fundamental do poder financeiro e da logica
consumista do mercado, faz a apologia de um liberalismo sexual que, além de levar
para uma banalizacao e degradacao das relacOes entre as pessoas, leva também a
um vazio existencial e a uma pobreza interior. A situacao é alarmante. Na assepsia
do mundo virtual, em que o individuo vive com mentalidade de consumidor, em
um ritmo concebido em funcdo do instante, é urgente fazer com que os jovens
descubram as contradi¢coes da realidade e o condicionamento do poder dominante
(o mercado) sobre eles. Esse é o amor com seguro total: vocé vai ter o amor, mas
tera tudo tao bem preservado, tao bem e previamente selecionado seu parceiro,
teclando na Internet — tera, obviamente, foto, gostos detalhados, data de
nascimento. O desgaste decorrente da relagao interpessoal é suprimido com um
clique no botdo do computador no qual a companhia indesejavel some sem
maiores contratempos de nossa lista de “amigos”. A falta de coragem em se
conversar cara a cara conduz a tal comportamento imbecilizante, aproximando-se
das demissoes tecnocraticas dos gestores que furtam de suas empresas qualquer
espaco concreto da acdo ética, ndo obstante suas apregoadas ideologias de que se
pode mudar o mundo pela educacdo e pelo empreendorismo. Os ditos
“relacionamentos virtuais” s3o assépticos e descartaveis, e nao exigem o
compromisso efetivo de nenhuma das partes pretensamente envolvidas nessa

interacgao eletronica. Tal como apontado por Eva Illouz:

A Internet dificulta muito mais um dos componentes
centrais da sociabilidade, qual seja, a nossa capacidade
de negociar com n6s mesmos, continuamente, os termos
em que nos dispomos a estabelecer relacoes com os
outros [..] A Internet proporciona um tipo de
conhecimento que, por estar desinserido e desvinculado
de um conhecimento contextual e pratico da outra
pessoa, nao pode ser usado para compreendé-la como
um todo (ILLOUZ, 2011, p. 141; p.149).
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Em seu perfil psicolégico, os jovens, hoje, sdo os resultados de uma

educacao falha que, centrada nos prazeres e no consumo, produz neles
inseguranca afetiva, dtivida sobre si diante do outro e a perda do sentido do
empenho na conquista amorosa, ja que as relacoes virtuais facilitam a galgada
rumo ao encontro concreto com a pessoa desejada. As consequéncias sao
estarrecedoras, pois se dissolve o sentimento de dificuldade, de persisténcia, de
busca. O capitalismo afetivo nao quer perda de tempo para seus consumidores
fiéis, a menor resisténcia deve ser posta de lado. Essa é a morte de toda formacao
rigorosa do carater, que exige justamente a forca interior para se vencer as
adversidades e lutar por aquilo que se considera justo e conveniente. Para Octavio

Paz:

O amor é uma tentativa de penetrar em outro ser, mas s
pode ser realizado sob a condicdo de que a entrega seja
mutua. Em todos os lugares é dificil este abandono de si
mesmo; poucos coincidem na entrega e menos ainda
conseguem transcender esta etapa possessiva e gozar o
amor como o que realmente é: um descobrimento
perpétuo, uma imersao nas aguas da realidade e uma
recriacao constante (PAZ, 2006, p. 41).

Alguns se encontram angustiados diante da relacdo institucional do
casamento, e mesmo desejando de se casarem, preferem manter relacoes
intimistas e ladicas, as vezes com mais pessoas fora da ligacao social e institucional
mais profunda: “Nao existe um tnico modelo de intimidade que sirva a todos os
seus usos. A intimidade assume muitas formas. E a compra da intimidade
também” (ZELIZER, 2011, p. 251). Além da promiscuidade despropositada, vemos
surgir uma cautelosa abstencao de envolvimentos emotivos mais consistentes. A
mulher moderna abandou, em grande parte, sua postura sexual reservada,
tornando-se mais acessivel como parceira sexual e, também, mais perigosa,
adquirindo conotacdes puramente coisificadas. A degradacdao do trabalho e o

empobrecimento da vida da comunidade obrigam a procurar na excitacao sexual o
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apagamento de todas as exigéncias emotivas, incorrendo naturalmente em

frustracoes. Para Lipovetsky:

Quando mais a cidade desenvolve as possibilidades de
encontros, mais os individuos se sentem sobs; quanto
mais as relacoes se tornam livres, emancipadas das
antigas restricoes, mais rara se torna a possibilidade de
conhecer uma relacao intensa. Por todo lado ha solidao,
vazio, dificuldade de sentir, de ser transportado para
fora de si mesmo; dai uma fuga para as “experiéncias”,
que apenas traduz a busca de uma experiéncia
emocional forte (LIPOVETSKY, 20054, p. 57-58).

Ao invés da insalubre repressao sexual propria do moralismo religioso, hoje
vigora a também perigosa permissividade sexual e todo o que é “sexy” tem valor
comercial. Todavia, essa dita permissividade nada mais é que outra faceta do
puritanismo moral que castra o impeto erdtico dos sujeitos, pois impera a
coisificacdo existencial dos individuos, transformados em meros objetos de
consumo destinados ao deleite de outrem. Ocorre assim a alienacdo afetiva da
pessoa, destinada a se tornar o suporte da satisfacio sexual do usufruidor.
Componentes libidinosas foram integradas sistematicamente a producdo e a
circulacdo das mercadorias nas relacoes publicas e de trabalho. O resultado dessa
experta mobilizacio e manipulacdo da “libido” (energia sexual) resultou na
submissao do individuo, aparentemente satisfeito, ao sistema como um todo, e o
desaparecimento da contestacdo. Com efeito, a permissividade sexual opera em
favor da “situacdo existente”, isto é, do sistema capitalista no sentido que a
“permissividade sexual” debilita a rebelido dos instintos contra a sociedade
estabelecida mais do que uma repressdao sexual explicita. Para Jurandir Freire

Costa:

O valor do amor foi hiperinflacionado e sua participacao
na dinamica do bem comum chegou quase ao ponto
zero, e, a medida que refluia aceleradamente para o
interior do privado, o romantismo assumia a forma de
moeda forte da felicidade junto com o sexo e o consumo
(COSTA, 1999, p. 19).
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Obviamente que todo ser humano possui pleno direito de experimentar

exaustivamente relacoes afetivas em busca da autorrealizacdo amorosa, mas o
elemento criticavel na conjuntura capitalista inserida na sociabilidade decorre da
irresponsabilidade ética para com a figura do “Outro”, imputada como desprovida
de interioridade, sentimentos, valores. Além da manipulacao da “libido”, mediante
o uso de tecnologia a sociedade de consumo impoe suas exigéncias econdmicas e
politicas sobre o tempo do trabalho, do lazer e sobre a cultura material e
intelectual. Apesar das desigualdades os individuos sdo, agora, nivelados pela
mesma “introjecao” do universo de “necessidades” (e de ideias) que interessam as
elites dominantes. Carro, televisao, eletrodomésticos, aparelho de som, celulares,
etc., produzidos segundo as leis mercantis do lucro, sdo impostos a existéncia
cotidiana dos individuos de forma sub-repticia, inconsciente e autoritaria. O
individuo sente um prazer extremo em satisfazer as necessidades de tipo
consumistas e essa satisfacdo serve a paralisar o desenvolvimento da faculdade
critica, nascendo assim uma espécie de obrigacdo fascista ao gozo. Com efeito,
todos esses bens materiais, impostos pela propaganda da midia e do mercado,
escapam ao controle do individuo que, sem o saber, vem despojado de sua
personalidade. Segundo Bauman, “a capacidade de durar nao joga mais a favor das
coisas. Dos objetos dos lacos, exige-se apenas que sirvam durante algum tempo
para que possam ser destruidas ou descartadas de alguma forma quando se
tornarem obsoletos — o que acontecera forcosamente” (BAUMAN, 2010, p. 42).
Para afirmar sua “autonomia” e “liberdade”, ndo lhe resta outro meio do que a
agressividade ou conformar-se com a estupidez da rotina que lhe é imposta:
dirigir, manipular maquinas mecanicas, perder tempo com a televisdo, descansar,
divertir-se, consumir conforme a publicidade, passear nos shopping centers, amar
e odiar o que os outros amam ou odeiam. Em outras palavras, a integracao do
individuo na sociedade é facilitada pela concessao de uma (falsa) liberdade dos
instintos. Na realidade, a permissividade sexual se tornou um poderoso
instrumento de integracao de conformismo que opera a servico do sistema. Essa
transformacdo da libido em mercadoria é uma forma de controlar o sexo mais

eficiente do que a propria repressdo: “A pratica do consumo e da publicidade
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degradam o erotismo e o amor, ao dessacralizar os corpos e corromper a
imaginacao humana” (COSTA, 1999, p. 146). Hoje o sexo nao s6 é utilizado para
vender mercadorias, mas se torna ele proprio uma mercadoria. Como se chegou a
esse estagio de exibicionismo e de consumo do corpo e do sexo?

No inicio do capitalismo, se postulava que quanto mais os trabalhadores
fossem reprimidos no corpo e na alma, tanto mais eles renderiam na labuta
extenuante e alienante. Daqui derivava, por parte do sistema capitalista, uma
excessiva repressao sobre a atividade sexual, de modo que o trabalhador
canalizasse seus impulsos libidinais para os processos laborais. Hoje, porem, na
sociedade tecnolbgica e de consumo o capitalismo mudou de tatica. O sexo nao é
mais reprimido, mas, ao invés, € manipulado para exaltar a liberdade do prazer
que s6 podemos ter se abrirmos maos de qualquer crenca contraria aos modelos
dominantes de comportamento. Queremos gozar a vida plenamente mesmo que
através da degradacao do “Outro” e sem que corramos os riscos provenientes das
incertezas provenientes de toda relacio interpessoal. Slavoj ZiZek argumenta
criticamente que “Hoje tudo é permitido ao “Gltimo homem’ hedonista: tirar
proveito de todos os prazeres, mas na condi¢cao de eles estarem privados da sua
substincia, que os torna perigosos” (ZIZEK, 2006, p. 132). Diante dessa
exacerbacao do sexo coisificado como objeto de consumo, o empenho amoroso e a
fidelidade sao como que as ultimas trincheiras de uma cultura sitiada pela moral
do dinheiro, pelo incentivo obsceno a voracidade, a inveja, a ganancia, ao cinismo

e a corrupcao existencial na qual o individuo se descaracteriza como pessoa e

D~

desde ao plano das meras coisas descartaveis. A sexualidade atualmente
incentivada como objetivo de criar uma identidade pessoal cujo modelo é o

reconhecimento das sensacoes. Conforme aponta Charles Taylor:

Nao ha surpresa que, na cultura da autenticidade, os
relacionamentos sejam vistos como a chave da
autodescoberta e da autoconfirmacao. Relacionamentos
amorosos nao sao importantes apenas em razao da
énfase geral na cultura moderna sobre as satisfacoes da
vida ordinaria. Eles também sao cruciais porque sao a
prova da identidade gerada interiormente (TAYLOR,

2011, p. 57).
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Paradoxalmente, esses modelos de comportamento, tantos exaltados e difusos pela

midia hegemonica, a que se conforma a maioria submissa, representam os padroes
comportamentais éticos da sociedade de massa e de consumo. Como afirma Jurandir
Freire Costa, a permissividade da cultura atual, diante uma quantidade de ofertas

muiltiplas, nos convida a buscar nosso produto favorito no supermercado das sensagoes:

Vivemos numa cultura narcisica, inibidora da
experiéncia amorosa. Aprendemos a “querer tudo”
porque nos julgamos “uma totalidade” que nao pode
apresentar fraturas. O outro s6 “é desejado se enriquece
nosso ser”. Se, ao contrario, nos pede sacrificios, é
rejeitado de pronto (COSTA, 1999, p. 133)

E é por isso, segundo ele, que nunca fomos mais prodigos em sexualidade
como agora, mas, também, que nunca fomos mais insaciaveis e insatisfeitos com o
sexo como agora. Esse modo imposto de viver de rotina, de busca de sensacoes e
prazeres imediatos se torna a pauta da vida contemporanea. A falsa nocao de
liberdade sexual nao rompeu as barreiras opressoras do capital, que faz da nova
conjuntura amorosa um mecanismo que otimiza sua prépria dominac¢ao sobre os
sujeitos, ao lhes proporcionar prazer sensério imediato de modo que suportem
com mais paciéncia o mal-estar laboral. A relacdo amorosa implica um vinculo
privilegiado e impar com o outro que exclui a escolha de outros parceiros nos
mesmos termos. O amor é para o desejo o que sdo os sentimentos para as emocoes.
Para Octavio Paz:
O amor ¢é escolha; o erotismo, aceitacao. Sem erotismo —
sem forma visivel que entra pelos sentidos — nao ha
amor, mas este atravessa o corpo desejado e procura a

alma no corpo e, na alma, o corpo. A pessoa inteira
(PAZ, 1994, p. 34).

A relacao amorosa corresponde ao desejo de construir a vida em parceria e
de durar na historia com alguém porque isso tem um maravilhoso sentido de

autorrealizacdo para a pessoa, mesmo que as circunstancias posteriores da vida em
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comunhdo demonstrem o desgaste da relacdo e o inevitavel término da mesma.
Importa ter coragem para se vivenciar a dificil alteridade da vida a dois. Para Aldo

Carotenuto:

A vitalidade que noés experimentamos quando amamos
decorre da nova disposi¢ao para a “busca”, suscitada e
alimentada pelo desejo. A capacidade de manter viva
uma experiéncia de amor depende da possibilidade de
condividir com o outro o enriquecimento interior que
brota da relacao (CAROTENUTO, 1994, p. 30).

Esse tipo de relacao requer um envolvimento cotidiano a partir do qual se
construira um vinculo de acordo com as etapas psicologicas, axiologicas e
historicas inerentes a esse envolvimento que transforma a vida do casal amoroso e
lhe promove uma nova forma de compreender a realidade, tal como se fossem dois

seres em um. Para Thiago de Almeida e Graziela Vanni,

A relacdo amorosa nao tem a funcdo de preencher
vazios, como a maioria das pessoas acredita, ou ainda
solucionar a vida de qualquer pessoa. Por mais temeroso
que seja refletir sobre isso, o fato de assumir o
compromisso de viver com uma pessoa deveria
comportar uma decisao fundamentada, talvez nos
efémeros sentimentos do momento, e nada mais que
isso! Afinal, ndo se pode antever nem manipular os
acontecimentos futuros, de modo que eles coincidam
com as nossas melhores expectativas somente porque
assim os queremos (ALMEIDA & VANNI, 2013, p. 228).

O casal amoroso é um ser em relacao onde os dois polos estabelecem aquela
que é muitas vezes a dificil conciliacao entre individualidade e alteridade. Com
efeito, amar nao significa a anulacdo radical do “eu” para melhor afirmacao do
“outro”, mas sim a capacidade de se criar uma convergéncia existencial na qual a
nossa singularidade s se realiza efetivamente quando nossos afetos, valoracoes e
acoes sao direcionados calidamente para o ser amado, quando enfim
reconhecemos que nosso ser somente se realiza como pessoa na sua imersao no

outro. Tal como argumenta Marcia Esteves Agostinho,

vol. 3, num. 6, 2013



Estar vinculado pelo amor significa ser especial para o
outro e ter o outro como especial para vocé. Especial a
ponto de fazerem um pacto, ainda que tacito, de respeito
reciproco, segundo o qual um se torna a prioridade do
outro (AGOSTINHO, 2013, p. 15).

Isso de modo algum se configura como a anulacao alienada do individuo em
prol do outro, mas a constatacao de que a vida plenificada no amor s6 faz sentido
quando transcendemos nossas limitacoes individuais e nos capacitamos a
compreender as demandas existenciais do outro em sua propria interioridade, e
nada mais intenso do que o amor para revelar os mistérios sagrados dessa
comunhao afetiva. Para Roland Barthes: “Amo o outro nao segundo suas
qualidades (contabilizaveis), mas segundo sua existéncia; por um movimento que
bem poderiamos mistico, amo, nao o que ele é, mas o que ele seja” (BARTHES,
2003, p. 328). A logica rotatoria das relacoes liquidas suprime justamente a
energia mistica presente no amor, pois o espaco dedicado ao ato de contemplacao
e reflexdo sobre o ato de amar é anulado pela vertiginosa voracidade em se
multiplicar a quantidade de parceiros sexuais consumidos no menor espaco de
tempo possivel. Com efeito, 0 amor intenso exige que pensemos no qual ardoroso €
o sentimento que nutrimos pelo ser amado e o quanto tal afeto nos modifica
cotidianamente. A midia de massa difunde de forma ampla os modelos da
libertinagem e o do erotismo pornografico que tem uma fun¢ao compensatoria. Ao
privilegiar a satisfacao da pulsao por si mesma, a sociedade de consumo inventou
uma nova norma, a obrigacao do orgasmo que se estende a todas as épocas da vida.
Nesta perspectiva hedonista e consumista, o orgasmo nao se traduz na busca de
uma comunhdo com o ser amado, mas em uma série de praticas entre dois
estranhos que redunda em prazeres solitarios cuja satisfacdo se esvai de maneira
imediata. Em outras palavras, o ato sexual n3o envolve, nem contribui para
enriquecer uma relacdo, na medida em que nao ha alteridade, respeito, comunhao
existencial. Pelo fato de temermos as dificuldades das relacdes afetivas e suas
inerentes profundidades psicologicas, preferimos nos manter na superficialidade

da satisfacdao imediatista do gozo. Como aponta Martin Buber:
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Amor é responsabilidade de um Eu para com um Tu.
Nisto consiste a igualdade daqueles que amam,
igualdade que n3o pode consistir em um sentimento
qualquer, igualdade que vai do menor ao maior, do mais
feliz e seguro, daquele cuja vida esta encerrada na vida
de um ser amado, até aquele crucificado durante sua
vida na cruz do mundo por ter podido e ousado algo
inacreditavel: amar os homens (BUBER, 2001, p. 59-
60).

O objetivo do capitalismo afetivo e sua inerente reificacio do amor é
encontrar o prazer pessoal sem levar em conta a natureza da relacao afetiva e sua
qualidade valorativa. Isto é, a presenca do outro é um mero acréscimo gratificante
que se inscreve numa economia sexual puramente narcisica. Vivemos em um
mundo “sem vinculos” e de relacionamentos “sem compromisso”. Amar
intensamente uma pessoa torna-se algo “indecente” para a moral da liquidez
afetiva, pois corre o risco de nos transformar em pessoas improdutivas para o
sistema de consumo, que exige o continuo descarte das coisas para que novas

pecas sejam adquiridas. Para Roland Barthes:

Desacreditada pela opiniao moderna, a sentimentalidade
do amor deve ser assumida pelo sujeito amoroso como
uma transgressao forte, que o deixa sozinho e exposto;
para uma reviravolta de valores, é justamente essa
sentimentalidade que constitui hoje o obsceno do amor
(BARTHES, 2003, p. 269).

Curiosamente é de se constatar que tais relacionamentos nds os cobicamos e
os tememos ao mesmo tempo. Isto é, estamos inseguros quanto ao processo de
como construir os relacionamentos que desejamos simultaneamente ao fato de que
queremos vivencid-los em sua integridade. Contudo, esse temor é naturalmente
compreensivel, pois ndo existe uma férmula pronta para que triunfemos na senda
do amor; se assim fosse, o sentido intensivo do amor perderia qualquer valor, pois
se assemelharia a um processo puramente automaético, no qual as pecas do grande
mecanismo funcionariam sozinhas, bastando apenas que fossem acionadas por um
primeiro motor. Amar, segundo Erich Fromm, significa estar determinado a

compartilhar e fundir duas biografias, cada qual portando uma carga diferente de
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experiéncias e recordacoes, e cada qual seguindo o seu proprio rumo existencial;
justamente por isso, significa um acordo sobre o futuro e, portanto, sobre um

grande desconhecido:

O amor nao é principalmente uma relacdo com certa
pessoa. Ele é uma atitude, uma orientacao de carater que
determina como alguém se relaciona com o mundo como
um todo, e ndo com um “objeto” de amor. Se uma pessoa
ama apenas outra pessoa e é indiferente ao resto dos
homens, seu amor nao é amor, mas uma relacao
simbidtica ou um egoismo ampliado (FROMM, 2000, p.

57).

O amor também significa fazer-se dependente de outra pessoa dotada de
igual liberdade de escolha e de vontade de seguir essa escolha imprevisivel e,
portanto, cheia de surpresas. O amor nao segue um destino previamente
estabelecido, uma vontade providencial que comanda a vida dos amantes, uma
teleologia afetiva na qual o casal ja se encontra adequadamente presente como
participante. Arriscar o novo, arriscar o desconhecido sao disposicoes inevitaveis
para o engrandecimento humano face ao amor. Diante dos diferentes
comportamentos em relacao ao sexo, cumpre, hoje, definir de novo lugar do sexo
em relacdo a sexualidade: “Somos seduzidos pelo novo. Todos nos somos
seduzidos pelos produtos que prometem resolver a nossa vida. Somos seduzidos
pelas expectativas de termos nossos desejos realizados” (ALMEIDA & MADEIRA,
2011, p. 50). Nada mais oportuno e imprescindivel do que retomar a etimologia da
palavra “seducao”. O vocabulo provém do latim seducere (se[d] + ducere), em que
sed significa separar, afastar, privar e ducere, levar, guiar, atrair. A seducao se
delineia como um jogo afetivo, pois a pessoa envolta pela chama amorosa nao
apenas quer seduzir, como também ser seduzida pela pessoa amada. Na cultura
contemporanea, o sexo esgotou-se em todos os sentidos. Trata-se de instaurar a
necessidade de recuperar o senso dos valores que qualificam nossa relacio com o
outro, pois 0 sexo que evita 0 amor, 0 amor que nega o sexo nao pode ajudar um
ser humano a viver. Os jovens sao solicitados a ter uma expressao afetiva imediata,

como um telefonema ou uma coligacdo ao Internet, sem dever respeitar os termos
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e o sentido da construcao da relacado. Também as imagens da midia e das fic¢coes
dos filmes sao atualmente marcadas por uma expressao sexual facil e
momentanea. Enfim, sdo bastante influenciados pela exibicao sexual difusa através
da pornografia e da banalizacio em uma sexualidade impulsiva contraria aos
relacionamentos afetivos regidos pelo companheirismo e pelo respeito auténtico

entre os parceiros. Para Pascal Bruckner,

Achamos legitimo deixar o outro, mas horrivel ser
“largado” (o verbo, em sua concep¢ao maritima, traduz
exatamente o terror de ser deixado no cais). Para quem
fica e ndo cometeu outro crime além daquele de sempre
ter vivido ao lado do outro, o amor que une e a liberdade
que solta amarras tornam-se: amor que separa e
liberdade que oprime (BRUCKNER, 2013, p. 62-63).

Na medida em que é controlada pelo fetichismo publicitirio e pelas
organizacoes comerciais visando o consumismo, o sistema midiatico hegemonico
exibe como em uma vitrine a mercadoria, transformando-a, ao mesmo tempo,
numa significacgdo onde predomina conteddos conservadores: transmite
pseudo/valores, pseudo/conhecimentos e acontecimentos em um jogo de imagens
e de ilusdes, reforcando a dominacao politica e ideologica da subjetividade humana
aprisionada sob o jugo da sua conversao existencial em mera mercadoria. Difunde,
sobretudo, valores (hedonismo vulgarizado) ligados a expansdao do consumo,
estimulando o narcisismo visando a gratificacdo imediata de desejos na ilusao de
chegar a felicidade, recorrendo, para isso, também, a toda uma série de recursos
hipnéticos, entre os quais predomina ritmos musicais rudimentares propagados
em escala massiva de tal modo que impedem a silenciosa interiorizagao psicologica
do sujeito, ocorrendo entdo a subsequente exacerbacao dos sentidos cada vez mais
embotados pelos estimulos fortes dos grandes centros urbanos. Conforme

apontam Thiago de Almeida e Graziela Vanni,

A sociedade atual, marcada pelo hiperconsumismo, pela
hiperatividade, pela vida em fluxos nervosos, pela
exaltacao da individualidade, pela competitividade, pelo
hedonismo e pelo prazer a qualquer custo, se sustenta
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pela incitacdo ao prazer e se codifica em padroes cada
vez mais diferentes nesse palco, o fato e a ficcdo se
misturam. Nesse sentido, a pluralidade e fluidez do
universo contemporaneo atingem as relacoes amorosas e
formam a ideia de que a infidelidade pode ser um valor
positivo (ALMEIDA & VANNI, 2013, p. 272).

Convém que todo individuo seja capaz de experimentar vivéncias amorosas de
modo a amadurecer sua personalidade e conhecer adequadamente as
potencialidades do seu corpo, sua energia erotica, sua vitalidade afetiva. Por isso a
questao nao é demonizar as relacoes casuais, pois cada ato sexual se encontra
inserido em um contexto existencial que nao pode ser convenientemente
mensurado por avaliacoes externas. Contudo, o individuo nao deve acreditar que
encontrard a ansiada felicidade através da fruicdo do prazer sensoério
proporcionado por cada parceiro amoroso. A exaltacao do eu é o ponto basico de
todo o narcisismo. Isso implica, por parte do sujeito, ser dominado por um desejo
agudo, nao de amar, mas de ser irresistivelmente amado, isto é, uma forma de se
constatar o grau de importancia que se obtém perante a demanda do outro.
Estamos, pois, diante de um condicionamento cultural que visa abolir o que resta
da vida comunitaria (desde a familia até os lacos de vizinhanca), que isola os
individuos no espago urbano fixando-os como sujeitos consumidores, promovendo
a sua imersao (aniquilamento) em um universo funcional e abstrato, mas
fascinante porque egocéntrico, e gerador de sentimentos infantis de onipoténcia e

de gratificacdo hedonista. Segundo Maria Esteves Agostinho,

Sentimo-nos isolados. E neste isolamento surge a
angustia, o mal-estar. Vivemos em aglomerados
populacionais, mas nos sentimos irremediavelmente sds.
Temos milhares de “amigos” virtuais, mas praticamente
nenhum que conheca nossa alma. Quanto mais o
conforto econdmico aumenta, maior é o desconforto
existencial (AGOSTINHO, 2013, p. 20).

Com sua poderosa forca de seducao, através do dominio total dos meios de

comunicac¢ao, a hodierna sociedade de consumo e de espetaculo, forca o individuo
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a realizar, de forma imediata, todos os seus desejos. Conforme Thiago de Almeida

e Daniel Madeira,

Quem seduz faz com que a pessoa seduzida se torne
dependente de sua presenca, sinta desesperadamente
sua falta a ponto de “parar de viver” e ndo pensar em
outra coisa. Todos querem amar e ser amados, somente
queremos um consorte para quebrar as nossas rotinas e
sub-rotinas para nos fazer acreditar novamente em
relacionamentos amorosos. E, para manter o sedutor ao
seu lado, o seduzido é capaz de fazer loucuras. E se
sentira feliz por isso (ALMEIDA & MADEIRA, 2011, p.
26).

Nao surpreende que na atualidade, pela difusao midiatica de modelos
sexuais fragmentados, se favoreca uma profunda inseguranca afetiva que, por sua
vez, sustenta representacoes de uma sexualidade imatura de solitarios, em busca
de si mesmos e que desemboca na violéncia desenvolvendo-se, na realidade, como

negacao de si e negacao do outro. Segundo Jurandir Freire Costa:

O valor do amor foi hiperinflacionado e sua participacao
na dinamica do bem comum chegou quase ao ponto
zero, e, a medida que refluia aceleradamente para o
interior do privado, o romantismo assumia a forma de
moeda forte da felicidade junto com o sexo e o consumo
(COSTA, 1999, p. 19).

Pelo fato do sistema capitalista se configurar em suas bases ideologicas
como um discurso patriarcalista chancelado pelo poder do falo, inevitavelmente a
figura da mulher sera a maior estigmatizada no ambito da relacao sexual. A mulher
sofre constantemente a reificacdio de sua condicdo humana na publicidade
capitalista e seus dispositivos massificadores. Seu corpo se torna mero objeto de
consumo e estimulante pornografico para uma massa social grosseira, cujos
sentidos se encontram em nivel tao elevado de embotamento que necessitam de
continuos estimulos sensérios fortes para que possa se manter ativa no ritmo
vertiginoso da sociedade tecnocratica. A sutileza da percepcao sede lugar para a

rusticidade das palavras, dos gestos, dos desejos e dos sentidos. No fetichismo da

vol. 3, num. 6, 2013



mercadoria, os objetos adquirem como que vida propria e se tornam mais
importantes do que a singularidade humana, plenamente subjugada pelo
mecanismo social do dinheiro, regido por dispositivos artificiais que negam a
condicao humana (MARX, 2002, p. 94). A mulher se funde na coisa, no alimento,
na bebida alcodlica, no automovel, ocorrendo assim a indistincao entre o que €
feminino e o que é objetal. O proprio sistema midiatico hegemonico exige que a
mulher se corrompa moralmente para que possa ser assimilada pela industria
cultural, promovendo assim sua imagem vazia, mera beleza sedutora cuja nudez
corporal nao é capaz de revelar sua interioridade humana. Conforme argumenta
Maria Rita Kehl:

A alianca entre a expansao do capital e a liberagao sexual
fez do interesse das massas consumidoras pelo sexo um
ingrediente eficiente de publicidade. Tudo o que se
vende tem apelo sexual: um carro, um liquidificador, um
comprimido contra dor de cabeca, um provedor de
internet, um tempero industrializado. A imagem
publicitaria evoca o gozo que se consuma na propria
imagem, ao mesmo tempo que promete fazer do
consumidor um ser pleno e realizado. Tudo evoca o sexo
ao mesmo tempo que afasta o sexual, na medida em que
a mercadoria se oferece como presenga segura,
positivada no real, do objeto de desejo (KEHL, 2002, p.

189).

O consumidor adquire o produto acreditando obter simultaneamente além
das suas propriedades funcionais os valores magicos agregados ao mesmo,
inclusive o poder de seducao que lhe permitiria conquistar a mulher sexualmente
desejada. Nessa dimensao reificada da vida materialista, os bens de consumo
valem muito mais do que as pessoas e estas somente conquistam direito a uma
sobrevida caso aceitem sua anulacio existencial e se metamorfoseiem em coisas.

José Luiz Furtado aponta que:

Condenada por ser absurda e mitolégica, por contrariar
a logica comercial dos negocios e da producao
capitalista, por ajustar-se mal a instituicdo que deveria
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realiza-la, a paixao parece, por toda parte, em nosso
mundo, deslocada (FURTADO, 2008, p. 81).

As relacobes humanas, intermediadas por mercadorias, perdem sua
substancialidade e se reificam. Desse modo, para que o amor se contamine pela
logica economica é um pequeno passo; mais ainda, adota-se a dinamica
quantitativa da obsolescéncia nessas interacoes interpessoais, de modo que as
pessoas passam a ser simbolicamente consumidas como se fossem meras coisas,
imperando assim o império do descartabilidade e da excrecéncia humana. A

subjetividade se torna um esterco. Erich Fromm argumenta que:

O amor nao é principalmente uma relacdo com certa
pessoa. Ele é uma atitude, uma orientacao de carater que
determina como alguém se relaciona com o mundo como
um todo, e ndo com um “objeto” de amor. Se uma pessoa
ama apenas outra pessoa e ¢é indiferente ao resto dos
homens, seu amor ndao é amor, mas uma relacdo
simbiotica ou um egoismo ampliado (FROMM, 2000, p.

57).

Por conseguinte, o mundo dos objetos e 0 mundo humano se confundem,
evidenciando a miséria da subjetividade em uma dimensao social regida pelo
materialismo grosseiro, uma via de mao unica, na qual a prioridade vital reside na
capacidade de satisfacao dos desejos egoistas. Conforme argumenta Eva Illouz,
“na cultura do capitalismo afetivo, os afetos se tornaram entidades a ser
analisadas, inspecionadas, discutidas, negociadas, quantificadas e
mercantilizadas” (ILLOUZ, 2011, p. 154-155).

Nao é de se estranhar quando um individuo bitolado com a beleza do seu
automodvel demonstra mais zelo por este do que por sua “amada”. Na verdade,
ocorre uma espécie de simbiose entre o organismo desse homem e a miquina,
como se esta aumentasse sua poténcia vital, sua libido, tornando-se sua propria
extensao genital. O automovel se torna assim um substituto para as fraquezas

existenciais desse individuo decadente atirado ao plano material de vida sem
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qualquer nivel de transcendéncia espiritual. Thiago de Almeida e Daniel Madeira

argumentam que:

Ter dinheiro aumenta a probabilidade de conseguir a
atencdo de um maior namero de pretendentes, dado
referente, sobretudo as mulheres que visam seguranca
em seus relacionamentos amorosos. Mas nesse caso a
paixao pode estar dirigida para as coisas que o dinheiro
traz e nao para a pessoa em si. Comeca bem, acaba mal
(ALMEIDA & MADEIRA, 2011, p. 85).

O dinheiro se torna o mediador por exceléncia das relacdes sociais,
determinando assim o estabelecimento de todo vinculo afetivo; este perde seu
valor imensuravel propiciador de sentimentos elevados para nivelar a inefabilidade
do amor ao plano material das determinacOes pecuniarias, tal como uma relacao
comercial. Os caracteres éticos da pessoa sao transformados imediatamente gracgas
ao poder financeiro, que corrige, modifica, aprimora, potencializa e diviniza todas

as coisas. Para Marx:

O que é para mim pelo dinheiro, o que eu posso pagar,
isto é, o que o dinheiro pode comprar, isto sou eu, o
possuidor do proprio dinheiro. Tao grande quanto a
forca do dinheiro é a minha forca. As qualidades do
dinheiro sao minhas — de seu possuidor — qualidades e
forcas essenciais. O que eu sou e consigo nao é
determinado de modo algum, portanto, pela minha
individualidade (MARX, 2004, p. 159).

Nao pretendemos defender a anulacao de toda transacdo pecuniéria ou a
extin¢ao radical de todo dinheiro circulante na sociedade, pois o grande problema
em si ndo se encontra na moeda, mas na ideologia que perpassa suas relacoes
econdmicas, e tal ideologia adquire valoracoes magicas, fetichistas, tornando-se
simultaneamente elo que conecta as pessoas e forca diabodlica que divide as
mesmas. Toda auséncia de afeto, carinho, amor, respeito e comunhdo sao
razoavelmente substituidos pelo poder persuasivo do dinheiro, que faz com que
seu detentor suporte todas as agruras existenciais em prol da satisfacio material

das suas inclinacoes. Em uma relacdo social dial6gica, caracteristicamente

vol. 3, num. 6, 2013



isonOmica, os individuos interagem entre si através de parametros axiolégicos do
amor, da amizade, da camaradagem, da ajuda mutua. Conforme argumenta

Vladimir Jankélévitch,

O fato da alteridade ndo é, de modo nenhum
propriamente falando, a razao abstrata que explica o
amor. Se a existéncia de meu proximo fosse
eminentemente preciosa, nao haveria nenhum paradoxo
no amor incondicional que eu lhe dirijo; se sua vida
valesse mais que a minha, minha dedicacdo faria
simplesmente justica a verdade e nao diferiria em nada
de uma constatacdo razodvel sabiamente motivada
(JANKELEVITCH, 1991, p. 48).

Entretanto, quando o dinheiro se interpde entre ambos, essa interacao se
artificializa, tornando-se uma relacao hierarquica nitidamente repressora, onde
quem detém o poder financeiro tudo pode, e quem nao o detém se submete
docilmente ao seu arbitrio tiranico. Ora, essa é a prdpria logica do sistema
capitalista, cujo ideario apregoa a capacidade de livre iniciativa dos individuos
para que regulem suas existéncias conforme seus propositos pessoais imputados
como inalienaveis. Porém, o que esse sistema normativo escamoteia € justamente o
fato de que para que alguns individuos prosperassem uma grande massa humana
inevitavelmente foi obrigada a chafurdar no negrume da miséria e se submeter ao

crivo desta elite plutocratica. Georg Simmel destaca que:

O dinheiro deslocou a oportunidade de o individuo
satisfazer de modo mais completo os seus desejos
para uma distdncia muito menor e muito mais
cativante. Oferece a oportunidade de adquirir, por
assim dizer, de um sb6 golpe, tudo aquilo que
geralmente surge como desejavel, interpoe entre o
homem e os seus desejos uma fase de mediacao, um
mecanismo facilitador e, uma vez que com a sua
consecucdo se tornam alcancaveis infinitas outras
coisas. Nasce a ilusdao de que todas essas se podem
obter de modo mais facil que habitualmente
(SIMMEL, 2009, p. 55).
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O dinheiro estabelece uma espécie de relacao comunicacional artificial entre

os individuos e suas inerentes trocas de objetos, circunstancia que evidencia seu
carater “mediocre”, pois tudo o que é comum se caracteriza por anular a
singularidade, a excecdo, a exceléncia do individuo. A comunicacao financeira nao
expressa o amago espiritual do sujeito na sua luta por autoconhecimento interior e
sua subsequente abertura para a autorrealizacdo como pessoa, mas apenas por
reconhecimento social que lhe abra as portas do sucesso e do bem-querer dos seus
interlocutores. A economia burocratica nao adentra nos mistérios do amor, nao
obstante os programadores de mercado continuamente buscarem meios de se
controlar as demandas afetivas do sujeito, concomitantemente ao fato de que
neurocientistas querem mapear cada particula do cérebro humano em prol do
conhecimento pleno das suas reacées emocionais, assim como a decodificacao dos
efeitos afetivos de cada hormonio em nossa estrutura psicofisioldgica. Trata-se da
culminacao da sociedade administrada ao servigo da producao capitalista, pois ao
se conhecer as demandas afetivas da massa humana pode-se perfeitamente
controlar seus impulsos e direcionar sua libido para fins imputados como
economicamente tteis para o mercado. Imerso nesse processo rotativo de inclusao
e exclusdo instantidneas nas suas relagoes afetivas, a “humanidade liquida” cada
vez mais teme afirmar a poténcia unificadora do amor, sentimento que, alias, é
dificilmente mensuravel por critérios quantitativos e calculos estatisticos. Erich
Fromm indaga: “O amor é uma arte? Entao, requer conhecimento e esforco. Ou o
amor é uma sensacao agradavel e experimenta-lo um produto do acaso, algo em
que vocé “tropeca” se tem sorte?” (FROMM, 2000, p. 1). Estimulado pelos
instigantes questionamentos de Erich Fromm, faco também os meus: E possivel
expressarmos adequadamente tal afeto por alguém? Nossas palavras ordinarias
conseguem expressar adequadamente nossos sentimentos mais sinceros por
alguém? O amor é, em sua propria vivéncia, inefavel, e todo nosso vocabulario
consegue representar com precisdo essa poténcia afetiva. Apos as indagacoes
precedentes, cabe esta também: “Quando amamos, amamos a pessoa pelo que ela
é ou pelo que ela representa socialmente e materialmente para n6s?” Podemos

afirmar que a “moralidade liquida” optou pela segunda possibilidade, fazendo

vol. 3, num. 6, 2013



sempre da figura do outro um estranho que s6 adquire importancia quando se

presta a satisfazer os nossos objetivos egoistas. Conforme argumenta Octavio Paz,

O amor é uma tentativa de penetrar em outro ser, mas so6
pode ser realizado sob a condicdo de que a entrega seja
mutua. Em todos os lugares é dificil este abandono de si
mesmo; poucos coincidem na entrega e menos ainda
conseguem transcender esta etapa possessiva e gozar o
amor como o que realmente é: um descobrimento
perpétuo, uma imersdo nas aguas da realidade e uma
recriacao constante (PAZ, 2006, p. 41).

No contexto da vivéncia liquida da afetividade, amar se caracteriza sempre
como um ato arriscado, perigoso, pois nao conhecemos de antemao o resultado
final das nossas experiéncias afetivas: s6 é possivel nos preocuparmos com as
consequéncias que podemos prever, e somente delas que podemos lutar para
escapar (BAUMAN, 2008, p. 18). Uma vez que o “outro” é considerado apenas
uma peca que rapidamente entra em processo de obsolescéncia em nossa frivola
experiéncia afetiva, tranquilamente se usufrui do seu potencial pessoal para que
logo apds se possa descarta-lo tal como o bagaco da laranja atirado ao lixo, sem
que haja qualquer crise de consciéncia da parte do individuo consumista de afetos
e experiéncias em cometer tal ato para com o parceiro amoroso.

O mito de Don Juan é paradigméatico para a compreensdo do “amor
liquido™: apesar de sua beleza e extraordinirio poder de seducdo, esse homem
regeu sua vida sob os signos da tristeza e da caréncia, pois sempre buscou na
satisfacdo sofrega do prazer sexual a tonificacdo de sua existéncia, sem nunca obter
a plenitude; em verdade, Don Juan buscava na mulher conquistada sua propria
interioridade perdida, amando assim a si proprio. Como era incapaz de realizar o
autoconhecimento no ato do amor como experiéncia de alteridade, Don Juan
encontrou-se na necessidade de buscar sua felicidade, degradada em mera
satisfacdo psicofisica, em causas externas, decorrendo dai sua miséria. A
verdadeira condenacao de Don Juan ao inferno significa a diluicdo de sua pobre

existéncia no nada da auséncia do amor como expressao da alteridade. Conforme
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destaca Pierre Lévy em sua valiosissima incursao na ética do amor: “Quem nao se
ama usa os outros para preencher as proprias deficiéncias. Busca um ego
complementar ao seu” (LEVY, 2007, p. 58).

Ser livre pressupoe uma responsabilidade dificil de suportar perante a
opressao de nossa liquida vida social, cada vez mais diluida na auséncia de uma
auténtica compreensao e valorizacao da figura do “outro”, que é sempre imputado
como o estranho, jamais um potencial individuo capaz de interacado. As parcerias
nao se fortalecem e os medos nao se dissipam. Vivemos assim em um novo “estado
de natureza” onde a grande ameaca, no contexto amoroso, decorre da
incapacidade de compreendermos o valor afetivo de nossos interlocutores e
criarmos Dbarreiras afetivas contra qualquer sintoma de aprofundamento
relacional.

Para Bauman, “nos compromissos duradouros, a liquida razao moderna
enxerga a opressdo; no engajamento permanente percebe a dependéncia
incapacitante” (BAUMAN, 2004, p. 65). Tememos assim amar plenamente alguém
pelo fato de ndo queremos vir a ser usados no maximo das nossas capacidades e
sermos descartados posteriormente, quando a relacdo amorosa vir a demonstrar os
seus primeiros sinais de turbuléncia: “desenvolvemos o crénico medo de sermos
deixados para tras, de sermos excluidos” (BAUMAN, 2008, p.29). Como o ritmo da
vida liquida é marcado pela flutuacao dos animos e as incertezas quanto ao futuro,
0 mais sensato € nao se investir em nenhum tipo de risco afetivo, permanecendo-se
assim na trincheira de protecao contra o amor. Medo de amar e medo de viver sao,
a rigor, sindbnimos, e ambos nascem do profundo medo pela liberdade de nos
tornarmos seres auténomos, circunstidncia que exige responsabilidade ética.
Richard Sennett, por sua vez, argumenta que “nas relacoes intimas, o medo de
tornar-se dependente de outra pessoa é uma falta de confianca nela; em vez disso,
prevalecem nossas defesas” (SENNETT, 2002, p. 167). Pelo fato de temermos a
intimidade com o “outro”, preferimos entdo abrir mao das relacoes amorosas
concretas para adentramos na dimensao das relagoes virtuais que, em si, sao reais,

mas desprovidas do “olho no olho” que caracterizam as experiéncias éticas mais
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profundas, regidas pela capacidade de se lidar adequadamente com a presenca do

outro diante de nés. Segundo Anthony Giddens:

Para que um relacionamento tenha a probabilidade de
durar, é necessario o compromisso; mas qualquer um
que se comprometa sem reservas arrisca-se a sofrer
muito no futuro, no caso do relacionamento vir a se
dissolver (GIDDENS, 1993, p. 152).

A busca por constantes experiéncias “amorosas” fugazes nao representa
sinal de vitalidade sexual do individuo, mas sim um empobrecimento da sua
capacidade de se relacionar profundamente com a esfera do Outro, interagindo
existencialmente de maneira bilateral. Nessas condicOes, os “consumidores de
afetos” buscam em seus atos desenfreados obterem no &timo de prazer
conquistado nas relacoes sexuais uma espécie de alienacdo existencial das suas
proprias caréncias psicologicas, descartando em seguida o objeto de prazer, pois
este nao pode mais fornecer a satisfacao esperada. A roda do sofrimento jamais

cessa de se movimentar para o individualista autocentrado em sua busca por

prazer para fugir dos seus tormentos existenciais.
CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do texto vimos de que maneira a problematica do amor recebeu de
algumas vertentes de nossa vasta tradicao filos6fica uma interpretacao ontologica,
evidenciando a magnitude desse sentimento para a plena formacao existencial do
ser humano em seus paradigmas éticos e sociais. Da mesma maneira é crucial
pensarmos criticamente os efeitos deletérios da ideologia capitalista no
desenvolvimento das relacdes afetivas de nossa sociedade tecnocratica, cada vez
mais alienada de seus valores humanos mais auténticos. As relagoes fetichistas do
capitalismo empobrecem quaisquer possibilidades de florescimento de niveis mais
profundos de experiéncia ética da comunhdo amorosa, da confianca, do
companheirismo e da alteridade mediada pelo encontro dos olhares, dos abracos,

dos beijos de amor. Todavia, apesar da tenebrosidade dos horizontes afetivos que
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se delineiam na vivéncia do “amor liquido”, talvez possamos estabelecer uma
revolucao ética nas bases axiologicas que determinam nossas relacoes humanas na
ditadura capitalista e assim fazer renascer os valores humanos do amor. Isso de
modo algum é um projeto utdépico, mas uma disposicdo verdadeiramente
realizavel, pois o amor constitui uma das bases fundamentais do ser humano. Com
efeito, quando se trata da questdao do amor, é imprescindivel que o afeto da
esperanca norteie o foco argumentativo do autor que se dedica corajosamente a tal
reflexdo. Muitos outros autores poderiam ser abordados nesse frutifero debate
interminavel, mas a questao abordada no decorrer deste texto nao se encerrara por
aqui, de modo que novos conceitos e novas interpretacoes serdo atualizados em

circunstancia oportuna no porvir.
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