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A construcao da cenografia e do Ethos em relacéao a greve
-dn\\calp‘inhoneiros nas paginas da Revista Veja
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RESUMO: O presente artigo tem por objetivos analisar a cenografia da revista Veja ao
publicizar em suas paginas a greve dos caminhoneiros e identificar o ethos construido pelo
impresso em torno dos grevistas. Como embasamento tedrico e metodoldgico, recorre-se aos
conceitos de producdo de sentido (CHARAUDEAU, 2007), de género do discurso
(BAKTHIN, 2011) e de cena da enunciagéo e ethos (MAINGUENEAU, 2008; 2015). Neste
trabalho, o corpus de estudo sdo as edigcdes 2584 e 2585. A analise permite compreender as
estratégias utilizadas pelo impresso para construir uma cenografia que possa reforcar um

ethos negativo do caminhoneiro.
PALAVRAS-CHAVE: Cenografia. Discurso. Ethos. Greve dos caminhoneiros. Revista.

ABSTRACT: The purpose of this article is to analyze the scenery of Veja magazine to
publicize in its pages the strike of the truck drivers and to identify the built ethos printed
around the strikers. As a theoretical and methodological basis, the concepts of meaning
production (CHARAUDEAU, 2007), of gender discourse (BAKTHIN, 2011) and the scene of
enunciation and ethos (MAINGUENEAU, 2008; 2015). In this paper, the study corpus is
editions 2584 and 2585. The analysis allows understand the strategies used by the print to

build a set that can reinforce a trucker’s negative ethos.

KEYWORDS: Scenography. Speech. Ethos. Strike of the truckers. Magazine.

1. Introducgéo

* Uma vers3o deste trabalho foi apresentada no GP Jornalismo Impresso do XVIII Encontro dos Grupos de
Pesquisas em Comunicacdo, evento componente do 412 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.

* Doutoranda do Programa de Pds-Graduagdo em Processos e ManifestagGes Culturais pela Universidade
Feevale. Mestre em Ciéncias da Comunicagdo pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos). Professora
Assistente IV da Universidade Estadual do Piaui — UESPl, campus de Picos. E-mail:
torres.jaqueline@yahoo.com.br.

Revista Cambiassu, S0 Luis/MA, v. 13, n. 22 — Julho/Dezembro de 2018 - ISSN 2176 - 5111



72

Pela credibilidade que lhe é conferida, o campo jornalistico desempenha o papel de
mediacdo e o jornalista, de articulador entre a sociedade e o mundo real. A construcdo do que
sera noticiado nos veiculos depende de praticas proprias da profissdo. Charaudeau (2007)
aponta que a midia é um suporte que obedece a uma ldgica discursiva propria. Esta se coloca
em uma posicao de relatar os acontecimentos e, por meio dessas logicas, cria um sentimento

de proximidade entre seu publico e o veiculo midiatico.

A producéo de sentido ndo ocorre ao acaso. Ela é o resultado da selecdo feita pela linha
editorial do veiculo, da ideologia de quem produzird a matéria, das fontes de informacéo e do
enquadramento das fotografias ou das imagens. E por esse motivo que Charaudeau (2007, p.
39) revela que informar envolve escolhas: “ndo somente escolha de contetdos a transmitir em
falar e ter clareza, [...] mas escolha de efeitos de sentido para influenciar o outro, isto é, no

fim das contas, escolha de estratégias discursivas.” (grifo do autor).

Essas estratégias discursivas apontadas por Charaudeau (2007) sdo regidas pelos
géneros do discurso (BAKTHIN, 2011). Eles sao descritos como “tipos relativamente estaveis
de enunciados” (BAKHTIN, 2011, p. 262) e variam de acordo com 0 objetivo
comunicacional, as especificidades e a finalidade de cada campo. O género do discurso é o
elemento fundamental para a construcdo da cena de enunciacdo e do ethos discursivo
(MAINGUENEAU, 2015), pois sdo os espacos delimitados (as cenas) e a construcdo da
imagem de si (ethos) que promoverdo os sentidos que se quer produzir.

O presente estudo visa a analisar a cenografia e o ethos sobre a greve dos caminhoneiros
nas paginas da revista Veja. A referida greve foi uma paralisacdo nacional que se iniciou no
dia 21 de maio de 2018 e se estendeu por pelo menos dez dias. Dentre as varias reivindicacoes
da categoria estava a reducdo do preco do oleo diesel. As afetagdes que a greve causou na
sociedade brasileira, o impacto econémico e politico e a relevancia midiatica do
acontecimento sdo os motivos que determinam a escolha do objeto deste estudo. A opc¢éo pelo
veiculo midiatico “revista” deve-se ao fato de o semanario ter um tempo maior para apuragdo
e contextualizacdo dos fatos. Ademais, a Veja, a publicagdo de maior circulacdo no pais, foi a

Unica que retratou em suas capas, por duas semanas consecutivas, a greve dos caminhoneiros.

Diante do que foi exposto, 0 presente artigo suscita duas questdes: como se engendrou a
cenografia em relacdo a greve dos caminhoneiros na revista Veja? Qual ethos o semanario

construiu ao retratar em suas paginas o caminhoneiro?
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Para responder as questdes norteadoras e atender aos objetivos propostos, recorreu-se a
pesquisa descritiva. Quanto aos procedimentos de coleta de informagdes, utilizaram-se a
pesquisa bibliografica e o estudo de caso. A abordagem sera de cunho qualitativo. O corpus
de estudo compde-se pelas reportagens publicadas no dia 30 de maio, intitulada na capa

“Greve atropela Temer”,* e no dia 6 de junho, intitulada na capa “O futuro da Petrobrés”.*

O artigo é composto por trés partes. No primeiro momento trabalham-se os conceitos de
género do discurso, de cenas da enunciacdo e de ethos, bem como sua relacdo com o campo
jornalistico. Em seguida, abordam-se as especificidades do jornalismo de revista. Por altimo,

sdo tratados os procedimentos metodoldgicos, as analises e as interpretacdes dos dados.
2. O género do discurso e sua relacdo na construcéo da cenografia e do ethos

Cada campo da atividade humana abarca um repertorio proprio de géneros do discurso
que se diferencia, se amplia e se transforma de acordo com as necessidades do proprio campo.
Por esse motivo é que Bakhtin (2003, p. 262) denomina 0s géneros do discurso como “tipos
relativamente estaveis de enunciados”. Para os estudos de enunciados, € indispensavel o
estudo dos géneros discursivos, tendo em vista que somente com ele se podem alcancar as

particularidades de lingua considerando seus aspectos linguisticos, historicos e sociais.

Sendo assim, Bakhtin (2011, p. 264-265) afirma que desconhecer a natureza do
enunciado e suas particularidades “redunda[m] em formalismo e em uma abstragdo
exagerada, deforma[m] a historicidade da investigacdo, debilitafm] as relacdes da lingua com
a vida”. O enunciado, como unidade de comunicacdo discursiva, possui algumas
peculiaridades comuns. Uma delas é a propria escolha do género discursivo que sofre
interferéncia do campo no qual o discurso é proferido, da escolha tematica e dos

interlocutores do discurso. E por esse motivo que:

Nos aprendemos a moldar nosso discurso em forma de género e, quando ouvimos o
discurso alheio, ja adivinhamos o seu género pelas primeiras palavras, adivinhamos
um determinado volume, uma determinada constru¢do composicional, prevemos o
fim, isto &, desde o inicio temos a sensag¢do do conjunto do discurso que em seguida
apenas se diferencia no processo da fala. (BAKHTIN, 2003, p. 283).

*! Matéria dos jornalistas Marcelo Sakate e Bianca Alvarenga. Edigdo n2 2584.
2 A matéria esta dividida em subtextos que seguem a mesma linha editorial e de argumentacgdo, porém, por
praticidade, serdo citados apenas nos autores principais (Bianca Alvarenga e Marcelo Sakate). Edigdo n2 2585.
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A outra peculiaridade diz respeito a entonacéo expressiva, caracterizada como sendo “a
relacdo subjetiva emocionalmente valorativa do falante com o contetdo do objeto e do
sentido do seu enunciado” (BAKHTIN, 2011, p. 283). O tom de um enunciado tem uma
grande forca significativa. Assim, é valido ressaltar que ndo existe discurso neutro, pois “cada
enunciado € pleno de ecos e ressonancias de outros enunciados como os quais esta ligado pela
identidade da esfera de comunicacdo discursiva” (BAKHTIN, 2011, p. 297). E, por esse
motivo, “cada enunciado deve ser visto antes de tudo como uma resposta aos enunciados
precedentes de um determinado campo” (BAKHTIN, 2011, p. 297).

S&o os géneros do discurso que possibilitam a construgdo das cenas de enunciagdo e do
ethos no processo de producdo de sentidos. O termo “cena” é entendido como 0 espaco
delimitado do acontecimento. No campo discursivo, esses espacos delimitados, também

caracterizados como quadros, sdo estruturados de acordo com cada género discursivo.

Maingueneau (2015) recorre a metafora do teatro para relacionar “cena” ao desempenho
de papéis. Para o autor, as pessoas desempenham “multiplos papeis”, que variam de acordo
com cada situacdo. Mas, diferente do teatro, onde os atores podem entrar e sair dos papéis, na
vida real “encontramo-nos sempre confrontados com o paradoxo de uma teatralidade da qual
ndo podemos sair” (MAINGUENEAU, 2015, p. 118). A metafora possibilita a reflexao sobre
a subjetividade na construgdo do discurso. Sendo assim, uma cena de enunciacao é construida
em um espaco-temporal engendrado por logicas préprias do seu campo discursivo. A cena de
enunciagdo € um processo de representacdo que integra trés cenas. Sdo elas: a cena

englobante, a cena genérica e a cenografia.

A cena englobante € a primeira instancia discursiva e relaciona-se ao funcionamento e a
funcdo social do discurso. Ela se caracteriza como o “tipo de discurso”. E a cena englobante
gue possibilita ao sujeito situar cada discurso em seu determinado campo. Portanto, “quando
recebemos um folheto na rua, devemos determinar a que titulo ele nos interpela, se ele é
resultante do discurso politico, publicitario, religioso [...]” (MAINGUENEAU, 2015, p. 118).
Trazendo para o presente estudo, a cena englobante do jornalismo deve prezar pela

objetividade e pela credibilidade.

A cena genérica é o subgénero do discurso e “funciona como normas”, que estdo
relacionadas ao que Bakthin (2011) denomina como estilo da linguagem e como construcéo
composicional. Tais elementos séo escolhidos de acordo com o objetivo comunicacional, ou
seja, com as intencdes que o sujeito tem ao enunciar. Maingueneau (2008, p. 75) aponta que a

cena genérica “é a do contrato associado a um género, a uma ‘instituicao discursiva’”.
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Em uma reportagem (subgénero), os recursos estilisticos e a construgdo composicional
escolhidos séo diferentes de uma entrevista ou de um editorial. No caso da reportagem, ela
deve responder as perguntas do lide*®* — o que, quem, quando, onde, como e por que — e
atender aos critérios de noticiabilidade,* por exemplo. De acordo com cada campo
discursivo, as duas cenas descritas acima definem um quadro cénico estavel. Elas ndo se

modificam com frequéncia e se ancoram em padrdes instituidos historica e socialmente.

Ja a cenografia esta relacionada a singularidade do discurso e a situacdo de enunciacao.
Ao contrario das duas anteriores, ela é construida pelo texto, e ndo “imposta pelo género”
(MAINGUENEAU, 2008, p. 75). Assim, séo os discursos que mobilizam as cenografias de
acordo com as intencbes dos enunciadores, de modo que tais cenografias legitimardo suas
falas e instaurardo a adesdo dos destinatarios. Para Maingueneau (2015), o desenvolvimento
pleno de uma cenografia s6 ocorre quando o enunciador controla seu desenvolvimento. E
importante ressaltar que a cenografia se ancora em cenas ja instituidas na memoria coletiva, o

gue Maingueneau (2015) define como “cena validada”.

No processo de enunciacdo, a cenografia estd diretamente relacionada ao ethos
(discursivo) ou ao ethos presente. Maingueneau (2008, p. 69) define o ethos como sendo o
processo “da adesdo de sujeitos a uma certa posi¢cdo discursiva”. O ethos € instituido no
momento da enunciacdo/discurso, enquanto o enunciado se dirige ao seu publico e relaciona-
se ao tom, tanto escrito quanto falado (MAINGUENEAU, 2008). A ideia de tom apresentada
por Maingueneau (2008) corrobora a nogéo de “entonagédo expressiva” descrita por Bakhtin
(2003).

O ethos € uma representacdo identitaria ou, em outras palavras, aquilo que o enunciador
constréi de si para influenciar um determinado publico. Tais representacdes sofrem
interferéncias da memoria coletiva e, por esse motivo, “ndo se pode ignorar, entretanto, que o
publico constréi representacdes do ethos do enunciador antes mesmo que ele fale”
(MAINGUENEAU, 2008, p. 71). Essas representacdes prévias sao denominadas de ethos pré-
discursivo ou ethos prévio e estdo relacionadas tanto as representacfes ja constituidas pelo
publico acerca do enunciador antes mesmo da sua enunciacdo como pelo fato de um texto
pertencer “a um género de discurso ou a um certo posicionamento ideoldgico induz
expectativas em matéria de ethos” (MAINGUENEAU, 2008, p. 71).

33 ¢ ;. . . . ;. . e
E o resumo da noticia e deve ser apresentado no primeiro paragrafo da matéria. Tem como objetivo fornecer
informacgdes basicas sobre o acontecimento.
34 . . . . . ;.
Trata-se de um conjunto de valores determinantes para a definicdo de um acontecimento como noticia.
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3. O jornalismo de revista e suas especificidades

Os veiculos de comunicacdo impressos sdo instrumentos que contribuem para a
atualizacdo e a formacdo permanente do individuo, tanto por sua caracteristica de
continuidade, que garante informacGes recentes, como pela oportunidade de acessar opinides
distintas em um mesmo veiculo. Em se tratando especificamente de revista, ela constitui um
veiculo de comunicacdo que permite um maior aprofundamento da analise e, mesmo com o
avanco das novas tecnologias de comunicacgdo, persiste como meio que atinge um publico

amplo e com elevado grau de instrucao.

O jornalismo das revistas semanais possui caracteristicas bem especificas. Apesar da
posicao privilegiada que ocupam hoje no cenério jornalistico, as revistas tiveram, ao longo
dos anos, a necessidade de criar sua prépria identidade. O veiculo foi obrigado a reformular o
fazer jornalistico de acordo com o seu proprio perfil, destacando a periodicidade, o formato, o
design, a producéo textual, os recursos linguisticos e o género textual para buscar atender aos
anseios do publico com perfil definido. De acordo com Kucinski (1998, p. 33), as revistas
“sdo0 muitos ligadas ao seu publico, que nesse caso ndo € formado pelos préprios

protagonistas das noticias e sim por uma classe média em constante processo de mutacdo”.

Nas revistas semanais, a periodicidade serve para diferencid-las dos outros veiculos de
comunicacdo. Ao serem editadas a cada sete dias, ndo podem se restringir a veiculacdo de
informacBes como resumo das noticias ja divulgadas nos demais veiculos ao longo da
semana. Elas precisam oferecer ao leitor um detalhamento minucioso dos fatos, o que é

muitas vezes impossivel para os outros meios devido ao fator tempo.

Para Vilas Boas (1996), existe o grande risco da perda informacg&o ou da realizacdo de
publicagbes incorretas por parte dos jornais, internet e televisdo. Como o fechamento das
edicdes das revistas depende da periodicidade do veiculo, o jornalista tem a sua disposi¢édo

mais tempo para se dedicar a apuracao dos fatos.

As revistas fazem jornalismo daquilo que ainda esta em evidéncia nos noticiarios,
somando a estes pesquisas, documentacdo e riqueza textual. Isso possibilita a
elaboracdo/producdo de um texto prazeroso de ler, rompendo as amarras da
padronizacéo cotidiana. (VILAS BOAS, 1996, p. 9).

O fator tempo possibilita aos jornalistas buscar mais fontes de informagdo. Sem sofrer a
presséo habitual dos fechamentos das edicdes, os jornalistas de revistas tém a possibilidade de
aprofundar os assuntos e de interpreta-los com maior precisdo. A busca minuciosa

proporciona um texto rico, detalhado e mais refinado para o leitor.
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Além da qualidade, exclusividade e precisdo, Scalzo (2003) afirma que o texto de
revista deve possuir algo especial, visto que, normalmente, o leitor de semanarios tem a
expectativa de realizar uma leitura agradavel. Mesmo tratando dos assuntos mais
diversificados, o desejo do publico relaciona-se a um texto com um encadeamento envolvente
que supra suas necessidades de informacédo. Vilas Boas (1996, p. 82) aponta que o prazer pela
leitura de uma revista impressa é a “ruptura com o imediatismo” dos outros veiculos de
comunicacdo, pois “é possivel o leitor programar a hora de leitura ou simplesmente deixar

que surja um horario vago para fazé-lo, independentemente do quando”.

As reportagens veiculadas nos impressos possibilitam uma forma de expor as diversas
versdes de um mesmo acontecimento, de buscar as visdes de especialistas no assunto tratado,
de mostrar para o leitor os diversos angulos de um mesmo tema, enfim, de desenvolver o

trabalho jornalistico em uma esfera mais global.

Segundo Vilas Boas (1996), tal subgénero exerce relevancia em relacdo ao trato da
noticia, porque, ao valoriza-la, renova o estilo jornalistico. Por estilo jornalistico Vilas Boas
(1996, p. 39) define o “angulo em que o jornalista ou o veiculo se coloca, levando em conta o
leitor ao qual dirige”. O autor enumera alguns aspectos do estilo jornalistico, tais como: ritmo,
jeito, equilibrio, linguagem, apresentacéo, simbolos, ética e personalidade. Assim, “ter estilo,
é assumir uma forma peculiar de linguagem”. No caso das revistas de informacdo semanal, o
estilo é definido pelo “modo de‘angular’ a matéria, de redigir o texto e pelo ponto de vista
pre-determinado”.

4. Aspectos metodoldgicos

Para compreender a cenografia e o ethos construidos pelo semanério, estabeleceu-se
como objeto de estudo as publicagdes de capa da revista Veja nos dias 30 de maio e 6 de
junho de 2018. Do aporte tedrico construido, elaborou-se um grafico que sintetiza o processo
discursivo do género jornalistico na proposta definida por Maingueneau (2008; 2015) ao

abordar a cena da enunciagéo e o ethos.
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CENA ENGLOBANTE —2 Género Jornalistico ——> Funcio Social: Informar

Tipo de
Objetividade
Credibilidade

discurso

CENA GENERICA —> Subgénero

) Jornalistico
Objetivo Comunicacional \L s o
Inteng¢ido do Enunciador *Lide

REPORTAGENM

~a

*Estilo
*Construgio
Composicional
*Critérios de
Noticiabilidade

Singularidade

CENOGRAFIA > do discurso

N

Eepresentacio
identitaria

Grifico 1 - Processo discursivo no ambito jormalistico.
Fonte: Elaborado pela autora.

O gréfico 1 representa a cena da enunciagdo no campo jornalistico. Compreendendo que
a cena englobante € inerente ao campo jornalistico e que a cena genérica de uma reportagem
ja é instituida pelo campo, a pesquisa partira da constituicdo da cenografia em relacdo a greve

dos caminhoneiros publicada no impresso.

No dia 30 de maio, a revista Veja, edi¢do n° 2584, publicou uma matéria intitulada “O
governo atropelado”, de cinco paginas e um terco. Na reportagem, o impresso apresenta 0s
grevistas como “um movimento sem lideranca clara” (SAKATE; ALVARENGA, 2018, p.
69) e relata que os motivos da greve foram “contra 0s sucessivos aumentos nos precos do
diesel” (SAKATE; ALVARENGA, 2018, p. 69). Foram identificados no impresso trés
nacleos tematicos. O primeiro refere-se a falta de alimentos, de combustiveis, de
medicamentos e de matéria-prima para as fabricas: “a paralisacdo desestabilizou o
fornecimento de alimentos, deixou postos e aeroportos sem combustiveis e forcou a
suspensdo do trabalho em fébricas por falta de componentes.” (SAKATE; ALVARENGA,
2018, p. 69). A cenografia recorrida pelo impresso para retratar esse nicleo temético é de uma

situacdo de transtorno para a sociedade brasileira:

Em decorréncia do colapso nos transportes, o preco dos alimentos disparou nas
feiras nos dltimos dias. VVoos tiveram de ser cancelados, montadoras pararam de
fabricar carros por falta de pegas e a circulagéo de 6nibus foi reduzida. A populacéo
correu aos postos para encher o tanque do carro, mas muitas vezes ndo havia
combustiveis ou as filas eram imensas. O escoamento da safra de grdos ficou
comprometido justamente na temporada de exportagdo. Frigorificos ndo tinham
carne para processar. Além do incodmodo evidente para a populacdo, 0s transtornos
deixaram prejuizos e sequela para a atividade econémica ainda ndo estimados.
(SAKATE; ALVARENGA, 2018, p. 69).
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Esse caos advindo do colapso nos voos e no transporte coletivo, o superfaturamento no
preco de alimentos e de combustivel, a paralisacdo das industrias por falta de materiais e 0s
prejuizos para a economia brasileira sintetizam o cenario pretendido pela revista Veja: a greve
dos caminhoneiros prejudicou a populagéo brasileira. Essa maneira de organizar a situagdo
comunicacional é legitimada pela fotografia aérea do bloqueio na Rodovia Presidente Dutra e
das imagens de policiais escoltando um caminhdo de combustivel para o aeroporto em

Brasilia e de um posto de combustivel informando a falta do produto.

O segundo nucleo tematico é o mais explorado no impresso, dado o0 espaco destinado ao
assunto, e discorre sobre a crise no governo devido a greve. O impresso recorre aos adjetivos
“desarticulado e aparvalhado” para caracterizar 0 governo naquele momento. Diante da
proporcdao do movimento, as imagens do presidente e de um possivel sucessor do partido
foram enfraquecidas. Este nucleo traz dados estatisticos relacionados a queda da agdo da
Petrobras na bolsa de valores: “contando as perdas sofridas nos dias anteriores, o tombo
acumulado foi da ordem de 30%, o equivalente a mais de 100 bilhdes de reais em termos de
valor de marcado da empresa.” (SAKATE; ALVARENGA, 2018, p. 71). Além disso, aponta,
atraves de valor monetario, os problemas financeiros decorrentes de uma possivel reducédo nos
impostos do diesel: “a reducdo dos impostos, por sua vez, complicara ainda mais a
precariedade das financas publicas. A supressdo da Cide cobrada do diesel representa uma
perda de 2,5 bilhdes de reais ao ano aos cofres publicos [...].” (SAKATE; ALVARENGA,
2018, p. 72).

E possivel perceber nesse nicleo que o governo estava disposto a ceder: “foi anunciada
a suspensao da cobranca das contribuicdes de intervengdo no dominio econdémico (CIDE), um
dos tributos que oneram os combustiveis.” Ademais, nota-se a promessa de “aprovar a
reducdo de outros impostos” (SAKATE; ALVARENGA, 2018, p. 70). O impresso reforca a
disponibilidade do governo de conceder a reducdo de impostos, mesmo correndo o risco de

prejudicar as financas publicas.

O terceiro e ultimo nucleo traz o apoio de donos de transportadoras ao movimento: *“o
protesto ganhou o apoio oportunista de associacfes empresariais do ramo de transporte e de
produtores rurais, solidarios aos caminhoneiros e também atingidos pela alta no valor dos
combustiveis.” (SAKATE; ALVARENGA, 2018, p. 69). Nesse caso, a cenografia
desmistifica a ideia de que o movimento foi organizado pelos caminhoneiros autbnomos —
como apresentado inicialmente por outros veiculos de comunicacdo —, e isso faz com que o

movimento perca a credibilidade adquirida junto a populag&o.
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As estratégias discursivas (CHARAUDEAU, 2007) engendradas pela revista Veja
nesses trés nucleos pdem em cena o discurso sobre os caminhoneiros. Quanto ao primeiro
acordo feito pelo governo, o semanario afirma que “foi insuficiente para os caminhoneiros
voltarem atrés, apesar do pedido de trégua”, além de mostrar outras aprovac6es no Congresso:
“0s caminhoneiros acharam pouco.” (SAKATE; ALVARENGA, 2018, p. 70). Em relacdo ao
segundo acordo, refere-se a ele como uma estratégia para “apaziguar 0s animos e ganhar
tempo [...] de nada adiantou”, pois “0s motoristas permaneceram irredutiveis” (SAKATE;
ALVARENGA, 2018, p. 71). E continua declarando que, antes mesmo de terem suas
reivindicacdes atendidas, “o estrago causado pela concessdo aos caminhoneiros foi sentido
com forca no governo e na Petrobras” (SAKATE; ALVARENGA, 2018, p. 71). Ao articular
0s trés nucleos e apresentar o posicionamento dos caminhoneiros diante da proposta
governamental, o impresso constréi uma identidade para os grevistas e produz, assim, um
ethos para os caminhoneiros. O grafico a seguir representa a cenografia e o ethos construidos

na primeira semana pela revista Veja.

/ CENOGRAFIA SOBRE A GREYE DOS CAMINHONEIROS — 17 Qflnah
Empres:irios dos

Populagio Governo Transportes
¥,

* Transtorno * Despreparado -
* Colapso * Imagem enfraquecida # Oportunistas

¥ Superfaturamento * Cnise Econdomica

de produtos *Disposto a ceder

* Prejuizo

¥ Incomodo
\ Y ]

{ ETHOS DO CAMINHONEIRO J ~

2 3

Culpado —
pelo caos [ Irredutiveis 1

Massa de
manobra

Griafico 2 - Cenografia e efhos construidos pela Revista Fefa na primeira semana.
Fonte: Elaborado pela autora.

No grafico 2 percebe-se que o impresso reforca a representacdo de uma imagem
negativa dos caminhoneiros. Com ldgicas discursivas proprias (CHARAUDEAU, 2007), a
cenografia apresentada traz um ethos do caminhoneiro como o causador de todos o0s

transtornos ocorridos naquele periodo.
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Apreende-se o0 ethos da irredutibilidade na medida em que sucessivas propostas
oferecidas pelo governo séo recusadas pelo grupo. O ethos é reforcado no tom dado pela
revista a cada proposta recebida pelo governo: “foi insuficiente”, “acharam pouco”, “de nada
adiantou”. Por fim, nessa edi¢cdo, 0s caminhoneiros sdo apresentados como um grupo
manipulado por empresarios donos de transportadoras. Nessa perspectiva, refor¢a o ethos do
descrédito, pois apresenta aos leitores uma imagem diferente do retrato inicial: o de um

movimento autdbnomo.

Na semana seguinte, a revista Veja n® 2585 apresentou uma matéria intitulada “O
gigante e o jeitinho”, de doze péginas e um terco (ALVARENGA; SAKATE, 2018). O
impresso aborda quatro nucleos tematicos para instaurar a adesdo dos seus leitores
(MAINGUENEAU, 2015). Devido a quantidade de péaginas destinadas ao assunto, ha um

volume maior de informacdes repassadas em cada nucleo.

O primeiro nucleo trata da Petrobras. Ele compara o Brasil com a Venezuela e afirma
“que a empresa sempre viveu sujeita a manipulacdes e ao ‘jeitinho’ dos governantes —
quando ndo a rapinagem pura e simples” (ALVARENGA; SAKATE, 2018, p. 49). O
impresso culpabiliza o governo anterior pela crise: “com Dilma Rousseff, esteve perto de ir a
lona (...) o prejuizo superou 50 bilhdes de ddlares [...]. Na sequéncia, vieram as revelagdes do
petroldo. Segundo auditoria interna da companhia, os desvios superaram 6 bilhdes e reais.”
(ALVARENGA,; SAKATE, 2018, p. 49). Reforga, ainda, que 0s sucessivos aumentos eram
necessarios “para reverter a sangria financeira do passado” (ALVARENGA; SAKATE, 2018,
p. 49) e que o governo atual e o entdo presidente da estatal, Pedro Parente, conseguiram

recuperar financeiramente a Petrobras, porém a crise inverteu a situacao:

A crise eclodiu no momento em que a Petrobras havia reassumido o posto de
empresa brasileira mais valiosa na bolsa. Sob o comando do respeitado executivo
Pedro Parente, ele reverteu prejuizos, cortou dividas, bateu recordes de produgdo e
vinha sendo recompensada com uma forte alta de suas acfes. (ALVARENGA,;
SAKATE, 2018, p. 49).

A construcdo textual reforca o discurso de que, recuperada da crise provocada pelo
governo anterior, a Petrobras conseguiu se reerguer no governo atual. Contudo, a greve dos
caminhoneiros provocou uma nova crise financeira, e a reducéo do diesel conquistada com a
paralisacdo “serd bancada pelo alivio nos impostos e tambem subsidiada pelo Tesouro (leia-se
contribuinte)” (ALVARENGA; SAKATE, 2018, p. 50). Neste ndcleo, o impresso trata
também do que seria “o0 peso da tributacdo” do combustivel. Usando um grafico, o semanéario
aponta os impostos pagos pelos contribuintes brasileiros e faz uma comparagdo com outros
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paises. A revista, por fim, recorre a especialistas para falar da politica de precos utilizada pela

Petrobras e de uma possivel privatizagdo como uma alternativa.

Para corroborar a pretensa verdade, a revista Veja recorre ao discurso dos especialistas,
mas o faz utilizando poucas frases de seus entrevistados e encaixando-as em um discurso pré-
construido. E relevante destacar que apenas nesse momento o impresso busca outras vozes,

com o intuito de referendar seu posicionamento quanto a privatizacdo da Petrobrés.

O segundo ndcleo tenta mensurar 0s custos com 0s quais a sociedade brasileira arcara
com a greve dos caminhoneiros: “a greve tera um custo imediato de 60 bilhdes de reais, a ser
bancado, como de costume, pelo cidaddo comum”. E complementa: “estima-se que pelo
menos 60% das perdas sejam repassadas aos consumidores.” (ALVARENGA; SAKATE,
2018, p. 54). Assim como na edicdo anterior, o impresso reforga que o maior prejudicado pela
paralisacdo sera a sociedade. Ao leitor, fica a apreensdo do que esta por vir, ja que “como de

costume” é a populacéo que cobrira esta conta.

O terceiro nacleo retrata de forma timida os caminhoneiros. Quando, ao final da
paralisacdo, os motoristas coagiram, usaram da violéncia e mataram um caminhoneiro,
relatou-se: “aquela altura, ja havia relatos de coacdo sobre motoristas para que continuassem
de bracos cruzados. A promessa de escolta ndo evitou cenas de violéncia. Em Rondénia, um
caminhoneiro foi morto com uma pedrada enquanto dirigia.” (ALVARENGA; SAKATE,
2018, p. 56). A cenografia retrata de forma negativa o caminhoneiro. Se na reportagem
anterior fica algum resquicio de credibilidade mesmo diante do ethos construido, esse nlcleo

ratifica o posicionamento do impresso de desprestigiar o0 movimento.

O dltimo ndcleo, por fim, apresenta 0 que 0 impresso denomina como
“intervencionistas”, caracterizados como as pessoas que se aproveitaram da paralisagdo para
propagar a volta do regime militar. Como a categoria ndo tem uma lideranga Unica, “0S
intervencionistas encontraram uma avenida livre para trafegar — e aproveitaram”
(ALVARENGA,; SAKATE, 2018, p. 58). Essas pessoas chegavam ao movimento com
comida — “(os motoristas) recebiam a visita dos grupos intervencionistas munidos de agrados
como panelas cheias de arroz de carreteiro e carnes para churrasco” (ALVARENGA;
SAKATE, 2018, p. 59) — e orientacGes sobre intervencdo militar para aqueles que nao
conheciam o assunto — “a gente explicava (0 que era intervencdo) e eles acabavam
concordando” (ALVARENGA,; SAKATE, 2018, p. 59). Se “cada enunciado é pleno de ecos
e ressonancias de outros enunciados” (BAKHTIN, 2003, p. 297) e se a cenografia se ancora

em cenas ja instituidas na memoria coletiva (MAINGUENEAU, 2015), o impresso utilizou-se
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dessas estratégias para fazer com que o leitor reelaborasse suas experiéncias a respeito do

regime militar.

CENOGRAFIA SOBRE A GREVE DOS CAMINHONEIROS - 2* semana
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Grifico 03 - Cenografia e ethos construidos pela Revista Feja na segunda semana.
Fonte: Elaborado pela autora.

A partir dos elementos apresentados no grafico 3, pode-se inferir que o ethos construido
pela revista Veja em relacdo aos caminhoneiros é reforcado negativamente. Para o leitor, a
imagem do caminhoneiro é apresentada como o responsavel pela nova crise na Petrobras,
como também responséavel pelo aumento dos impostos. O ethos da coacdo e da violéncia
torna-se evidente, além ethos assassino. Por fim, a edigdo relaciona o caminhoneiro a figura
daqueles que apoiam o regime militar e, com isso, recorre as representacdes da memoria

coletiva em relacéo ao periodo ditatorial.
5. Consideracdes

O esforgo da presente pesquisa foi centralizado em analisar a cenografia da revista Veja
ao apresentar em suas paginas a greve dos caminhoneiros e identificar o ethos construido pelo
impresso em torno dos grevistas. Nesta pesquisa, analisaram-se duas matérias de capa do
referido impresso e, por meio do aparato tedrico, foi possivel perceber as estratégias utilizadas
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para construir uma cenografia que possa reforcar uma determinada imagem dos

caminhoneiros para os leitores da revista.

Diferente do que a literatura aborda — o fato de que as reportagens veiculadas nos
impressos possibilitam a exposicdo de diversas versdes de um mesmo evento, buscam visdes
de especialistas e apresentam ao leitor os varios angulos de um mesmo acontecimento para
construir o discurso — a revista Veja pouco recorre as fontes de informacdo, uma vez que o

proprio impresso se legitima com detentor da verdade dos fatos.

Com uma cobertura politicamente posicionada, a cenografia construida refor¢a o quanto
a greve prejudicou a populacéo e que este movimento tera afetacfes financeiras para toda a
sociedade brasileira. O discurso trabalha com a dualidade entre os bons (o0 governo, que
concedeu a isencdo de impostos) versus os maus (0s caminhoneiros, que séo irredutiveis).
Ademais, o impresso reforca o descrédito do movimento ao relaciond-lo aos donos de
transportadoras e a0 movimento a favor da intervencdo militar. Percorrendo a leitura dos
sentidos produzidos pela revista Veja e reforcados pela cenografia, é possivel identificar o
ethos da irredutibilidade, do descrédito, da coacdo e da violéncia, além do ethos assassino, ao

representar o caminhoneiro em suas paginas.
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