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A LEGITIMIDADE DE JULIA PETIT NO YOUTUBE:
reflexoes sobre a relagao entre midia e
mercado no canal Petit Comité
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THE LEGITIMACY OF JULIA PETIT ON YOUTUBE: reflections about
the relationship between media and market in Petit Comité channel
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RESUMO - Este artigo apresenta uma analise acerca do canal de videos Petit Comité e da
youtuber Julia Petit, sua criadora, a luz do conceito de legitimidade. Focamos nas relacfes
entre midia e mercado que envolvem a youtuber em seu processo de legitimacé&o.
Compreendemos que a demarcacdo historica de Julia Petit, que foi publicitaria, apresentadora
de programas televisivos e também colunista da revista Contigo, interfere na possibilidade de
criacdo do Petit Comité. Constatamos que o canal do YouTube se legitima como ferramenta
para veiculacdo de ideias alinhadas a cultura do consumo e que o posicionamento de Julia
Petit é pensado estrategicamente, de maneira que possa veicular e vender aquilo que seus

anunciantes desejam.

PALAVRAS-CHAVE:Julia Petit; Petit Comité; Webcelebridade; YouTube; Legitimidade.

ABSTRACT - This paper presents an analysis about the Petit Comité video channel and its
creator, the youtuber Julia Petit, in light of the concept of legitimacy. We focus on the relation
between media and market that involves the youtuber in her legitimation process. We
understand that the historical demarcation of Julia Petit, that has been an advertiser, TV
hostess and also a columnist for Contigo magazine, interferes with the possibility of creating
the Petit Comité channel. We realize that the YouTube channel legitimizes itself as a
placement tool for culture of consumption aligned ideas and that Julia Petit's position is

strategically thought, so that she can promote and sell what her advertisers want.

2T Artigo proveniente de pesquisa desenvolvida entre 2017 e 2018 na Universidade Federal de Ouro Preto. Uma
versdo preliminar deste trabalho foi apresentada no XXI11 Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Sudeste em 2018.

28 Jornalista

%9 professora no Departamento de Comunicacéo Social(UFMT)

Revista Cambiassu, S3o Luis/MA, v. 14, n. 23 —Jan/Jun de 2019



31

KEYWORDS: Julia Petit; Petit Comité; Web celebrity; YouTube; Legitimacy.

1. INTRODUCAO

A proposta deste artigo é pensar a construcdo da legitimidade da youtuber Julia Petit

no canal de videos Petit Comité®

a partir de processos exteriores as a¢des da produtora de
conteldos. Este texto surge a partir de um recorte da pesquisa intitulada “A construcdo de
uma webcelebridade: Julia Petit no canal Petit Comité”. Apresentamos algumas discussdes e
atualizacdes da pesquisa e vale ressaltar que as reflexdes aqui desenvolvidas se dao a partir de
observacdes e andlises especificas de quatro videos que, embora ndo explorados de forma
pormenorizada neste artigo, geraram subsidios para as inquietacdes investigativas: Petit
Comité #3*, Petit Comité #6%, CARA DE SAPATONA? INFLUENCER E A MAE!
ESCRAVIDAO E DROGAS COMO TENDENCIAS, XIXI DE PORTA ABERTA...*¢ Greve

geral e a batalha pela razéo nas redes!®.

Héa uma relevancia social nesta discussao que se vincula a necessidade de compreender
melhor uma sociedade contemporanea que busca mais frequentemente a internet para
consumir, produzir e colocar em circulacdo contetdos. Nesse contexto, o surgimento de
personagens célebres nos ambientes digitais tem se tornado crescente, constituindo as
webcelebridades. Os assuntos recorrentemente abordados nos videos do canal selecionado,
considerando-se que o recorte da pesquisa se deu a partir do Petit Comité, propdem uma
reflexdo sobre a relagdo entre entretenimento e informacdo, assim como sobre a eleicdo de
atores sociais que transitam entre esses eixos.

As questdes iniciais quanto a legitimidade surgiram de uma inquietacdo perante 0s
videos gravados por Julia Petit. A youtuber, conhecida no ambiente da moda, da beleza e do
entretenimento, e que mantinha uma producdo continua de videos voltados a esse nicho no
canal TV Petiscos®, de repente estava abordando politica, comportamento, satde mental,
racismo, feminismo e outros temas a partir da criagdo de um canal especifico para essas
discussbes. Uma pergunta surgiu neste momento: o que a legitima a falar publicamente de

temas que estariam fora do @mbito no qual ela ja era reconhecida? Julia Petit parte do

30 Disponivel em: <https://www.youtube.com/channel /UCoD8LSQhrMPz2vNCiPs1NcA/featured>.

31 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=1NNkk0i-qW4>.

32 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=mnQGK5DisjY>.

33 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=-wT-C6g-6zA>.

34 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=1PS4hpAKbbw>.

35 Ainda é o principal canal de produgio de conteudo da youtuber, mas hoje se chama “Julia Petit”, ap6s um
reposicionamento de marca. Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/Petiscostv>.
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pressuposto que as pessoas queiram ouvir o que ela tem a falar sobre esses temas. A partir
disso travou-se a busca por autores que auxiliassem no entendimento sobre a legitimidade das

figuras publicas.

Ao mesclar abordagens sobre técnica na producdo de telejornal com a relagdo que
surge com o publico, Juliana Gutmann (2014) pensa na legitimacdo de um discurso como
jornalistico. “Isso porque a legitimidade da atuacdo dos mediadores do telejornal -
apresentadores, repérteres, comentaristas etc. — depende da existéncia de um sujeito que

pactue com a troca dialogal proposta na posic¢ao de interlocutor” (GUTMANN, 2014, p. 302).

Embora Gutmann fale especificamente do telejornalismo, as percepcbes que faz sobre
legitimidade se aproximam do que observamos em relagdo a Julia Petit. Quando a autora fala
desta troca dialogal, se entende que ha um mecanismo de proximidade entre os apresentadores
de um telejornal e o puablico. Para exemplificar, pensemos nas falas direcionadas de

apresentadores ao publico no inicio e no final da programacéo: “bom dia”, “boa noite”, “até

amanha”, entre outras.

A troca por meio do didlogo é comum tanto aos telejornais quanto a canais de video
no YouTube, entretanto, é preciso deixar claro que a estrutura do telejornal se relaciona com
um publico imaginado, genérico e ndo propde um ambiente de interacdo com o publico da
mesma maneira que um canal de videos. Um youtuber se aproxima do seu publico por meio
das ferramentas proporcionadas pela plataforma do YouTube e por meio de redes sociais. Vale
dizer que € comum a préatica de organizar encontros entre youtubers e o publico, apesar de

esta pratica nao ser observada com Julia Petit.

Através desta pesquisa buscamos compreender como a relacdo entre Julia Petit, a
midia e 0 mercado colaboram para o cenario de legitimacdo dos discursos da youtuber. Para
tanto, € necessario considerar desde ja a forte relacdo entre o Petit Comité e as demais
produces de Julia: o site Petiscos e o canal de videos TV Petiscos.

Embora estivessemos, entre 2017 e 2018, pesquisando uma produgdo que entrou em
momento de pausa durante o desenvolvimento da investigacdo, foi valido propor discussfes
com base nesse fendbmeno comunicacional. Além disso, a importancia da figura de Julia Petit
na plataforma é tamanha que, apds um ano de pausa na producdo de contetdos audiovisuais,
ela ndo cai no esquecimento do publico, e retorna em 2019 com um reposicionamento a partir
da criacdo de uma marca de cuidados para a pele (algo articulado fortemente ao seu capital
simbolico como youtuber reconhecida por seus tutoriais de maquiagem) e de um blog
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denominado Lindos Poros®, ainda que ndo haja uma periodicidade regular envolvida nesses

meios como havia anteriormente.

O estudo de objetos inseridos no YouTube torna-se essencial diante da crescente
aparicdo de youtubers. O ponto central deste estudo é entender justamente o que diferencia
Julia Petit destes outros produtores de conteldo e, para tanto, é necessario abordar brevemente
sua historia. Embora estejamos falando de uma webcelebridade, algumas caracteristicas e
especificidades podem distingui-la de outras pessoas que compdem este grupo. Apontamos
que estas diferencas se ddo muito por conta de, antes de ser uma youtuber, Julia ser uma
criadora de conteudo publicitario: “desde o comego do Petiscos a gente cria contetdo pra

plataformas proprietarias dos clientes” (PETIT, 2017, online).
BREVE CONTEXTO

Embora este trabalho se debruce sobre seu papel como youtuber, € importante dizer
que Julia Petit alcangou sua fama como produtora de contetido online antes disso. Ela mantém
o blog Petiscos*’por onze anos, que possui caracteristicas de site e agora estd em pausa
embora ainda esteja disponivel para acesso. Como produtora de conteudo no YouTube, ela
mantém o canal TV Petiscos, atualmente com o nome de Julia Petit, desde o inicio focando

em videos de passo a passo de maquiagem e penteados de cabelo.

Consideramos desde ja a importancia destas produc@es digitais mais antigas para a
construcdo da legitimidade de Julia Petit no Petit Comité. Somado a isso, ela também ja fez
participagcdes em programas de televisdo, além de ter apresentado o seu préprio programa no
canal GNT, chamado Base Aliada.

Com a mudanca do nome apds seu “ano sabatico”, o canal Julia Petit aproveitou a
reunido de mais de uma centena de milhares de seguidores interessados no nicho de beleza, e
hoje esta fortemente conectado aos contetdos divulgados no blog Lindos Poros.
Diferentemente dos tutoriais de maquiagem anteriores a pausa, sua producdo de contedo
passou a contar com a contribuicdo de outras youtubers e/ou influenciadoras digitais do
segmento, como Jana Rosa, do canal Bonita de Pele. Apesar de um reposicionamento de
marca e das mudancas de vinheta, dentre outras alteracdes, os videos ainda possuem narrativa

parecida, gerando identificacdo para quem ja acompanhava a vlogger na plataforma.

36 Disponivel em: <https://lindosporos.com.br>.
37 Disponivel em: <https://petiscos.jp/home/>.
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Outro fator importante para compreender o processo de construcdo da legitimidade da
youtuber é sua relacdo com a publicidade, pois antes de se firmar como webcelebridade Julia
Petit havia trabalhado como publicitaria na empresa DPZ, e como produtora musical na

empresa Morena Produtora, da qual foi sécia fundadora.

Levar em conta a proximidade da youtuber com o meio publicitario pode suscitar
algumas questdes que compdem as especificidades de sua legitimidade. 1sso acontece pois, ao
conhecer tal ambiente, Julia Petit adéqua seus produtos de modo que sejam capazes de
divulgar agbes publicitarias. E central no discurso dela a busca por vender. Ndo somente
anuncios publicitarios, como forma de viabilizar o Petit Comité, mas também vender ideais ao

publico. Tais ideais geralmente se encontram alinhados ao mercado.

A presenca da youtuber na internet brasileira acontece desde seus primdrdios e tal fato
é citado por Julia em alguns videos. E possivel considerar que esta retomada discursiva de
atividades feitas por ela no ambiente digital colabora na construcdo da legitimidade do Petit
Comité. Porém, hd uma ruptura no modo como ela produz seus conteddos e se torna uma
webcelebridade em relagdo a uma parte das pessoas que se tornam famosas na internet, como

Veremaos posteriormente.

2. PROFISSIONALIZAC}AO NO AMBIENTE DIGITAL

O modo de producdo dos contetdos veiculados no Petit Comité reflete uma
profissionalizacdo especifica. E importante considerar que tal profissionalizacdo, observada
em todas as producgdes de Julia Petit para a internet, se da muito pela necessidade de validar
discursos de consumo. E neste ponto que buscamos compreender como a publicidade
influéncia na construcdo da legitimidade da youtuber. Compreende-se que a credibilidade dela
passa pela maneira com que a publicidade busca aderir o nome da empresa Petiscos e 0
proprio nome Julia Petit (enquanto marca) a campanhas publicitarias, passando também pelo
seu modo se relacionar com os leitores de seu site, pelos espectadores de seus videos e pelo
modo como a midia divulga o nome da produtora de contetdo e youtuber, especialmente o

jornalismo de moda.

De acordo com Elman (2017, p. 2), “o jornalismo de moda funciona, desde o seu
inicio, como mediador entre a producédo (criacdo) e o consumo (adog¢do)”, de forma que esse
consumo pode se dar no ambito da materialidade das roupas, dos valores e sentidos a elas
relacionados, assim como das pessoas que se vinculam ao que é tendéncia. Quando Moeran
(2014, p. 95) articula jornalismo de moda e legitimagdo da moda, fala de propostas tanto de

pecas quanto de tendéncias, nomes e locais de compra que “conferem legitimidade a moda e
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ao mundo da moda em termos culturais e comerciais”. Nesse sentido, ainda que a veiculagéo
de publicidade seja uma caracteristica comum entre 0s youtubers, como maneira de
rentabilizar suas producbes, ao falar sobre Julia Petit, € necessario considerar o
reconhecimento dado a ela pelas empresas tradicionais de comunicacgéo, o que gera um capital

simbolico em torno do seu nome e da marca que ele constitui.

Se o Petit Comité pode ser compreendido como um dos bracos da empresa Petiscos, 0
modo como € financiado se diferencia de youtubers cujas carreiras iniciaram com a criacdo de
canais de video. Ou seja, para a veiculacdo do canal e sustento da youtuber, os anincios ndo
sdo forma Unica de renda, a0 menos ndo da maneira como acontece para 0s demais produtores
de conteudo.

Entendemos que ha uma estrutura de mercado, além da necessidade de compartilhar
informac0es. Esta estrutura se da em razdo da participacdo de Julia Petit no jogo publicitario
ndo apenas como uma webcelebridade incumbida de atrair o desejo do publico (ROJEK,
2008), mas também por cumprir a funcdo de consultora publicitaria para os anunciantes, a

partir da empresa Petiscos.

Estas relagdes, invisiveis ao publico de imediato, motivadas também pela descri¢do do

canal como um espaco para “mostrar outros lados da Julia que pouca gente conhece”®

e pelos
efeitos de enquadramento dos videos que parecem mostrar a intimidade e os bastidores da
vida dela, podem ser mais reveladoras da legitimidade das acGes da youtuber no canal, do que

a satisfacdo do publico ao conhecer este lado da Julia.
MIDIA E MERCADO COMO FATORES DE LEGITIMACAO

Retomando Gutmann (2014), observa-se que essa relacdo entre Julia Petit e o publico
também se faz frente a frente, ou seja, a youtuber se posiciona de modo que pareca estar
conversando, seu olhar é posicionado em dire¢do ao olhar do publico. Gutmann, portanto,
oferece pistas de como a legitimidade é construida, possibilitando a fala da apresentadora em

debates originais que se aproximariam em certa medida do jornalismo.

Aspectos dos outros produtos de Julia Petit contribuem para sua legitimidade também,
isso revela outra parte desta construcdo, que antecede o Petit Comité. Ou seja, hd uma
estrutura anterior capaz de possibilitar uma base para o canal de videos. Ndo se trata de

38 Disponivel em: <https://www.youtube.com/channel/UCoD8LSQhrMPz2vNCiPs1NcA/about>.
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afirmar que isso gerou uma facilidade em relacdo a outros canais de videos, mas de

reconhecer a existéncia de um lugar consolidado.

O fato de ela ser uma “blogueira célebre, ganha destaque e legitimacédo a partir de uma
construcdo simbolica” (BON, 2014, p. 102) que ja se consolidou no blog Petiscos e também
no canal de videos TV Petiscos. Bon (2014) entende que, como blogueira de moda, a
construgdo simbolica que circula o universo de Julia Petit tem relagdo com a veneracao

estética promovida por parte de seu publico. Bon parte do pressuposto que:

Por meio da categorizacdo positiva dos leitores(as) fas e admiradores(as) de Julia
Petit, a blogueira ganha legitimidade e confianca perante 0 meio em que circula e
constrdi suas proprias narrativas, que ganham espaco e legitimagdo no circuito da
moda, seja na internet ou em meios de midia massiva, como a televisdo aberta.
(2014, p. 107).

Bon (2014) conclui que Julia Petit ganha legitimidade por sua relagdo com o publico.
De acordo com a autora, por ser uma figura auténtica, os discursos dela se legitimam, isso
gera confianga e, a partir dai, quem acompanha a youtuber passa a“aceitar e desejar suas dicas
e opinides” (BON, 2014, p. 108). Embora a autora aborde a legitimidade no canal TV
Petiscos, as discussdes que propde sobre a construcdo da legitimidade sdo Uteis para pensar o
Petit Comité. A perspectiva de Bon ajuda a pensar especialmente a performance de Julia Petit,
ja que esta inicia-se no canal que precede o Petit Comité. Como ja mencionado anteriormente,
a youtuber se mostra em vérias midias, ndo sé digitais, e todas estas sdo importantes para

entender a legitimidade do Petit Comité.

Buscando entender as razbes pelas quais tanto frequentadores do YouTube quanto
produtores de conteldo fazem uso da plataforma para expressar suas opinides, Dornelles

sugere que:

Estes consumidores de contetdo virtual sdo sedentos pelas subjetividades e dialogos
que relatam realidades misturadas com a ficgdo. Do lado dos internautas produtores
destes contetidos, nota-se que falar de si é uma forma de emancipar-se. Verbalizar
uma confidéncia é experimentar uma forma de libertagdo (2015, p. 15).

O que o autor propde € pensar a figura do vlogger — constitutiva da figura do youtuber,
nesta pesquisa — legitimada como figura de poder e de formacao de opinido. O autor faz uso
da palavra por entender que, no fendbmeno dos vloggers, hd um espago hibrido entre a
realidade e a ficcdo. Esse hibridismo ocorre pois, ainda que as agfes sejam reais, elas sdo
criadas para serem exibidas, e, portanto, ndo s@o ficcionais, mas encenadas, fazem parte de
uma espécie de brand persona, que constitui valores, personalidade e c6digos de uma marca
(CRAVEIRO, 2018).
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Para o autor, por parte do publico hd um interesse por aquilo que ndo sabem de fato se
é real ou criado especialmente para ser exibido. Ndo se trata de considerar tais
webcelebridades como ficcionais, mas de entender que em alguma medida elas encenam
dentro de suas proprias realidades, se magquiam, pesquisam assuntos prévios, pensam no exato
momento de ligar a cAmera e no que serd mostrado, editam. A webcelebridade filtra qual parte
de sua realidade serd mostrada, porque se articula a processos de monetizagdo de contetdo e

representa valores.

Concordamos com Keen e Borges (2009) a respeito da ideia de que, embora a internet
possibilite novos espacos para criacdo e veiculagdo de producdes independentes, sdo aqueles
com mais recursos financeiros e discursos mais convincentes que conseguem ser Vistos por
uma maior quantidade de pessoas.

Embora o Petit Comité ndo seja um canal de alcance majoritario, e Julia Petit como
webcelebridade ndo seja reconhecida por uma grande quantidade de pessoas, ela possui uma
carreira sélida dentro do nicho em que atua. As relacfes da youtuber com a midia tradicional
e com o0 mercado sao, portanto, fundamentais para o entendimento da sua legitimidade.

A youtuber se vale de suas apari¢fes em veiculos de imprensa na composicao de sua
legitimidade, a exemplo da fala: “Em 2005 fui chamada por Edson Rossi para escrever uma
coluna de moda na revista Contigo e |4 tomei gosto pelo que faco até hoje.” (PETIT, 2017,
online)®. Ao afirmar isso, a youtuber reforca a validade de seus produtos. Neste mesmo texto
ela afirma: “Além do Petiscos, e acredito por causa dele, hoje apresento quadros de moda e
beleza na TV” (PETIT, 2017, online). O convite da Contigo ja demonstra um diferencial da
youtuber dentre as demais webcelebridades, pois, revela a credibilidade dada a ela por uma
empresa do ramo tradicional da midia. Quando pensamos na construcdo da legitimidade no
Petit Comité, devemos levar em conta estes diferenciais, que externos e anteriores a criagcao

do canal, agregam valor a producdo.

E possivel pensar nestes momentos histéricos da carreira de Julia Petit como bases
para a construcdo da legitimidade no Petit Comité. A youtuber, cria o canal de videos ja tendo
seu espaco consolidado. Bon (2014) fala de uma construcdo simbdlica feita a partir destas

caracteristicas que tornam Julia Petit uma blogueira célebre.

Dornelles (2015) aponta para casos de youtubers legitimados a partir de contratos em

canais de televisdo aberta e fechada. No caso de Julia Petit estes contratos vigoram antes

39 Texto acessado em outubro de 2017. Disponivel em: <https://petiscos.jp/expediente/>.
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mesmo da criacdo do Petit Comité, ou seja, ndo ha a necessidade de conversar com a midia
tradicional para obter legitimidade, mas h4 uma retroalimentacdo desta conversa para se

legitimar como produtora de conteddo com credibilidade.

Julia Petit também conta com o aval de marcas na construcao de sua legitimidade, isso
torna seus contetdos pensados estrategicamente para veiculagdo de anuncios publicitarios,
ainda que isso ndo esteja claro para o publico. Podemos dizer, nesse sentido, que o canal de
videos se mostra como uma ponta, vinculada as acdes de bastidores da empresa Petiscos, e
por isso se consolida. Ao propor a criagdo de um canal de videos, cuja relacdo com o publico
é base a partir da resposta de perguntas deste publico nos conteidos dos videos, Julia Petit
esta experimentando uma nova maneira de aderir este publico aquilo que busca vender, sejam

ideias, sejam anuncios.

De acordo com Braga (2000), as falas devem produzir sentido em alguma
circunstancia. Considerando a andlise da legitimidade da youtuber, é possivel dizer que suas
falas produzem sentido dentro desta l6gica mercadoldgica a qual ela se vincula, e, portanto,
falar sobre politica®® (no video sobre a greve geral, polarizaco e batalha pela razdo nas redes)
ou maquiagem, ndo resulta em quebra da legitimidade de Julia Petit. Ao contrario disso, suas
falas “apontam para um desejo social, produzem normas e revelam sistemas de valores”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 48).

Julia Petit articula o desejo abstrato (ROJEK, 2008) do publico em querer saber de sua
vida com a intencdo mercadoldgica de vender produtos e ideais de consumo. Como foi
abordado na monografia que deu base para este artigo, o publico legitima o Petit Comité por
esta logica do desejo, entretanto ha a esfera da legitimagdo conferida a ela pela midia e pela

publicidade que. junto ao publico, garante a experimentacdo do canal de videos.
3. JULIA PETIT: UMA WEBCELEBRIDADE DIFERENTE

Pode-se entender celebridade, a partir da propria palavra, como alguém que se torna
célebre por alguma acdo. Portanto, j& se tem um indicio do quem vem a ser a webcelebridade:
alguém que se torna célebre no ambiente digital por alguma acdo ou circunstancia. Essa
definicéo, claro, é pouco eficaz para se entender o que ela € de fato e, mais importante ainda,

a razdo que torna alguém uma webcelebridade.

40 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=1PS4hpAKbbw>.
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Alex Primo (2009) propde entender que o conceito de celebridade associado a ideia de
midia de massa surge no cinema de Hollywood e é caracterizado pela intima relagdo entre
fama e imagem ou marca, de modo que a personalidade seja a caracteristica principal para o
surgimento de uma celebridade. Segundo o autor, a celebridade é conhecida principalmente
por sua capacidade de ser notada, em um ciclo no qual quanto mais se aparece na midia, mais

se aparecera na midia.

A visdo de Alex Primo € util em alguma medida para pensar o caso de Petiscos e de
Julia Petit, tomando aqui como percepcdo que criadora e criagcdo se fundem o tempo todo. A
fama alcancada hoje por Julia Petit e a credibilidade dada a seu nome n&o é obra do acaso,
devendo-se, por exemplo, as inimeras apari¢Ges da youtuber nos jornais, revistas, televisao,

radio e internet, fatores externos que contribuem para sua legitimidade.

Segundo Rojek (2008) as “celebridades séo fabricacdes culturais” (ROJEK, 2008, p.
12). Isso dialoga com os fatores externos supracitados, pois, ao entender Julia Petit como uma
webcelebridade, é notavel como a midia contribui para sua manutencdo dentro deste status. O
autor, também afirma que esta mesma midia é responsavel por destruir o status de uma
celebridade, pois, “pelo ponto de vista da plateia, ela faz as celebridades parecerem,

simultaneamente, confrades intimos e quase sobre-humanos” (ROJEK, 2008, p. 19).

Assim, ao considerar que a ascensdo ou a derrocada de uma celebridade passa pelo
modo como o publico reage a ela, é possivel compreender que por mais importante que sejam
as aparicOes de Julia Petit na midia e o referendo que a youtuber consegue por meio da
exploracdo de suas conquistas profissionais, hd& uma dinamica entre ela e o publico, de
extrema importancia para sua permanéncia ao longo dos anos como uma celebridade. Essa
dindmica entre ela e o publico esta presente inclusive na maneira com que ela anunciou o
afastamento, por pelo menos um ano, do ambiente digital enquanto produtora de conteudo.
Julia Petit comunicou esse afastamento subentendendo que as pessoas que a acompanham

entenderiam e a apoiariam nessa deciséo.

A raiz da palavra celebridade evoca algo digno de celebrificacdo, de acordo com a
autora Vera Franga (2014). No entanto, com o passar do tempo passou a se vincular mais a
pessoa. Outras palavras sdo similares: idolos, famosos. Para Franca (2014, p. 16), a palavra
celebridade condensa todas estas. Atualmente, é comum pensar a celebridade como algo
instantaneo e algumas especificidades podem fazer com que ela permaneca por mais tempo na
esfera da midia. Sao estas especificidades que interessam para pensar Julia Petit como uma

celebridade, ou webcelebridade.
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Esta caracteristica momentanea, que é mais comum ainda para as celebridades da
internet, é reforcada pela midia. Mas, quando se tornam duradouras, como Julia Petit, algo
além das aparices constantes deve surgir, como prop6e Franca (2014, p. 21). Lembremos que
ha celebridades que permanecem na historia mesmo apds morrerem. Pode-se problematizar
também que é possivel, por mais estranho que pareca, que algumas celebridades permanecam

sendo lembradas por seus fds mesmo que a midia deixe de veicular conteudos sobre elas.

Embora o desligamento da youtuber dos ambientes digitais seja recente, é possivel que
isso aconteca com ela e pode-se dizer que talvez ela tenha essa intencdo, pois, embora
saturada de produzir contedo da maneira como vinha fazendo, ela optou por ndo deletar seu
site e 0s canais no YouTube. Isso contribui para que seu nome continue a ser conclamado e

seus conteudos sejam acessados.

De acordo com Louise Scoz Faria (2014, p. 1), a webcelebridade é um “individuo que
adquire status de celebridade no ciberespaco explorando humor e o conflito para mobilizar as
emocdes da audiéncia”. Pensando nisso e tendo em vista a ideia de youtuber, que, como ja foi
mencionado, vem ganhando for¢a com o passar do tempo, levanta-se o questionamento sobre
as formas que levam uma pessoa a mobilizar audiéncia em uma sociedade dispersa e com

grande fluxo informativo o tempo todo.

Webcelebridade ndo necessariamente é uma pessoa, pode ser o produto criado por
uma pessoa. No caso de Julia Petit, tem-se uma webcelebridade persona gque, por meio de suas
criacbes no ambiente digital, se atualiza enquanto celebridade para diversos publicos. Essa
espécie de brand persona célebre foca em uma marca, a partir da qual personifica valores e
isso esta em elementos desde o tom da fala até os tracos de personalidade (GALVAO, 2014;
CRAVEIRO, 2018) que exibe nos videos: a apresentacdo de sonhos e incomodos, 0 jeito

descontraido e descolado de se dirigir ao publico.

Julia Petit se tornou uma marca, tal caracteristica € comum as celebridades. A
explicacdo para a criacdo de celebridades pode vir, de acordo com a corrente da Teoria
Critica, a partir da ideia destas como mercadorias (FRANCA, 2014, p. 26). Por outro lado,
além de simplesmente entender estas figuras como marcas do consumo, surge a ideia de que
as celebridades “seriam o pretexto para associagdes, seriam o vértice de novas sociabilidades.
Ou seriam objetos de fruicdo estética, a possibilidade de fazer experiéncias” (FRANCA, 2014,
p. 27).
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Mesmo que estas visdes sejam distintas, é importante frisar que se complementam.
N&o é possivel negar o impacto exercido pelo consumo na constituicdo do Petit Comité e do
TV Petiscos, visto que, dentro dos dois canais de videos, uma preocupacdo é a atracdo de
anunciantes, como é o caso do Gltimo video gravado por Julia Petit* antes de uma pausa de
alguns meses e do anuncio de seu afastamento para um “ano sabatico”. Este video é
constituido por contetudo publicitario e foi disponibilizado no TV Petiscos ap6s um més das

Gltimas gravacOes de periodicidade regular realizadas para o canal.

Retomando Rojek (2008), é possivel entender como os processos do capitalismo
extrapolam o consumo. De acordo com o autor, o desejo compulsorio é necessario a este
sistema, pois ele colabora para um processo retroalimentavel no qual o publico passa a desejar
0 tempo todo, de modo que novos produtos lancados pelo capitalismo consigam encontrar
possiveis consumidores. Ou seja, mais que vender algo imediatamente, de acordo com o
autor, ha um interesse para que sempre haja vontade de consumir constantemente. As
celebridades ndo seriam mercadorias pensando por este viés, mas a personificacdo de desejos

diversos, de forma que elas estariam a favor das mercadorias.

Ao falar sobre a cultura da celebridade, Rojek (2008) afirma que ha relagdo com o
desejo abstrato e que a celebridade é a personificacdo dos desejos. O autor compreende os fas
por esta via, de modo que eles ficam fascinados com a realidade distante das celebridades e

passam a desejar sé-las e consumir o que elas consomem.

As visdes quanto ao conceito de celebridade e o culto que as pessoas fazem a elas
trazem como questdo algo a ser buscado por parte do publico, as visdes se complementam e
sugerem que 0 sucesso obtido por uma celebridade vem de mostrarem objetos ou serem
objetos de desejo. Ou ainda, podem representar uma novidade, ndo necessariamente a ser
desejada, mas que cause interesse, por este viés “a celebridade ndo € o mesmo, mas o outro. O

outro que nos ameaca ou completa” (FRANCA, 2014, p. 28).

Pensar na celebridade como este “outro” e, a0 mesmo tempo, pensar no publico a
partir dos desejos, traz como questdo a quantidade de seguidores que acompanham Julia Petit
perante as possiveis especificidades que os cercam. Por este trabalho ndo realizar uma analise
junto ao publico, ndo é possivel encontrar respostas sobre estas especificidades. No entanto, é
interessante destacar pistas sobre quem seriam estes publicos, e isso pode contribuir para o

questionamento acerca de como a webcelebridade se porta.

1 Disponivel em: <https://youtu.be/jYITNM6xDKU>.
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E observado que a youtuber busca se desviar do rétulo de celebridade e também de
outros rétulos vizinhos como os de youtuber e digital influencer, ainda que usufrua dos
beneficios que eles a concedem. Conforme nossas analises, Julia Petit busca se mostrar como
uma pessoa que se tornou famosa por ter produzido coisas importantes ao longo de sua
carreira, reforcando outras produgdes que ndo seus canais de video para isso, como 0
reconhecimento fruto da época em que era publicitaria e produtora de trilha musical para
cinema, o que também dialoga com a construcdo da legitimidade dela, sendo fatores externos

que a legitimam dos quais ela toma posse.

Conforme mencionamos na introducdo deste artigo, nosso interesse € pensar nestas
especificidades, relacionadas aos eixos, que fazem com que Julia Petit ndo se encaixe
perfeitamente nos esteredtipos da webcelebridade. Estes eixos revelam a relagdo histérica de
Julia Petit com a midia e com a publicidade, constituintes de um contrato do Petit Comité,
derivado do Petiscos e caracterizado pela manutencdo de um espaco voltado para 0 consumo

no qual séo vendidos produtos e valores.

A legitimidade de Julia ocorre também em funcéo dessa destinacdo do canal e de seus
videos para o mercado explicita ou implicitamente. Nao so ela se vé como uma empreséria e
pioneira do ramo digital, como de fato é. Quando a youtuber recorre, em suas falas, a seu
histérico de comunicadora, ela esta tomando para si, a legitimidade dada pela midia e pelo

mercado.

Ainda que no Petit Comité suas falas sejam em tom opinativo e pessoal, por estar
inserido na estrutura empresarial do Petiscos, ha uma légica de mercado. As a¢des de Julia
Petit estdo tdo vinculadas a esta l6gica que ultrapassa sua legitimidade como especialista de

moda e maquiagem.

Julia rompe com a esfera comum de webcelebridade, por ter uma agdo dentro da
internet como empresaria de comunicacdo. As falas da youtuber ndo seguem apenas a
necessidade de dar ao publico aquilo que ele deseja, mas também aquilo que a sociedade de
consumo lhe encarrega de falar. Suas opinides se alinham com aquilo que esta em pauta nesta
sociedade, buscando mostrar ao publico aquilo que lhe rendera o aval constante das marcas e
também da manutencdo da sociedade de consumo, na qual ela encontra lugar para suas falas

serem legitimadas.

Consideramos que este aval acontece também por Julia ter um publico fiel, o que faz

com que o mercado se aproxime dela. O nicho de atuacdo da youtuber é majoritariamente o de
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pessoas que se interacdo moda e maquiagem, temas muito caracteristicos da sociedade de

consumao.
4. CONSIDERACOES FINAIS

Através deste artigo buscamos compreender as interferéncias da midia e do mercado
na construcdo da legitimidade da youtuber Julia Petit no canal de videos Petit Comité. Por
meio desta pesquisa também consideramos ser possivel compreender aspectos que tornam

Julia Petit uma webcelebridade que foge, em parte, aos padrdes.

Na pesquisa que baseou este texto chegamos a conclusdo de que a construcdo da
legitimidade de Julia passa pelo modo como ela age enquanto empresaria da comunicacgdo e
pela maneira com que seu publico interage com os produtos criados por ela. O
posicionamento de Julia Petit é pensado estrategicamente, de maneira que ela possa veicular e
vender aquilo que os anunciantes desejam. Esta relagdo com a publicidade colabora nao so6
para a construcdo da legitimidade de Julia, como também afeta a performance dela, ainda que

isso ndo ocorra na frente das cameras ou esteja dado explicitamente nas matérias do Petiscos.

Percebemos que as relagdes com a publicidade e a midia tradicional colaboram para
esta construcdo, dai a viabilizacdo de repensar alguns pontos da legitimidade da youtuber.
Compreendemos que a demarcacdo histérica de Julia, composta por uma carreira como
publicitéria, pela apresentacdo de programas televisivos e também por ter sido colunista da

revista Contigo, interfere na possibilidade de criacdo do Petit Comité.

A viabilizacédo deste canal de videos se da como um novo experimento, que, embora se
encontre em pausa, foi essencial ao seu reposicionamento de marca e as experimentagdes que
tem feito com a reformulagdo do TV Petiscos (agora, um canal com seu proprio nome e
voltado ao ramo de cuidados com a pele), ou seja, um espaco para alcancar novos publicos e
também novas marcas dispostas a serem anunciantes. Além disso, podemos dizer que o Petit
Comité foi uma espécie de laboratério para que a youtuber testasse formatos, linguagens e
abordagens, além de se legitimar como uma ferramenta para veiculacdo de ideias alinhadas a

cultura do consumo.

Quando a midia apresenta a youtuber como pioneira no ramo de comunicacdo digital,
blogueira de sucesso e publicitaria ha um passo para sua legitimacdo. Ainda que isso ndo seja
simultaneo a consolidacdo do Petit Comité, colabora para a legitimidade desta producdo. O

discurso de Julia Petit no canal de videos possibilita a atracdo de anunciantes, e dada a
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caracteristica da empresa Petiscos se apresentar como empresa de consultoria para empresas
em busca de crescimento, além de apenas um site de comportamento e moda, nos leva a
afirmar que as acGes dentro do Petit Comité tém relacdo com o desejo desta estrutura de

anunciantes.

A atuacdo de Julia Petit como webcelebridade colabora com isso, pois, além de
cumprir o papel de incitar os desejos de consumo do publico, ela estd presente na internet de
uma maneira mais fluida e aparentemente mais espontanea que pecas de agéncias
publicitéarias, por exemplo. A youtuber pode levar adiante contetidos mercadologicamente

coerentes sem que isso esteja tdo claro para o publico, e que ndo deixam de afeta-los por isso.
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