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RESUMO:

Este artigo investiga como o0s pequenos agricultores do ramo da agroindustria acessam infor-

macdes rurais, bem como busca compreender quais veiculos locais da regido do Médio Alto

Uruguai atuam junto a esse publico. A analise é fruto de trajeto metodoldgico no campo da

recepcao e dos estudos culturais, de modo privilegiar a analise pelo viés dos sujeitos, de suas

formagdes socioculturais. Dos resultados, apds nosso levantamento de dados, a internet apa-

rece em primeiro lugar na predilecdo dos entrevistados como meio para buscar informacoes

sobre o rural, refletindo o crescimento desse meio nas areas rurais do pais.
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ABSTRACT:

The present study investigates how small farmers in the agribusiness sector can obtain access

to rural information and understand which local vehicles from the region of Middle and Up-

per Uruguay act more assiduously with this public. Thus, the analysis is the result of the me-
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thodological paths in the field of reception and cultural studies, so as to privilege the analysis
by the pole of the subjects. Of the results after our data collection, the internet appears first in
the preference of information from the rural environment, reflecting the growth of this me-
dium in the rural areas of the country.
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Medio Alto Uruguai. Rural communication. Farmers. Mediations. Reception.
1. Apresentacéo

O que orienta a pesquisa em questdo é conhecer o grau e as formas de acesso a infor-
macdo e consumo midiatico por produtores rurais da regido do Médio Alto Uruguai, no Esta-
do do Rio Grande do Sul, visando compreender as mediacdes presentes, principalmente a
partir de entrevistas e questionarios aplicados durante o “Seminario Regional de Agroindus-
trias”, organizado para agricultores familiares pela Empresa de Assisténcia Técnica e Exten-

sdo Rural (Emater), realizado na cidade de Pinhal — RS.

Num primeiro momento, foram aplicamos oito questionarios com um total de 16
questdes socioecondmicas, culturais e comunicacionais relativas a informagdes rurais, com
perguntas abertas e fechadas, ou seja, dados que poderiam ter mais de uma resposta, o que,
consequentemente, deixou o trabalho mais heterogéneo, possibilitando mais variaveis para
andlise.

Essa aproximacdo em relacdo ao nosso objeto de pesquisa, no caso especial da analise
com os participantes do evento, facilita a construgdo de investigagdo. Bonin (2008, p. 125)
conceitua esse contato como pesquisa exploratéria e ainda afirma que “as pistas relativas
ao(s) fendbmeno(s) geradas através dela facilitam a construcéo e a concretizacdo dos proble-
mas/objetos investigados; permitem trabalhar na construcdo de configuragdes tedricas sensi-
Veis aos objetos concretos da realidade”.

Dessa maneira, fica evidente o conjunto de problemas no cotidiano diario dos agricul-
tores, o qual nos proporciona ajudar a estruturar, de forma eficiente, a pesquisa sobre o mape-
amento da comunicacdo rural. Para a autora, o procedimento metodoldgico é imprescindivel

para se pensar nos processos investigativos.

Considerando tais questdes, temos como proposito refletir sobre uma pratica meto-
doldgica especifica, a pesquisa exploratdria, a fim de descortinar seu sentido e pen-
sar seu papel no processo de construcdo da pesquisa comunicacional de recepcéo.
(BONIN, 2013, p. 24).
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Pensar a comunicacao pelos estudos de recepcdo € buscar compreender como 0s vei-
culos de comunicacdo atuam e incidem na rotina cultural dos sujeitos e, também, a forma
como os individuos se relacionam e se apropriam dos contetdos desses meios. Desse modo,
entramos em questdes tedrico-metodoldgicas dos estudos de recepcao e dos estudos culturais
desejando compreender o contexto cotidiano dos agricultores e de seus familiares, residentes
na regido do Médio Alto Uruguai que compdem 0 nosso corpus, principalmente das comuni-
dades que vivem no meio rural, para, assim, problematizar os dados em analise e soma-los ao

conhecimento que j& existe sobre essa mesma tematica.
2. Entendendo a comunicacgéao rural

O modo de se comunicar nos meios rurais desenvolve-se de maneira singular, pois 0s
sujeitos desenvolvem fluxos comunicacionais com caracteristicas particulares do lugar onde
vivem. Bordenave (1988) afirma que a populagdo ocupante do meio rural conserva modos de
pensar, agir e sentir diferentes daqueles dos centros urbanos, elaborando vocabulario e meios
de comunicacdo proprios. Dessa maneira, é impreterivel que a comunicacao rural seja elabo-

rada com foco em atender a esses individuos e as suas particularidades.

Ou seja, para que a mensagem transmitida pelos meios de comunicacao seja entendida
da melhor maneira possivel, ela deve ser produzida de acordo com a forma de comunicar do

publico receptor, nesse caso, 0s agricultores. Freire argumenta que,

0 que caracteriza a comunicagdo enquanto este comunicar comunicando-se, € que
ela é dialogo, assim como o dialogo é comunicativo. [...] E entdo indispensavel ao
ato comunicativo, para que este seja eficiente, o acordo entre os sujeitos, recipro-
camente comunicantes. Isto é, a expressdo verbal de um dos sujeitos tem que ser
percebida dentro de um quadro significativo comum ao outro sujeito. (FREIRE,
1983, p. 67).

E dessa forma que pensamos a relacdo do emissor com o receptor que se dé pela busca
de informacg6es que somem ao ambito do trabalho dos sujeitos. Assim, Olinger (1996) declara
que h& uma interligacdo entre desenvolvimento rural e comunicacéo, referindo que essa co-
municacao é utilizada como meio de implantar informacgdes e métodos exibidos nas midias a
sua producdo. Infelizmente, as formas de acesso a comunicacdo nao sdo igualitarias aos agri-
cultores familiares e aos grandes produtores agricolas, e dessas duas categorias, diferentes

dos centros urbanos.

Além de pensamos sobre a forma que a comunicacao auxilia no desenvolvimento ru-

ral, refletimos também que a comunicacdo rural em especifico permite, também, auxilio aos
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produtores rurais, principalmente com a existéncia de uma notavel relacdo entre a agricultura
familiar e as midias radiofdnicas, terceiro meio mais utilizado na busca de informac6es. Ape-
sar dessa ligagdo ja enraizada, a comunicacdo voltada a regido rural esta percorrendo um ca-
minho continuo em busca de inovacdo e inclusdo dos sujeitos beneficiados pelas tecnologias

midiaticas.

Souza (2016) alega que as tecnologias de comunicagdo estdo conseguindo englobar
pessoas de regides que antigamente ndo recebiam comunicacdo rural, que é de extrema im-
portancia tanto para a produtividade e atualizacdo quanto para a vida pessoal e a constante
necessidade de se informar. Dessa forma, tem-se a necessidade de pensar “la necesidad de
analizar las articulaciones que se establecen entre lo urbano y lo rural, como condicion para
entender el funcionamiento de la economia y la politica local”. (GOMEZ, 2001, p. 5), mos-
trando, também, a necessidade de pensar 0 espaco agrario de modo a incluir outras atividades
produtivas (GRAZIANO DA SILVA, 1998), a exemplo das agroindustrias, que, no caso da

regido do Médio Alto Uruguai, assumem protagonismo na esfera econdmica local.

E sdo a partir dessas premissas que propomos compreender, nesse trabalho em especi-
fico, de que forma a comunicacdo de um modo geral reorganiza préticas, auxilia no desen-
volvimento e produtividade agricola, tendo por base ndo apenas os padrfes sociais em comu-
nidades rurais, mas também os seus modos de se comunicar e as suas visdes de mundo, sendo
concernentes com a realidades desses espagos, como € o caso do interior do Estado do Rio

Grande do Sul, mais precisamente no Médio Alto Uruguai.

Na sequencia, voltamos o nosso olhar centrado em uma comunicacdo mais proxima
aos sujeitos, buscando compreender os processos de media¢cdes comunicacionais e suas rela-

¢des com os agricultores familiares.
3. Os agricultores familiares e as mediagdes

Antes de adentrarmos propriamente na analise de nosso objeto de estudo e problema-
tizd-lo com as questfes contemporaneas das ciéncias humanas e sociais, € necessario citar
problematizacdes e teorias sobre os pesquisadores da Escola Latino-Americana de Comuni-
cacdo. Compreendemos que, dessa forma, poderiamos assimilar a configuracdo das media-
coes em relagdo a comunicacdo rural no cotidiano dos oito entrevistados e, assim, interpretar

as multiplas respostas.

Revista Cambiassu, S3o Luis/MA, v. 14, n. 24 — Julho / Dezembro de 2019



239

Bonin (2008, p. 121) apoia a ideia que trabalhar a pesquisa tedrica, assim como num
primeiro momento nos propomos fazer, ou seja, ir definindo a rede de conceitos que a pro-
blemética em elaboracéo solicita; identificar autores e proposicdes férteis para laborar a cons-
trucdo e se debrugar, efetivamente, num trabalho reflexivo sobre eles que compreende: enten-

der profundamente suas proposic¢oes.

Dessa forma, é importante definir, de forma pratica, um conceito para as media¢Ges
presentes nos processos heterogéneos de comunicacdo. Como um recorte dessa vasta teoria
de veia latino-americana, Martin- Barbero (1987, p. 233) assevera que as media¢des sao am-
bientes que estdo entre a producédo e a recep¢do. Pensar a comunicagao sob a perspectiva das
mediagOes representa interpretar eficazmente a producdo das mensagens e a recepcao, Vvisto
que h& um espaco em que a cultura cotidiana se concretiza e molda os modos de consumo

midiatico, como também as préaticas sociais.

E a partir desse pensamento de ambiente sobre as mediagdes que, Escosteguy (2001),
também sobre essa teoria, acredita que as media¢cdes proporcionem que a comunicagao assu-
ma um sentido de praticas sociais positivas e que podem abarcar o sentido de producao cultu-

ral.

Da mesma forma, o pensamento de Martin-Barbero, em uma das atualizacbes de seu
Mapa das Mediacdes, sugere que os trés lugares de mediagdo propostos em sua obra de 1987
sejam transformados e integrados em trés dimensGes: a primeira é a socialidade. Refere-se a
interacdo social permeada de constantes negocia¢des do individuo com o poder e com as ins-
tituicBes. A segunda dimensao é a ritualidade, que diz respeito as rotinas de trabalho imbrica-
das com a producdo cultural, que, em nosso caso, determinam a forma como os produtores e
familiares se portam ao responderem aos nossos questionarios. A terceira tem a ver com a

tecnicidade, pois se refere as caracteristicas do proprio meio.

Orozco-Gomez (1997, p. 5), refletindo sobre essa tecnicidade, que Martin-Barbero
afirma estar inserida em espagos publicos e privados, “através de um desenvolvimento acele-
rado e impressionante no envio e recebimento de informacdes, na eficiéncia de sua transmis-
sdo e, sobretudo, na possibilidade de um crescimento da interatividade do usuario com infor-
mac0des”, corrobora que as novas formas de se comunicar possibilitam essa interatividade
entre 0 emissario e o receptor da mensagem. Esclarece, também, o sentido inverso, haja vista

que possibilitam pensar a comunicagcdo como um processo continuo.
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No intercAmbio entre referéncias de midia e assuntos sociais, 0 que domina séo cer-
tas provisdes, "habbitus” ou "mediacGes"”, originadas de cada um dos componentes
do processo de comunicacdo e a0 mesmo tempo também se manifestam nos mes-
mMos processos comunicativos. (OROZCO-GOMEZ, 1997, p. 14).

Lopes (2014, p. 68), pondera que a mediacdo pode ser pensada como uma espécie de
“estrutura incrustrada nas praticas sociais e na vida cotidiana das pessoas que, ao realizar-se
através desse tirocinio ou proceder, traduz-se em mdultiplas media¢fes”. Esse € 0 caso con-
substanciado de nosso objeto de pesquisa porque pensamos a vida no campo e na rotina dos
agricultores familiares como uma forma de mediar e otimizar a comunicacéo rural que chega

até nosso corpus.

Sendo assim, tem-se a proposicao de interpretar como as situacdes cotidianas, a partir
dos processos de trocas e de hibridizagdes culturais que proporcionam 0s movimentos de
mediagOes comunicacionais. Em outros termos, tem-se a ideia de olhar para 0s processos de
receptividade mididtica no &mbito da comunicacéo rural, com base na proposta de privilegiar
a apropriacdo de informacdes por parte dos sujeitos considerando, justamente, elementos e
caracteristicas de consumo midiatico desses individuos, ou seja, suas motivacfes em contatar
com os contetidos midiaticos ligados ao espaco rural e a forma como essa inter-relagao incide
nas suas atividades e, ainda, na maneira como interpretam a representatividade dos meios em
relacdo ao seu cotidiano. Em sintese, trata-se ndo apenas de pesar 0s usos e apropriacfes dos

meios, mas também os espagos presentes nessa relacdo com a comunicacao.
4. Percursos metodologicos

Em nossa andlise, além de utilizarmos os estudos de recepc¢éo e as teorias das media-
cOes, empregamos a metodologia quanti-qualitativa, que Richardson (2015, p. 81) afirma que
ao explicar aspectos culturais de um grupo, esses aspectos serdo percebidos a partir da rela-
¢ao dos sujeitos com a sociedade global, esclarecendo que os dados quantitativos néo conse-
guem, por si, demonstrar o nivel de profundidade dos problemas, necessitando, assim, que

um estudo qualitativo seja realizado.

Foram aplicados oito questionarios aos agricultores familiares participantes do “Se-
minario Regional de Agroinddstrias” em Pinhal, RS. Esse questionario era composto por 16
questdes formuladas com o objetivo de compreender qual é sua relagdo dos sujeitos com 0s
meios de comunicacdo de maneira generalizada. As respostas obtidas foram, entdo, processa-

das e tabuladas por meio do software de coleta e analise de dados SPHINX Brasil©, que en-
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sejou ser uma fonte importante de auxilio durante a concepcao e edi¢do do questionario, tanto
na entrada das respostas e apuracdo, bem como na analise estatistica da porcdo quantitativa

da pesquisa.

Das 16 questdes formuladas, nove eram de carater aberto, com o objetivo de coletar as
informac0es subjetivas, visto que as perguntas podem levar a respostas pessoais imprevisi-
veis. Quatro delas eram de carater fechado, em que vinculamos com o tipo de resposta que
viria adiante. Outras trés questdes intituladas outro permitem ao entrevistado uma forma de
justificativa referente a trés questdes abertas. Por oportuno, ressaltamos que, antes da aplica-
¢ao dos questionarios foi realizada uma pesquisa exploratoria em torno do consumo midiatico
no meio rural e que, intencionalmente, nos direcionou a formular tais perguntas. Bonin argu-

menta que:

a pesquisa exploratoria traz contribuicbes importantes para a construgdo investigati-
va. As pistas relativas ao(s) fendmeno(s) geradas através dela facilitam a construcgao
e a concretizacdo dos problemas/objetos investigados; permitem trabalhar na cons-
trucdo de configuracOes tedricas sensiveis aos objetos concretos da realidade comu-
nicacional; suscitam o aprofundamento de dimensGes tedricas que se revelam im-
portantes na configuracdo do concreto. (BONIN, 2008, p. 125).

A opcdo por elaborar diversas questdes se deu em vista de com elas obter uma maior
heterogeneidade na analise. Das dezesseis perguntas, as cinco primeiras faziam parte de um
questionario socioecondmico do individuo (nome, idade, nivel de escolaridade, renda bruta e
localizacé@o). As demais investigavam o modo como ocorre a relagdo dos sujeitos com a co-

municacao rural disponibilizada nos principais meios de comunicacdo com amplo acesso.

Os resultados obtidos, nessa primeira fase de cunho exclusivamente quantitativo, foram utili-
zados em nossa pesquisa para uma ilustracdo da realidade da comunicacéo rural em determi-
nada localidade geografica do Estado do Rio Grande do Sul. Em seguida, os dados coletados
passaram a ser analisados de acordo com estudos de recepgéo e teorias das mediagGes.

Reconhecendo a importancia da discussao sobre comunicacéo rural para os produtores
e familiares que compdem o0 nosso corpus de pesquisa, entramos, academicamente, no campo
dos estudos de recep¢do para compreender como 0S processos comunicacionais interferem
diretamente nas interacfes pessoais, na troca de mensagens de sentido e, principalmente, co-

mo direcionam a producéo cultural dos sujeitos.

Efetivamente, a recepcdo em si pode ser considerada um processo heterogéneo e

complexo. Para Bonin (2005, p. 46) “no processo de recepcdo operam mediagOes, aqui en-
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tendidas como dimensdes articuladoras e configuradoras desse processo e da produgdo de
sentidos que ai tém lugar, que podem ter natureza e modos de configuracao diversos”. A au-
tora ainda afirma a importancia de entender o recorte das classes sociais para qualificar os
usos informacionais e, assim, avaliar quais mediagdes operam no cotidiano dos agricultores
do Médio Alto Uruguai.

Para Martin-Barbero (1995, p. 40) esse modelo considera a recep¢cdo como ponto de
chegada do significado da mensagem, “no qual se encontram as intencdes do emissor e suas

expectativas quanto ao receptor que o espera”.

Podemos, portanto, considerar que o receptor também é um produtor de sentido, que leva em
consideracdo seu cotidiano como um lugar para ser estudado pela percepgdo de consumo mi-
didtico.

Lopes (2012, p. 48) considera que “o receptor, por sua vez, também realiza mediagoes
de carater psicologico determinado pelas de carater sociocultural, em um processo constante
e dialético”. Entretanto, o contexto que abrange as instituicdes, relacdes familiares, partida-
rias, estudantis, econémicas, etc. sdo imprescindiveis para que o processo de recep¢do acon-
teca nos veiculos de comunicagdo de massa e até nos locais onde os agricultores foram entre-

vistados.

Ronsini (2010, p. 4), entende que o foco da recepcdo esta também consolidado na
analise da constituicdo do cultural pelas media¢cdes comunicativas. Para a autora, as media-
cOes estdo diretamente relacionadas ao meio e a sua recepcdo. “A amplitude da anélise de
recepcdo se baseia na articulagdo e tensionamento entre situacOes de realidade e proposicoes
abstratas prévias, bem como na geragdo de proposi¢des abstratas, no exame de questbes co-

municacionais relativas e também ao fendmeno em sociedade”.

E propicio que o imaginario, o ilustrativo e o ilustrado nas midias sociais pelos veicu-
los de comunicacao imitem ou tentem se aproximar do cotidiano da vida em sociedade, seja

ela urbana ou rural, o que pode, objetivamente, ocasionar identificagdo com seus receptores.
5. Informacéo digital: quando o rural e o urbano se assemelham

Para aplicacdo da pesquisa escolhnemos um local que pudesse reunir significativa re-

presentacdo do nosso corpus. Assim, o “Seminario Regional de Agroindustrias” foi o local
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ideal, pois ocorreu no dia 21 de junho e foi organizado especificamente para agricultores fa-
miliares pela Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (Emater), na cidade de Pinhal
(RS). Na programacéo, foram discutidos temas atuais como formalizagdo, comercializagéo e
apoio as novas estratégias de inovagdo na agroindustria. Todos foram explanados por meio de

minicursos e palestras publicas.

Como o evento era direcionado a regido do Médio Alto Uruguai, constatamos que
cada um dos participantes provinha de um municipio diferente. Esse fato locacional nos insti-
gou a pensar nas realidades de cada sujeito e como isso poderia intervir em seu acesso comu-
nicacional. Observamos que a comunicacgdo desfrutada pelos sujeitos ocupantes do habitat
rural também possui outro significado e utilidade muito importante para o interior da ativida-
de agricola e agropastoril. A regido escolhida para nossa analise de comunicacéo rural é toda

a do Médio Alto Uruguai e compreende 22 municipios, incluindo Pinhal (RS).

Imagem 1: Representacdo de area da regido Médio Alto Uruguai e 0s municipios onde resi-

dem os entrevistados
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Fonte: Plano estratégico do Codemau (2010).
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Para investigar quais tipos de midia eram mais acessados pelos entrevistados, elenca-
mos quatro categorias: jornal impresso; radio; televisdo; e internet. Dessa pergunta poderiam
resultar até quatro respostas, visto que cada sujeito entrevistado manifestou sua rotina comu-
nicacional podendo acessar todas as midias ou nenhuma delas. Nesse sentido, a internet apa-
rece em primeiro lugar com 50%. Orozco-Gémez (1997, p. 4) afirma que a tecnificacdo da
vida cotidiana interfere diretamente em varias areas do desenvolvimento social, dizendo
“também que a tecnificacdo afeta as formas de pensar e comunicar delimitando, por conse-
guinte, determinados codigos” e que sem eles “seria impossivel utilizar-se novamente”. E por
meio do desenvolvimento dessa ferramenta que se fazem buscas avangadas para aperfeicoar
as formas de trabalho, bem como, que se melhora a produtividade e até mesmo sdo sanadas
davidas. A televisdo aparece consolidada em segundo lugar com 25%, o radio tem audiéncia
informativa de 16,7% em terceiro lugar. Finalmente, o jornal impresso toma a derradeira po-
sicdo com 8,3%. O turno em que sdo mais acessados é o periodo da noite obtendo a preferén-

cia de 42,9% dos sujeitos entrevistados. Veja o grafico que segue:

Imagem 2 — Comparacao entre os meios de comunicacdo mais utilizados

17%
® Jornal impresso
Radio
50%
TV
Internet
25%

Fonte: Desenvolvido pelos autores.

Compreender por meio de quais dispositivos midiaticos os entrevistados acessam a
comunicacdo rural é um dos pilares de nossa analise. Foram apresentadas cinco variacGes dos
meios de comunicacdo (computador, radio, TV, celular e jornal impresso). Dentre esses, veri-
ficamos que 37% dos entrevistados fazem uso do celular, comprovando, dessa maneira, que é

0 item mais utilizado pelo grupo analisado. O jornal impresso aparece como 0 menos requisi-
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tado no momento de buscar informacGes, com apenas 7% de uso. Destarte a importancia do
tema, observamos a existéncia de uma preferéncia solida pelos meios eletronicos. Ferrari
(2007) ilustra, em uma andlise das midias, que é por meio das difusoras eletrdnicas que a in-
formagdo é transmitida de maneira diferente e bastante eficiente daquela dos meios tradicio-
nais de divulgacdo, em especial se comparada ao jornal impresso. O uso e emprego desses

meios de conhecimento transformam em dados consistentes as informacdes.

Imagem 3 — contraste do consumo de informacdes a partir de dispositivos moveis

m Com putador
m Celular
Radio
™

Jornal impresso

Fonte: Desenvolvido pelos autores.

Apb6s mapearmos as midias disponiveis aos produtores rurais da regido e que estavam
presentes no evento, interrogamos sobre quais S0 0s meios eletrénicos que eles acessam;
perquirimos o ambiente, checando com uma lista de meios de comunicacdo e veiculagdo que
colocamos a disposicdo: internet, televisdo, radio e jornal impresso, em que buscam informa-
coes sobre a comunicacéo rural. Os dados recolhidos foram: 87% confirmaram que buscam
informacBes que possam auxilid-los na rotina produtiva e na forma de produzir. Vieira; Ber-
nardo e Sant’Ana (2015, p. 2) comentam sobre a necessidade que o produtor rural tem de
buscar frequentemente informaces rurais principalmente “na tentativa de suprir suas deman-
das e buscar atualizacdo com relacdo as praticas, tecnologias, politicas publicas, fomentos,
entre tantas outras tematicas”. Outrossim, 13% dos participantes afirmaram que ndo tém inte-
resse e ndo buscam informacdes sobre agricultura pelos meios que foram apresentados. Dos
restantes (oito entrevistados), 70% esclareceram que acessam um desses meios e a maioria

em casa, e 30%, no trabalho.
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Imagem 4 — indice dos entrevistados que utilizam/aplicam informag@es recebidas
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Fonte: Desenvolvido pelos autores.

Observamos que 0 acesso aos meios de comunicagdo pelos entrevistados ocorre de
diversas maneiras, dentre elas, citam-se: programas de televisao, revistas, jornais, profissio-
nais técnicos em sites e multiplas redes sociais da internet. As respostas obtidas no questiona-
rio foram variadas, porém chegamos a conclusdo de que o(s) recurso(s) midiatico(s) mais
consumido(s) ndo esta(do) em nossa lista de opcdes, conforme comprovam 19% dos entrevis-
tados que responderam a op¢ao outro dentre os meios de comunicacio listados. E mister res-

saltar que o recurso menos utilizado é a ajuda de um técnico da area.

Imagem 5 — Relacéo de preferéncia entre programas de televisao, jornais, sites e outros

18,75%

6,25%

g

Compreendemos que por meio dos estudos culturais e dos estudos de recepcéo, a im-

Fonte: Desenvolvido pelos autores.

portancia de focar a analise ndo somente nos produtores de mensagens, mas também nos su-
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jeitos, nos usos e apropria¢des que realizam do conteddo midiatico, do sentido que dao a esse
consumo no seu cotidiano, nas suas praticas socioeconémicas. Ampliando, dessa forma, o
olhar em relagéo ao contexto das &reas rurais, de forma e entende-las como préximas ao es-
paco urbano, em termos de consumo midiatico, haja vista a incidéncia da comunicacéo digital
e a maneira como € articulada para buscar a informacdo que se almeja, por exemplo. Fato
também estimulado, pelo pouco interesse e proximidade dos meios de comunicacdo tradicio-

nais com o espaco rural, conforme observado nos resultados dos questionarios.
6. Considerac0es finais

Com base nos dados coletados e nas analises feitas por meio da pesquisa exploratoria,
aliada as leituras tedricas sobre as mediacGes e aos estudos de recep¢do, conseguimos perce-
ber a necessidade de continuar desenvolvendo pesquisas no campo da comunicagéo rural com
énfase nos 22 municipios da regido do Médio Alto Uruguai, visando a compreender a logisti-
ca de acesso a informacao e até mesmo a falta de acesso que se mapeou em estudos anteriores

com o projeto de pesquisa.

Avaliamos que o corpus ficou restrito aos oito entrevistados; para as proximas coletas
pretendemos fortalecer o grupo de pesquisadores objetivando abranger mais sujeitos. As difi-
culdades momentaneas no numero de pessoas entrevistadas ndo impediram que as respostas
fossem heterogéneas para nosso estudo, o que consideramos bastante positivo e proficuo, pois
cada sujeito era de um municipio diferente e produzia um elemento antropolégico de cultura

da area geografica procedente, demonstrando caracteristicas de seu cotidiano particular.

Da mesma forma, se pensarmos na questdo das mediacdes, isso reflete a diversidade
de olhares possiveis sobre um mesmo conteudo, no caso, a comunicagao rural e, as possibili-
dades de usos e apropriacGes que possa ter pelos sujeitos, no sentido da pratica cotidiana de-
les. O que pode ser visualizado, mais expressamente, em elementos socioculturais, como gé-
nero, idade, escolaridade na busca por informacdes rurais. Nesse ambito, verificou-se, por
exemplo, que os sujeitos tendem em ter mais proximidade com as tecnologias de comunica-
¢do, contudo, os interlocutores com maior idade, igualmente demonstram um significativa
participacdo no comunicagdo digital, por mais que afirmaram ndo possuirem dominio dos
dispositivos tecnoldgicos, como telefone celular ou computador, reiteraram que conhecem
espacgos nos quais podem acessar informacdes relevantes sobre as atividades no campo, como

sites e paginas nas redes sociais de associacdes e organiza¢bes que atuam no setor rural. Em
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muitos casos, esse acesso é intermediado por familiares, como filhos ou netos, que fazem uso
mais recorrente de plataformas digitais e acabam por compartilham os conteddos com os ido-

SOS.

Entendemos a importancia de dar continuidade ao mapeamento de acesso aos infor-
mes rurais, visto que nosso proximo passo sera montar um banco de dados sobre a tematica e
fazer um cruzamento das informacgdes desse trabalho para compreendermos ainda mais 0s

processos de mediacdo e recepcdo que ocorrem entre agricultores e veiculos de comunicacao.

Temos ciéncia de que as tecnologias evoluiram e, com esses avangos, a comunicacao se re-
novou possibilitando o alargamento do acesso a comunicacéo rural existente em locais antes
inviaveis. Propugnar que ocorra essa inclusdo da zona rural no perimetro comunicativo é nos-
so objetivo enaltecendo, todavia, a importancia das midias, tanto para a sociedade de modo
geral, quanto para os habitantes em areas mais afastadas, instados a se manter sempre bem-

informados com informes de qualidade para auxilio em suas atividades e para seu sustento.
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