LAMBIASSU

tuaos e WIJ[ILGL,G1

Estética digital
vaporware: da
experiéncia artistica da
fluidez a volatilidade
da comunicag¢ao
politico-partiddria

Vaporware digital
aesthetics: From the artistic
experience of fluidity to the
volatility of partisan political
communication

Patricia Azambuja

Professora Associada do Departamento de Comunicacao Social/ UFMA e pesquisadora vinculada ao Observatdrio de
Experiéncias Expandidas em Comunicacdo - ObEEC/UFMA. E doutora em Psicologia Social pela UER] e coordenadora
do projeto de pesquisa Mise-en-scéne pldstico: culturalmente construido ou pela imaginacao subvertido? (FAPEMA).

Teodoro Montenegro
Graduando do 60 perfodo do curso de Rédio e Televisdo da UFMA e bolsista de Iniciagdo Cientifica PIBIC/CNPg.

115 Cambiassu, v. 15, n. 25 - Jan./Jun. 2020



LAMBIASSU

Estudos em Comunicagd

Resumo

Avaliam-se, neste artigo, relagdes entre a comunicagdo nos
meios digitais e a experiéncia estética. Através da analise
de referencial tedrico, observa-se, nas estéticas baseadas
nos fluxos das experimentagdes digitais, meios de
representagdo da sociedade atual (ARANTES;
SANTAELLA, 2008), evidenciando, em sua natureza
complexa, possibilidades de ressignificagdo (MACHADO,
2001). Utilizando o movimento artistico Vaporwave como
analise de caso, busca-se perceber por meio de
desdobramentos - Trumpwave e Bolsowave -, diferentes
objetivos, contextos e efeitos estéticos propostos, enfim,
como os processos de comunicagdo acionam redes de
percepgdes sensiveis sobre o mundo, assim como
intencoes.

Palavras-chave: Vaporwave; Experiéncia estética; Redes
digitais.

Abstract

This article evaluates the relationship between
communication in digital media and aesthetic experience.
Through the analysis of specific theoretical framework, it is
observed, in the aesthetics based on the flows of digital
experiments, ways to represent the current society
(ARANTES; SANTAELLA, 2008), evidencing, in its complex
nature, creative possibilities of reframing (MACHADO,
2001). Using the Vaporwave artistic movement as a case
study, seeks to perceive through its developments -
Trumpwave and Bolsowave -, different objectives, contexts
and proposed aesthetic effects, in short, how communication
processes activate networks of sensitive perceptions about
the world, and some intentions.

Keywords: Vaporwave; Aesthetic experience; Digital

networks.
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Estética como campo de reflexao sobre imagem e técnica

A estética, em sua raiz grega aesthesis, que significa sensagédo, surge de uma corrente
filoséfica voltada para o estudo da beleza e seus padroes. Para além do estudo do belo, busca-se
compreender o porqué de ser belo, ou seja, estabelecer reflexdes através das matérias da
sensibilidade. Por meio dos sentidos, identificam-se pensamentos, ideias e, consequentemente,
posicionamentos, que ganham forga a medida que reverberam em outras sensorialidades.

De modo evidente, este ndo € um campo de conhecimento puro ou consensual, uma vez que
desde o movimento iluminista questdes estético-filoséficas ganham variadas reflexdes: em algum
momento, ha conciliagdo entre natureza e humanidade (Kant, 1724-1804), as vezes, inferioridade de
uma em relagdo a outra (Hegel, 1770-1831), mas de certo que uma forma suprema do valor
(Nietzsche, 1844-1900), que abarcam contribuicées de diferentes areas do conhecimento, da politica
econOmica e materialista de Marx (1818-1883) e Adorno (1903-1969), a psicanalise de Freud
(1856-1939). Terry Eagleton (1993) continua, sobre o debate contemporaneo (tanto na modernidade

quanto na pos-modernidade): “cultura’ parece ser a categoria-chave para a analise e a compreensao
da sociedade capitalista tardia" (EAGLETON, 1993, p.7). Enfim, se os movimentos estéticos
historicamente constituidos transitaram entre a ideia de magia da esfera do sagrado e conhecimento
puro do dominio da ciéncia, aceita-se hoje a estética como campo de reflexdo acerca dos modos de
representacao (arte-técnica) em diferentes momentos da histéria cultural da humanidade.

Em Maquina e Imaginario, Arlindo Machado (2001) analisa os movimentos estéticos por sua
natureza complexa, de possibilidades criativas para ressignificagcbes e considera “a relagdo entre arte
e tecnologia como um casamento marcado por periodos de harmonia e crises conjugais. Sabemos,
por exemplo, que a palavra grega téchne, de onde deriva tecnologia, se refere a toda e qualquer
pratica produtiva e abrangia inclusive a produgéo artistica” (MACHADO, 2001, p. 24). Entretanto, o
proprio autor considera simplista "imaginar que a maquina seja filha apenas da ciéncia ou de suas
derivagdes tecnoldgicas, sem nada dever a outras esferas da cultura" (Ibidem, p.35).

Para o materialismo histérico, uma questao central é pensar a experiéncia estética a partir de
suas perspectivas politico-criticas, que em alguns momentos se opdem a ortodoxia de propor dogmas

absolutos para as obras de arte. De acordo com Herbert Marcuse, "ao contrario dos estetas marxistas

ortodoxos, vejo o potencial politico da arte na propria arte, na forma estética em si. Além disso,
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defendo que, em virtude da forma estética, a arte € absolutamente autdnoma perante as relagdes
sociais” (MARCUSE, 1986, p.12).

Marcuse (1986) dialoga com a ideia que a dimensdo estética seja capaz de superar
perspectivas de base exclusivamente produtivas e determinagdes sociais inflexiveis, pois considera o
conceito de ideologia em oposigao a falsa consciéncia, isto €, como instrumento dentro de um espago
de disputas vinculado a proposi¢cdo de autonomia dos sujeitos. Apesar de afirmar que a realidade
social existente deva ser necessariamente sublimada, o autor entende que a obra de arte deva
empenhar-se "na percepgdo do mundo que aliena os individuos da sua existéncia e atuacao
funcionais na sociedade [e estar] comprometida numa emancipagao da sensibilidade, da imaginagao
e da razdo em todas as esferas da subjetividade e da objetividade" (Ibidem, p.22), ao invés de
simplesmente reproduzir a realidade dos processos estabelecidos. O efeito estético é “capaz de
acionar a rede de percepgdes sensiveis do receptor, regenerando e tornando mais sutil seu poder de
apreensao das qualidades daquilo que se apresenta aos sentidos” (ARANTES; SANTAELLA, 2008,
p.14).

Walter Benjamin (1985), em caminho diverso a concepgéo absoluta de autonomia formal da
arte proposta por Marcuse (1986), afirma que no “interior de grandes periodos histéricos, a forma de
percepcdo das coletividades humanas se transforma ao mesmo tempo que seu modo de
existéncia” (BENJAMIN, 1985, p.169). Entende-se que as reagdes aos estimulos sensiveis tém,
portanto, orientacdes subjetivas e coletivas, pois sdo alimentadas também pela estrutura social e
cultural como um todo. “O modo pelo qual se organiza a percep¢do humana, 0 meio em que ela se
da, ndo é apenas condicionado naturalmente, mas também historicamente” (Ibidem, p.169). As
renovagdes formais propostas pelos movimentos artisticos acompanham n&o apenas a percepgao,
mas transformacoes profundas nas relagdes humanas em seus mais diferentes niveis.

Sobre o objeto que motiva esta investigagdo, Mario Arruda (2015) descreve o movimento
Vaporwave como movimento que emerge de um espacgo tecnoldgico especifico - o ciberespago. A
partir da evidéncia e reflexao sobre habitos e ética nas praticas com o mundo virtual, “que passaram
a ser encarados ndo mais exclusivamente pelo viés légico e racionalista, mas também pela sua
formacao sensivel” (ARRUDA, 2015, p. 26), o Vaporwave se abre as ressignificacbes possiveis,

através de um debate profundo sobre a contemporaneidade, ou mesmo, sobre o potencial que a
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experiéncia estética tem de "mover paradigmas instituidos e cristalizados na sociedade". Aspectos
especificos deste movimento serdo analisados no corpo deste trabalho - através da analise de alguns
desdobramentos nos processos digitais da comunicacdo -, antes entretanto nos propomos a

compreender os principais antecedentes estéticos e técnicos desse movimento artistico.

0 video digital como objeto artistico

Observa-se que os objetos estéticos sdo modificados por seguirem orientagdes histéricas e
culturais, onde as formas de sentir e reproduzir a realidade s&do delimitadas por suas préprias
técnicas. Do Renascimento as Vanguardas, a modernidade abre fissuras na forma usual de
representacdo estética, os valores estéticos antes estabelecidos pela tradigdo renascentista sao
diluidos em novas técnicas onde n&o apenas suportes e linguagens séo ressignificados, mas
também, a sua relagédo com o publico: a realidade deixa de ser contemplativa e passa a considerar o
todo.

A arte contemporanea é marcada pela intermidiatizagdo das obras, isto €, ndo apenas como
objeto acabado, mas como processo e fluxo. Priscilla Arantes (2005) definiu o conceito de intermidia
como sendo "uma proposta estética que rompia com o ideal contemplativo preconizado pela estética
tradicional [....] seja pela mistura entre suportes e meios antes separados, seja pela participagdo do
publico na obra" (ARANTES, 2005, p. 50). O contexto de uso das midias digitais tem poder de tornar
essa pratica ainda mais complexa. Em busca de consolidar a sua aversao a representagao, a arte no
século XX insere a vida das pessoas nas obras, com o objetivo de subverter a visdo convencional do
espectador em relagdo a um tema (concreto ou abstrato) em que ele, o artista, e o objeto artistico
compartilham experiéncias. E nos anos 70 que a experimentacdo artistica ganha novas interfaces: os
meios de comunicagao - TV, computadores, telefones - sdo alvos de intervengdes artisticas, visando
ampliar suas fungdes estéticas.

A "arte tecnoldgica" (SANTAELLA, 2003), isto €, a arte mediada, e as “maquinas semioticas”,
carregadas de sensorialidades, "desempenham papel fundamental na atividade simbdlica do homem
contemporéaneo [...] determinam modos de percepgao” (MACHADO, 2001, p. 34). A arte mediada pela
maquina semidtica torna o mundo sensivel através da mediacdo da técnica e da cultura. A

multiplicagdo dessas maquinas ao nosso redor, em um primeiro momento, de base eletrbnica, nos
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coloca a questionar a sua dimensao estética, a sua influéncia em nossas praticas de comunicagéo e
percepgdo do mundo. Logo, surgem ramificagdes de expressdes artisticas originadas das maquinas
semiéticas como videoarte, ciberarte, midias locativas, entre outras, também provenientes da fusao
interdisciplinar entre campos do conhecimento - arte e midia -, com énfase nos suportes do video,
ciberespaco, mobilidade ou ag¢des participativas.

Para Arlindo Machado (2001), a videoarte nos anos 1970 fazia experimentagbes com as
tecnologias - computadores, sintetizadores ou hologramas -, mas pretendia de fato demonstrar as
contradigbes dos meios de comunicacdo de massa, através de movimentos de contracultura. E,
portanto, uma intervengéo critica e de trato sensivel na comunicagdo massiva através do video, como
expressdo artistica independente. Nam June Paik, considerado o pai da videoarte, na obra Three
eggs (1975), a partir da qual um ovo de galinha é filmado e sua imagem é reproduzida em mais dois
monitores, propde considerar a videoinstalagdo por suas possibilidades de interferéncia, abrindo a
discussdo sobre qual seria o papel estético do video, além de suas insercbes material e tecnoldgica.
Por uma estética da imagem de video, Dubois (2004) reivindica dimensdes técnicas fluidas, que
transitam entre ficgdo e realidade, cinema e televisdo, ou mesmo, arte e comunicagéo. Sua dimensao
como fendmeno orbita em torno da indefinigdo, o que abre perspectivas para a imagem produzida.
“Efetivamente, a ambiguidade esta na natureza deste meio de representacdo, em todos os niveis, a
tal ponto que tudo nele acaba ganhando uma espécie de dupla face” (DUBOIS, 2004, p. 73). O video
digital € uma interface na qual varias outras estéticas temporais sdo editadas e unificadas, gragas ao
poder de simulagdo dos computadores, logo, o video digital, como objeto artistico, ndo é puro ou
original, mas resultado da hibridizagdo de varias técnicas e estéticas anteriores, incorporando a
fluidez no processo estético.

Por uma estética do fluxo, compreende-se, através de fildsofos tais como Zygmunt Bauman
quando "utiliza os termos liquidez e fluidez para descrever a cultura do nosso tempo" (ARANTES;
SANTAELLA, 2008, p.21), ou seja, a necessidade que as estruturas sociais tém de realocar-se a
diferentes estimulos. Esta forma de pensar é influenciada pelos autores do Manifesto Comunista, que
descreviam a inflexibilidade da sociedade burguesa e a agdo de enfrentar com sobriedade as reais

condi¢des de vida e relagdes humanas. "Derreter os solidos, dissolver aquilo que persiste no tempo e
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€ infenso a sua passagem ou imune ao seu fluxo é o espirito da nova fase na histéria da
modernidade, de acordo com Bauman" (lbidem, p.22).

Tratando-se de sensacgbes causadas pelas informagdes antes da comunicacgdo plurilateral,
elas eram diretamente ligadas a um Unico suporte (ou ponto de vista), porém, na era dos meios
digitais, tais percepgbes sdo atribuidas a objetos inacabados, em pleno devir, ndo por serem
incompletas, mas por poderem sempre ser complementadas. “Fluxo é a qualidade, ato, ou efeito de
fluir. Diz respeito ao movimento de um liquido e também a substancia que facilita a fusdo de
outras” (ARANTES; SANTAELLA, 2008, p.21). A estética do fluxo, pode-se também atribuir a
caracteristica de que o objeto artistico/comunicacional esta sempre em metamorfose, e que sua
esséncia esta aberta a novas possibilidades. A racionalidade e as verdades sélidas que envolviam a
sociedade burguesa, na Modernidade, diluiram-se ao ponto de encontrarmo-nos em um mundo de
fluxos, dentro do qual as certezas parecem embasadas e dissolvidas em um movimento némade e
flutuante, "como contraponto aos discursos estéticos da tradigdo, que pregam a forma fixa e perene:
indices de beleza, da objetividade e do principio de verossimilhanga" (lbidem, p.22). A estética do
fluxo aplicada aos processos comunicacionais, portanto, busca compreender a imprevisibilidade e a

multiplicidade da sociedade midiatica contemporanea.

Vaporwave: uma brincadeira imprevisivel

Considerando o que ja foi dito sobre os efeitos estéticos e sua capacidade de acionar uma
rede de percepgdes sensiveis sobre o mundo, assim como o poder que os dispositivos de
comunicagao tém de ressignificar as relagdes sociais e humanas, destacamos neste momento um
movimento artistico extremamente alinhado as dindmicas com meios digitais contemporaneos.
Busca-se compreender suas caracteristicas e principais fatores estéticos de sensibilizacdo para, a
partir dai, observar outras possibilidades de manifestagbes nos processos de comunicagao
interpessoais em transito. Assim, a manifestagcéo artistica Vaporwave encontra em sua estilistica e
desdobramentos estéticos muito do que a tecnologia digital deixa subentendido como referéncias
sensiveis aos humanos.

De acordo com Mario Arruda (2015), este movimento é influenciado diretamente pela fluidez

proposta pelos arquivos digitais abertos, da incorporacdo da interatividade e montagem na arte. "A
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matriz para as mixagens, edicdes e colagens € sempre de origem virtual, sendo de facil acesso
através dos mecanismos de busca do ciberespaco. A partir disso, a estética do Vaporwave pode ser
classificada como consequéncia de uma arte interativa" (ARRUDA, 2015, p. 58). Isto posto,
destacam-se questdes centrais ao Vaporwave: a) tem sua origem em nichos sociais especificos da
rede de computadores, onde a linguagem desenvolvida facilita a comunicagdo e a expressédo de
identidades artisticas emergentes; b) observa-se, como nos demais movimentos artisticos, um viés
critico/reflexivo, neste caso, a critica a cultura consumista que insiste em tratar os humanos como
maquinas irracionais de compra, utilizando para tanto produtos culturais da midia massificada em
suas edi¢gdes de musica e imagem.

Tendo inicio no comego da década de 2010, “o vaporwave € um movimento estético cuja
acao se da através da musica, do video e da imagem estatica digital de forma simultanea, podendo
ser considerado um subgénero da media art ou arte tecnolégica” (ARRUDA, 2015, p.10). Trata-se de
um movimento artistico atravessado e desenvolvido pelo meio digital, e isso remete a sua forma
plastica e seu modo de propagagdo quase sempre nOmade, sem objetivos claramente
predeterminados - caracteristicas que parecem encontrar ressonancia nas praticas com as redes
sociais digitais contemporaneas. O Vaporwave é uma sintese de estéticas, pois recebeu influéncias
de outros movimentos de expressdo que emergiam simultaneamente: “influéncias e ramificagcées se
turvam a ponto de ndo poder apontar quem influiu em quem, o que delimita ser ou ndo de
determinada categoria, como Plunderphonics, Vaportrap, Future Funk, Chillout, Seapunk,
Sinthwave” (RAYMUNDO, 2017, p.22). Isso acontece devido a agilidade e fluidez da comunicacao
digital, onde além da alta acessibilidade de aplicativos e programas de edi¢édo e criagdo de imagem e
musica, a cultura participativa ja define suas marcas que influenciam na produgdo artistica no meio

digital:

Sua produgdo é feita em um processo individual de manipulagdo dos arquivos de
audio e imagem, arquivos de pacotes de dados, uma representagcdo numérica que
atravessa instantaneamente a internet e é aberta a modelagem de sua forma pelo
interator. Uma interagdo que verte um produto estético a sua prépria rede de
alimentacdo, na qual algumas formas discursivas e de expressao técnica entre
imagem/maquina ocorrem, em processos de significagdo e assimilagdo. (ARRUDA,
2015, p.4).
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Assim como os videoartistas nos anos 70, os artistas do Vaporwave manipulam a interface
digital a fim de trazer o préprio meio e a técnica a pauta de questionamento como forma de exprimir
ideias acerca da realidade sociopolitica. Um certo mal-estar caético e a fusao entre estilos ddo o tom
da critica, considerando que, no inicio, sua estética esteve vinculada a propaganda de grandes
marcas: o objetivo central era produzir parddias para desgasta-las, ao introduzirem uma "série de
ruidos ensurdecedores e desconexos, 0 que parece gerar mesmo um ruido na propria imagem
institucional em questdo" (ARRUDA, 2015, p.11). Essas parddias seguem a logica capitalista de criar
um produto, sua identidade visual, e fazer sua prépria divulgagao, e o valor da troca é subentendido
em interagdes continuas na internet. Ja a ironia se da pelo fato de ser possivel reproduzir através dos
mecanismos digitais um modelo da légica que grandes empresas capitalistas implementaram nas
pessoas em forma de sonhos inalcangaveis.

Tratando-se de um movimento artistico, questiona-se como se traduz visual e sonoramente a
estética Vaporwave. Para Arruda (2015), o Vaporwave retoma elementos plasticos muito utilizados
nos anos 1980 e 1990: o uso de cores saturadas, evidenciando sua caracteristica digital na
separagao das trés camadas de cores RGB, de timbres maquinicos e artificiais dos sintetizadores
daquela época, videos, propagandas retrd, icones pop e musicas das décadas de 80/90 (Figura 1),
incorporando, de nosso tempo, caracteristicas da microcultura desenvolvida na internet e através das

redes sociais, tais como Tumblr.
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Figura 1 - Capa do album Floral Shoppe, de Ramona Xavier (Macintosh Plus)

As musicas Vaporwave sao feitas a partir de recortes, edigdes e desaceleragdo de musicas
famosas da época, ou que tenham alguma relagdo com a cultura do consumo massificado, como
musicas de shopping ou elevador, e normalmente reivindicadas por pseudénimos alternantes - um
mesmo produtor de Vaporwave pode ter diversos nomes distintos. Além disso, as imagens estaticas e
os videos reforcam a estética desejada pelo autor, trazendo também influéncias imagéticas
diversificadas que se tornaram simbolos do movimento, como estatuas de pedra crua, palmeiras,
caracteres japoneses, marcas de produtos tipicamente capitalistas. Uma caracteristica do estilo
Vaporwave séo os ruidos na imagem, pois além de fazerem referéncia as tecnologias visuais do final
do século passado, também fazem alusdo aos produtos audiovisuais defeituosos e rejeitados, tais
como os granulados da TV, interferéncias que causam desgastes na imagem conhecidos como
glitches: “técnica de operagdo sobre arquivo digital, e explora isto esteticamente. Os pacotes de
dados numerizados sao distorcidos com processos conhecidos como databend e datamosh, torgdes
e destruigcbes de informagédo” (ARRUDA, 2015, p.7).

Segundo Mario Arruda (2015), o que emana da flexibilidade técnica vai além de uma pratica

contestatéria, isso porque, sua "estética e seu modo de fazer podem ser desdobrados politicamente
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além de uma ideologia anticapitalista, pois procuram de certo modo estabelecer tanto uma reflexao
sobre a nossa realidade politica atual" (ARRUDA, 2015, p.11). A busca pela diversidade em banco de
dados na internet, produzindo uma mistura muitas vezes desconexa, lembra inclusive movimentos
artisticos em outros momentos historicos, tais como Dadaismo e a Antropofagia Tropicalista. Enfim,
os pesquisadores do tema afirmam ser o movimento parte integrante das praticas digitais
desenvolvidas a partir da difusdo dos computadores, da rede multiconectada e do ciberespago como
lugar de troca. Trata-se aqui de uma estética heterogénea, através da qual busca-se abranger mais
"movimentos criativos da cultura da internet do que propriamente delimitar um conjunto de produtos
gerados a partir desse movimento virtual" (Ibidem, p.12). A matéria-prima enfim & mudltipla, e esta

envolvida tanto pela tecnologia abstrata, quanto pelas praticas e os habitos digitais.

Trumpwave e Bolsowave: representacdo estética e ressignificagdes

Donald Trump (2016), no livro publicado em 2015, inicia a discussdo sobre America
Debilitada, na qual levanta temas controversos e criticos aos governos anteriores, evidenciando
assim suas pautas para a disputa eleitoral. O conhecido discurso ufanista norte-americano é
transformado em uma descri¢gdo de infelicidade sobre um presente em que lobistas corrompem o
Estado, a imprensa né&o diferencia opinido de fato e imigrantes tomam os empregos dos cidad&os.
Para Trump (2016), pouca coisa bacana resta em seu pais, pois 0 sonho americano esta morto. A
situagdo vivida naquele momento estava apagando o passado glorioso de outrora, e para Trump
(2016), a América precisava vencer outra vez. "Ninguém gosta de perdedores e ninguém gosta de ser
intimidado. No entanto, aqui estamos hoje, a maior superpoténcia da Terra, e todos estdo comendo o
nosso almogo. Isso ndo é vencer" (TRUMP, 2016, s/p). Alguns meses depois, a editora reedita a
primeira versao do livro, neste caso, assumindo o slogan menos tristonho e bem mais otimista que iria
figurar a campanha eleitoral em 2016, Make America Great Again.

A luz desse contexto, observamos uma das pecas eletronicas utilizadas para sintetizar os
valores estabelecidos nas elei¢des norte-americanas de 2016, a partir da qual exaltavam-se o resgate
de valores perdidos e a idealizagdo de uma figura central, bem-sucedida e com coragem de dizer o

que precisa ser dito.

125 Cambiassu, v. 15, n. 25 - Jan./Jun. 2020



LAMBIASSU

studos em Comunicagd

Apesar de se autoproclamar fora do sistema da politica tradicional, utilizou mote de
candidatos anteriores, como o classico "Let's make America great again"!, de Ronald Reagan, em
1980, e até mesmo o discurso de Bill Clinton. Entretanto, tinha nas redes sociais um diferencial,
podendo atingir maior nimero de pessoas e com perfil heterogéneo. Com isso, o candidato intitulou-
se o presidenciavel moderno, preocupado em tornar a América 6tima novamente, ajudando a driblar
as fake news da midia fraudulenta e os seus interesses questionaveis2. De um modo ou de outro,
apesar da campanha eleitoral de 2016 ter acumulado polémicas em torno de possiveis contas falsas
criadas para expor conteudo politico-partidario a 126 milhdées de norte-americanos - que seguem
sendo apuradas pela policia federal americana3 -, a estratégia envolvendo principalmente o fluxo e a
dindmica das redes sociais digitais corroborou praticas alinhadas aos novos comportamentos dos
diversos publicos, portanto, a primeira pecga eletrbnica (Figura 2) é destacada no sentido de

compreender essa dindmica entre processos comunicacionais e efeitos estéticos.

Figura 2 - Trilha sonora do slogan Make America Great Again ao assumir o formato Trumpware4

1 Disponivel no link: https://www.iagreetosee.com/portfolio/make-america-great-again/

2 Disponivel no link: https://www.telegraph.co.uk/news/2017/07/01/modern-day-presidential-donald-trump-defends-use-social-
media/

3 Disponivel no link: https://www.nytimes.com/2020/01/07/technology/facebook-trump-2020.html

4 Disponivel no link: https://www.youtube.com/watch?v=XZ-hgnX4__c
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Percebe-se que o Trumpwave5 levanta um certo saudosismo a um tempo em que, em sua
concepgao, os EUA eram “6timos”, o que parece uma oportunidade propicia, em termos de identidade
visual propagandista, para se utilizar de elementos estilisticos do Vaporwave, ao passo em que o
movimento artistico apresenta “certo fetiche pelos anos 80 e 90 e seu sonho futurista
frustrado” (RAYMUNDO, 2017, p.12). No video (Figura 2), a musica Synthwave$, relembra os
sintetizadores oitentistas e é sincronizada com imagens que acompanham o discurso de Trump, no
qual ele anuncia que esta se candidatando a presidéncia dos EUA. Além de usar as imagens de

outros candidatos e contextos difamatdrios, o video também busca estabelecer atmosfera otimista e

5 O sub-género Trumpwave explora a ambivaléncia de vaporwave para a cultura corporativa com que ele se engaja,
permitindo-lhe reformular Trump como "o herdeiro moderno dos 80 anos mitificados, uma década que é levada a defender a
pureza racial e o capitalismo desencadeado". Disponivel no link: https://pt.wikipedia.org/wiki/Vaporwave

6 Synthwave (anos 2000) foi fortemente inspirado pela new wave e trilhas sonoras de filmes, videogames e séries de televisao
da década de 80 e 90. Disponivel no link: https://pt.wikipedia.org/wiki/Synthwave
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esperangcosa a medida que a musica se intensifica, oscilando entre um remix trepidante da
apresentagdo do presidenciavel e imagens variadas entre registros de momentos gloriosos nos anos
70/80: lancamentos de bases espaciais, vitérias esportivas e construgdes de cidades, além de
trechos de produtos culturais da época, como o clipe da musica Thriller (Michael Jackson), e até Bill
Clinton tocando saxofone no antigo programa de TV The Arsenio Hall Show.

A construcdo sonora-imagética guiada pelo instrumental reconhecivel dos sintetizadores
eletrbnicos, somado a fusdes de imagens do passado, de uma forma ou de outra, buscou acionar
uma rede de percepgdes sensiveis sobre esse periodo de simbologias fortes, no imaginario do
possivel eleitorado de Trump. Uma espécie de memodria cultural de um tempo - alimentando a
esperancga, por meios de “6timas" analogias imagéticas -, que Trump sugeria ter poder de resgate.
Este € o ponto central dessa primeira pecga: a agado de redengdo proposta pelo sentimento de
nostalgia que o estilo Vaporwave aplicado proporciona a pega propagandistica.

Se ha coincidéncias entre os processos eleitorais dos EUA e do Brasil, ndo ha biografias
publicadas, candidatos com curriculos semelhantes, ou posturas ufanistas - substituidas por
exaltagdes ao divino. Por outro lado, ha coincidéncias, entre elas: utilizar as falhas do governo
anterior como mote de campanha, desqualificar o trabalho da imprensa e utilizar a dindmica das
redes sociais digitais como estratégia de midia. Curiosamente, também inclui envolvimentos com
doacdes de empresarios que impulsionaram disparos em massa’, além de gastos ainda em apuragéo
pela CPI das Fake Newss.

N&o gera espanto que o estilo Vaporwave tenha chegado aos meios de propaganda politica
no Brasil, em 2018, levando em consideragcdo que os apoiadores do candidato a Presidéncia da
Republica, Jair Messias Bolsonaro, tomam as estratégias politicas estadunidenses como referéncia.
Portanto, devido a eficacia do estilo Vaporwave em expressar o desejo de retorno a um passado de
sucesso econdmico e social como propaganda politica nos EUA, Bolsonaro ganha seu préprio estilo
wave. O Bolsonarowave, como pretendem demonstrar as pegas eletronicas das Figuras 3 e 4,

também segue caracteristicas visuais e sonoras do Trumpwave, as mesmas musicas oitentistas no

7 Disponivel no link: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-
whatsapp.shtml

8 Disponivel no link: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2020/02/imagens-de-cpi-indicam-disparo-ilegal-de-mensagens-pelo-
whatsapp.shtml
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estilo do sintetizador eletronico, sincronizadas a imagens estaticas com filtros de glitches ou videos
de propagandas retrd, isto €, sdo alternados trechos curtos de filmagens em VHS da vida social no
contexto de crescimento econdmico nas décadas 80/90 com propagandas de produtos da cultura
capitalista da época. Além disso, segue a mesma légica de montar uma narrativa esperangosa de
passado supostamente glorioso através do recorte dado as imagens, assim como a copia do slogan

da propaganda politica de Trump: Make Brazil Great Again.

Figura 3 - Make Brazil Great Again: Jair Bolsonaro, bring back this aesthetic, compartilhado no canal

The 80s was right?

= IE3YouTube™ “make brazil great again®

MAKE BRAZIL GREAT AGAIN - Jair Bolsonaro, bring back this aesthetic!

3.291 visualizagbes * 1 de jan. de 2019 |. 262 8 ~ COMPARTILHAR =, SALVAR
The 80s was right! -

e 878 mil inscritos LRIz
Faga o Bras/| grande JF Jair Bol , traga de volta essa estética! Avibe ea

estética dos ancs 70, 80 e SO

9 Disponivel no link: https://www.youtube.com/watch?v=kpMBnEhUAUM
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Figura 4 - Bolsonaro Vaporwave Mix, Bolsowave Hit's, compartilhado no canal Bolsolove 2018

Bolsonaro Vaporwave Mix - Bolsowave Hits

21.034 visualizagbes * 3 de mar, de 2018 T RS L LE: ] # COMPARTILHAR T} SALVAR

Bolsolove 2018 SO o)
1,5 mil inscritos INSCREVER-SE

weeBOLSOWAVE HITS*ww

A Figura 4 evidencia particularidades brasileiras e, se comparada a peca norte-americana,
demonstra descompasso, qualidades técnica e imagética mais focadas no improviso e no baixo custo
- 0 que na pratica foi considerando o borddo da propria campanha: "Bolsonaro registrou na Justica
Eleitoral gastos de R$ 1.721.537 [...] Campanha de Haddad gasta 20 vezes mais do que a de
Bolsonaro"10. Bolsowave Hit's € um compéndio de sons que identificam o movimento Vaporwave,
tendo como imagem de fundo uma Unica montagem com expressdes faciais do presidenciavel e
armas, somando-se a isto simbolos do movimento estético. No audio sdo alternadas declaragdes
soltas ou xingamento aleatdrios proferidos por Jair Bolsonaro em momentos diferentes da sua vida
como parlamentar. Exemplo, trilhas como Macintosh Plus sdo mixadas com frases tais como: "gostar
de homossexual, vamo falar, ninguém gosta, ta ok".

A estética do fluxo, peculiar aos usos das tecnologias em rede, de alguma forma evidencia a

volatilidade das possibilidades de existéncias, a pluri-identidade nas diferentes culturas, e até mesmo,

10 Disponivel no link: https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2018-10/campanha-de-haddad-gasta-20-vezes-mais-do-
que-de-bolsonaro
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a observancia do contraditério. As pegas propagandisticas isto, através das apropriagdes de valores
de um movimento artistico contestador, subvertendo seus fundamentos de base reflexiva em
apropriagéo puramente visual. O video na Figura 4 inclusive mescla imagens da cidade de Miami,
fazendo o espectador crer que tudo pertence ao mesmo local, como se EUA e Brasil dividissem o
mesmo lugar na representagdo de poténcia capitalista. Na descricdo do video, o suposto autor do
canal The 80s was right! contextualiza: “Faga o Brasil grande novamente, Presidente Jair Bolsonaro,
traga de volta essa estética! A vibe e a estética dos anos 70, 80 e 90! [...] onde placas e luzes de
néon por toda cidade voltassem a ser comum, onde propagandas politicamente incorretas e criativas
voltassem as telas, onde musicas de sintetizador voltassem a tomar espacgo nas radios [...]""". E
prossegue: “Tudo isso com um crescimento econdmico real, aumento da renda média significante,
abertura economia garantindo acesso a bens de consumo importados de qualidade e o mais
importante: Vivendo tudo isso sem o pesadelo da hiperinflagao dos anos 80”. Como caracteristico das
estruturas publicitarias, exalta elementos supostamente positivos, ja excluindo no préprio texto
questées demeritérias (hiperinflagdo), estas sim heranga de governos anteriores, sobre 0s quais
apenas apologia ao conservadorismo como valor moral, a necessaria repressdo aos desvios sociais
ou a revalorizagao dos preceitos de uma sociedade de bem.

A pergunta que fica sobre a relagédo entre produtos tao diferentes - Vaporwave, Trumpwave e
Bolsowave - é o que tais movimentos demonstram sobre a sociedade atual. Tendo como maior
caracteristica a autoironia, o posicionamento politico da sociedade perante as contradigées do
sistema ou mesmo critica as promessas nao cumpridas do capitalismo, o Vaporwave de alguma
forma também flexibiliza a existéncia de um numero consideravel de apropriagdes contraditérias e até
divergentes. O Trumpwave vé na nostalgia das imagens do passado a conexdo propagandistica para
exaltagcdo de valores vivenciados dentro daquela cultura em particular; enquanto o Bolsowave,
através de suas palavras de ordem e montagens imagéticas mais desconexas e aleatérias, explora a
valorizagdo de um momento social que encontra legitimidade em um estilo de vida do passado, de
deslumbramento com o consumo, com os letreiros luminosos de marcas internacionais, automoveis
luxuosos, desconsiderando afinal parte da realidade politica e social da época - especifica da cultura

brasileira e incompativel com a estadunidense. O que choca é como em nenhum momento essa

11 Descrigado do canal, com 8,78 mil inscritos. Disponivel no link: https://www.youtube.com/watch?v=kpMBnEhUAUM
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distancia abissal entre 0 que esta sendo propagado e a realidade do Brasil é vista por sua ironia

explicita: de promessas nunca cumpridas de fato.

Consideracdes finais

Essas contradi¢gdes, observadas na forma como o movimento Vaporwave é ressignificado,
demonstram debates relevantes sobre como nossa sociedade é protagonizada através da
comunicagao via redes sociais digitais: suas praticas e acepgdes dizem muito sobre a cultura em que
vivemos. A fluidez propria da comunicagao digital modela condigdes diversas de interpretagbes para
os fatos e, como ja foi citado, a esséncia da propria expressao Vaporwave é o sarcasmo: ao mesmo
tempo que leva a mensagem de uma critica ao sistema capitalista, brinca com as formas encontradas
de nédo ser levado a sério, 0 que facilita sua propagacao através da empatia e cumpre com o objetivo
de propor uma ideia contraria ao que é criticado. Ja nos exemplos do Trumpwave e Bolsowave, o
estilo Vaporwave é incorporado ora a tematica do resgate ao passado glorioso, ora a tematica
conservadora, assumindo a satira como um perfil comportamental inerente aos candidatos e ndo ao
processo de comunicagdo em si: fazer brincadeiras com as frases ofensivas, dando o tom
descontraido do politicamente incorreto, estimula a aceitagdo e o compartihamentos dessas
ideologias; afinal, a estética de fluxo se constréi dentro dessa perspectiva, onde conteudos sao
apropriados e ressignificados de acordo com os interesses de diferentes nichos de publico.

Tematica ja bastante discutida por autores como Shirky (2011) e Jenkins, Ford e Green (2014,
p.47), para os quais, o marketing viral, de uma forma ou de outra, se alimenta desses fluxos
aleatdrios, ou fissuras deixadas nos processos de comunicagao, dentro dos quais "o publico tem um
papel ativo na 'propagacao’ de conteudos, em vez de somente servir como portador passivo da midia
viral: suas escolhas, seus investimentos, seus interesses e propodsitos, assim como suas agdes,
determinam o que ganham valor".

Conclui-se, portanto, esta como questado central do trabalho: a volatilidade e a mistura dispar
que alimentam os processos de comunicagao contemporaneos, observadas em especial pelas
imprevisibilidades e ressignificagbes possiveis, demonstram a diversidade social dentro da qual nos
encontramos; em contrapartida, disponibilizam um grande volume de incertezas e contradigbes. A

relagdo mantida entre o Vaporwave, como movimento artistico de contracultura, e as pecgas
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propagandisticas é sustentada por fios frageis, a partir dos quais elementos estilisticos - glitches,
videos VHS, figuras classicas gregas ou mesmo grandes marcas de sucesso - ddo uma camada de
verniz superficial para questdbes muito complexas, a envolver campos divergentes da cultura e da
politica social.

E observado nos exemplos de Trumpwave e Bolsowave um sentido mais intermitente para os
processos de redefinicdo das mensagens, visto que essas atividades comunicativas sdo autbnomas e
individuais. Zygmunt Bauman (2001) inclusive reitera a liberdade individual acima de qualquer crenga
ou ideologia, ou seja, “a situacado presente emergiu do derretimento radical dos grilhdes e das
algemas que, certo ou errado, eram suspeitos de limitar a liberdade individual de escolher e de
agir’ (BAUMAN, 2001, p.11). Por outro lado, s&o nessas diferentes situagbes que a complexidade dos
processos de comunicacao se instala, e exige de todos nés maior capacidade de discernimento sobre
seus contextos e finalidades. Logo, se a arte pode ser forte aliada a reflexdo e emancipagdo das
sensibilidades, promovendo reflexdo em torno dos sentimentos motivados por agdes comunicativas
dentro das midias sociais digitais, € certo também a importancia de compreendermos que intengdes
estéticas estdo sustentadas em mais que camadas de verniz ou estilo, isto €, mesmo quando utilizam
a fluidez dos dispositivos tecnologicos, sédo atribuidoras de sentidos implicitos ou intengdes politicas,
isto é, intengbes vinculadas ao nosso comprometimento coletivo e social. O que nem sempre é

encontrado como o propésito das propagandas, normalmente voltadas a interesses especificos.
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