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Resumo

Este estudo tem por objetivo identificar os textos mais
comuns produzidos no jornalismo de moda nacional. Desse
modo, buscou-se levantar os tipos mais usuais tendo como
foco a classificagao de Joffily (1991) e Flores (2018). O
recorte de pesquisa elegeu duas revistas de importante
circulagado no pais: a Vogue e a Harper’'s Bazaar. Ao todo,
foram analisados 517 textos publicados em seis meses nos
dois veiculos. Conclusivamente, o estudo mostra que o texto
de jornalismo de moda, ainda que abarque marcas textuais
exclusivas, tem focado na produgao noticiosa, explorando
pouco o viés opinativo. Mostra também que os veiculos
investem em produg¢des que se encaixam no jornalismo de

servigo e no perfil.

Palavras-chave: Géneros jornalisticos. Jornalismo de moda.

Revista de moda.

Abstract

This study aims to identify the most common texts produced
in national fashion journalism. We sought to identify the most
usual types, focusing on the Joffily (1991) and Flores (2018)
classification. The research selected two magazines of major
circulation in the country: Vogue and Harper’s Bazaar. In all,
517 texts published during six months in both media outlets
were analyzed. In conclusion, the study shows that the
fashion journalism text, despite exclusive discourse marks,
has focused on news production, exploring little opinion and
investing in productions that fit the service and profile

journalism.

Keywords: Journalistic genres. Fashion journalism. Fashion

magazine.
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Introducdo e discussdo tedrica

A iniciativa de investigar os textos jornalisticos mais recorrentes nas edigdes brasileiras das
revistas Vogue e Harper's Bazaaré um convite a conhecer melhor a pratica de produgéo do jornalismo
de moda no Brasil e suas especificidades. Mais do que catalogar essa escrita em etiquetas, a proposta
busca entender como o texto produzido para essas revistas de moda, importantes referéncias do
segmento, manifesta-se e o que prioriza. Tal investigacdo se justifica porque o entendimento sobre qual
tipo de informacédo se produz nessas publicagbes ainda gera controvérsias (HINERASKY, 2010;
ELMAN, 2017). “Uma das questdes sobre o jornalismo de moda é em qual género jornalistico ele se
enquadra” (MORAES, 2012, p.32).

Questdes como essas sdo corriqueiras ainda hoje porque o jornalismo de moda possui
dinamicas e linguagens caracteristicas desse segmento, criando um mundo de significados que incidem
diretamente no modo como ele constréi e expdoe seu conteudo. Em estudo sobre as praticas e
caracteristicas do jornalismo de moda, Flores (2018) estabelece uma diferenca basilar para entender a
producéo do material jornalistico de moda nas revistas. Tal diferenciacéo diz respeito ao que se entende
por: jornalismo de moda ou jornalismo sobre moda.

Conforme explica, por jornalismo de moda entende-se:

O jornalismo segmentado na area da moda, com suas proprias peculiaridades e
especificagcdes de texto e imagem. Exige um consideravel grau de conhecimento dos
jornalistas de moda em areas afins como arte, cinema, comportamento, tendéncias,

historias, entre outras, para desvendar e comunicar adequadamente o universo da
moda para o publico — também especifico. (FLORES, 2018, p. 6)

Nesse modelo especializado, as revistas de moda abordam nao apenas temas especificos
desse universo, mas articulam modos de escrever que enfatizam avaliagdes criticas do conteldo e
destacam analises do proéprio jornalista, que usufrui de um efhos de conhecedor reconhecido, que
usufrui de credibilidade para opinar sobre os assuntos abordados. Como destaca a autora, a cobertura

especializada de moda explora possibilidades escritas tipicas da pratica, apoiadas em descrigao,
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avaliagcéo e, até mesmo, opinido e divulgagéo de produtos. Assuntos na maioria das vezes escritos por
quem possui propriedade avaliativa do tema, para além da captagdo de informagbes objetivas
corriqueiras e basilares a formagao jornalistica geral. Escolhas que levam a construg¢des textuais bem
distintas do que a autora vai chamar, por exemplo, de jornalismo sobre moda, que teria a moda como
tema ou pauta para uma cobertura tradicional, muito ancorada no factual ou, quando nao, pelo menos
essencialmente informativa. Ou seja, o tema moda sendo apresentado com textos mais tradicionais no
jornalismo, como a noticia e a reportagem (MELO; ASSIS, 2010).

Uma vez ciente dessas particularidades, nao é arriscado dizer que nao se precisa ir muito longe
para ver essas diferencas. Uma breve folheada ou navegada nos conteldos especializados de moda
nas revistas nacionais ou editorias especificas e é possivel identificar suas distingdes: além do grande
material imagético (FLORES, 2018), muito da produgcédo ndo se encaixaria, de maneira estanque e
automatica, nos modelos tradicionais de jornalismo, como noticia, reportagem e outros, ancoradas em
orientagées como a técnica da pirdmide invertida e do /ead, ou nos modelos classicos do jornalismo
impresso (LAGE, 1987; MELO; ASSIS, 2010). No jornalismo de moda, ha um certo distanciamento
dessas regras, o texto € mais heterogéneo e, por vezes, ancorado em resquicios de opiniao.

Isso acontece porque, como destaca Elman (2017) ao investigar as tipificagcbes do texto
jornalistico de moda, essa pratica se manifesta num discurso hibrido, que abarca pressupostos
jornalisticos, estéticos e publicitarios. O primeiro diz respeito a veracidade, novidade (tendéncias das
passarelas) e a presenca de fontes oficiais que possuem o intuito de tornar o texto o mais proximo
possivel da objetividade. No discurso estético, ha toda uma preocupagédo com as imagens e os lugares
que os editoriais de moda ocupam nas revistas. Essa forma de matéria jornalistica é caracterizada pelo
uso inteligente e chamativo de imagens que dispensam textos mais densos e que se enunciam por si
mesmas. Ja o discurso publicitario é, conforme a autora, aquele que transpassa a ideia de que o

conteudo narrado pode ser consumido. Deste modo, o texto funciona como um guia ou recomendacao,
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também préximo da resenha ou do género utilitéario do jornalismo tradicional (MELO; ASSIS, 2010). Ou
seja, sdo trés articulagcdes de estilo e orientagcdo que ndo estdo de todo dissociadas da pratica
jornalistica. Como bem pontua Silva (2019), o género jornalistico também é responsavel por administrar
os discursos estéticos e publicitarios.

A partir dessas discussodes e levantamentos sobre as especificidades do texto de moda, esta
pesquisa procura responder as seguintes questdes: na atualidade, tendo como recorte duas revistas
de referéncia no ramo, quais as especificidades do texto jornalistico de moda? Esses textos repetem
os padroes apontados por autoras como Joffily (1991) e Flores (2018), que detalham suas
particularidades?

Assim, a pesquisa analisa os textos publicados nas revistas Vogue e Harper's Bazaar, a fim de
identificar padrdes usuais que marcam sua publicacdo e frequéncia. Para isso, foram analisadas 11!
edi¢cbes das revistas em um periodo de seis meses — de outubro de 2019 a margo de 2020. A escolha
do recorte de seis meses se justifica na medida em que, depois do primeiro trimestre estudado, os
modelos encontrados comegavam a se repetir com muita frequéncia, ou seja, alcangavam um ponto

de saturagao. Ao todo foram considerados 517 textos jornalisticos.

Jornalismo de revista e moda no Brasil

A histéria do jornalismo de revista no Brasil data de meados de 1908, juntamente com a
chegada da corte portuguesa ao Brasil, no inicio do século XIX (BAPTISTA; ABREU, 2010). Entre as
revistas marcantes da histéria nacional pode-se citar a intitulada “O cruzeiro”, criada em 1928 pelo

jornalista Assis Chateaubriand. Segundo a autora, essa publicacdo dava destaque a grandes

1 A edigao de dezembro da Harper’s Bazaar foi condensada em uma edigao especial. Assim, chegou-se a 11 edigdes do
veiculo e ndo 12. O tempo de andlise foi de seis meses.
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reportagens e bastante énfase ao fotojornalismo. Embora a redacao estivesse localizada no Brasil, a
publicagdo era impressa na Argentina e circulava aos sabados.

Tratando-se da segmentagao editorial do mercado brasileiro, as revistas foram se dividindo em
editorias ou se¢des que enfatizavam temas ou assuntos. Pensadas, criadas e editadas por homens, as
revistas femininas acompanharam o crescimento sociocultural das comunidades, mas nao buscavam
questionar ou discutir as problematicas sociais do seu tempo. Inicialmente pautada por noticias e
costumes que vinham da Europa, essas revistas dirigidas ao publico feminino nao traziam
regionalidades (BAPTISTA; ABREU, 2010).

Segundo Moraes (2012), o jornalismo de moda entrou em construgao no Brasil a partir de 1959
com o langamento das revistas Manequim e Claudia. Tais veiculos abriram espago para um consumo
de informacao a respeito de moda e comportamento, chamando a atengdo de revistas estrangeiras
como a americana lVogue e a francesa Elle. A expansao da industria téxtil também reforcou os
interesses por moda, movimentando a economia e atraindo negécios estrangeiros no pais. Com esses
fatores, foi-se construindo uma imprensa especializada que evoluiu para cobrir essa avalanche de
informagdes e acontecimentos no setor.

Segundo Flores (2018), o jornalismo especializado vai exatamente do &dmbito geral para o
particular, ou seja, fala por e para um publico critico no assunto, e possui uma variedade de
especificidades e configuragdes. Esse jornalismo € marcado pela publicagdo de conteudos
especializados que circulam nos mais variados formatos de midia e € segmentado porque se dirige a
uma audiéncia especifica.

Mais pontualmente, € possivel visualizar que o texto de moda tem configuragdes exclusivas.
Flores (2018) classifica quatro categorias intrinsecas ao jornalismo que cobre exclusivamente moda,
sendo elas: a) supremacia da imagem, b) texto referencial, c) estrangeirismo e neologismo e d)

interpretacao e opinido.
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A primeira marca, a supremacia da imagem, é caracterizada pela necessidade de o jornalismo
de moda seduzir seu leitor, antes de tudo, por meio de imagens convidativas, designers diferentes,
colagens e outros recursos imagéticos. A segunda especificidade, intitulada de texto referencial, trata
do uso de uma linguagem de proximidade, ja conhecida dos leitores, abusando de jargdes com os quais
0 publico desses produtos tem afinidade. A terceira marca, que trata de estrangeirismos e neologismos,
destaca o uso corriqueiro de expressoes que se utilizam do inglés e francés, assim como palavras
inventadas e reconhecidas na area. Por fim, a interpretagcao e opiniao seria praticamente uma regra
nessa editoria. Como explica a autora, o jornalista, como uma ponte entre o produto da moda e seu
consumidor, deve apresentar opinides transparentes a respeito de tendéncias e comportamentos em
voga.

Além dessas especificidades, autoras como Joffily (1991) e Flores (2018) concordam que o
texto também se caracteriza pela predilecao por coberturas que podem ser encaixadas em outras
quatro modalidades:

a) Tendéncia: aquela que faz referéncia ao que €, ou sera, novidade no vestuario e nos produtos
de moda.

b) Servigo: que traduz as cole¢bes de moda dos grandes desfiles para a realidade do consumidor
comum e/ou publico mais abrangente. “E como se a matéria de tendéncia fosse a indicagéo

geral que precisa ser concretizada a partir da realidade individual” (JOFFILY, 1991, p. 96).

c) Comportamento: aquelas em que o conteudo busca compreender a moda em diferentes
contextos, seja atual, histérico, cultural, brasileiro ou internacional.
d) Celebridades: modelo no qual ha um aumento da quantidade de material jornalistico pautado

pelos gostos e vivéncias de pessoas famosas e influenciadores digitais.

Além disso, outra marca do conteido de moda é a produgao dos editoriais de moda, que sao

ensaios fotograficos que possuem o intuito de divulgar a cole¢cado de marcas ou tendéncias. De acordo
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com Ferreira (2015), o carater publicitario desse formato ainda € muito confuso, por ser dificil visualizar

as diferencas entre o que € anuncio ou editorial de moda.

Universo da pesquisa

As revistas Vogue e Harper’'s Bazaar foram selecionadas como objeto de estudo por conta de
sua importancia e tradi¢gdo no jornalismo de moda no Brasil. Ambas sdo destaques no jornalismo
segmentado que trata de moda (ELMAN, 2014). Comprada em 1909 por um advogado e publicitario
com experiéncia de dez anos no jornalismo de revista, a revista Vogue, segundo Elman (2014), tornou-
se a publicagdo de moda mais lida no mundo pelo modo com que demonstrou grande influéncia nas
artes, design, fotografia, ilustragcoes e inovagdes estéticas dos editoriais. A revista chegou em 1975 ao
Brasil pela Globo Condé Nast, atraindo outras que se instalariam no pais, como a Harper's Bazaar,
publicada em 2011 pela Carta Editorial. Ambas as revistas possuem similaridade em suas coberturas

€ 0 mesmo publico leitor/visualizador.

Vogue

Criada em dezembro de 1892, a revista VVogue nasceu em Nova York por meio de Arthur
Baldwin Turnure e Harry McVickar. Era focada em mulheres de classe alta. O surgimento da revista foi
imprescindivel para a democratizagcdo da moda como informagao e objeto de consumo. Em 1988, com
a entrada de Anna Wintour, a publicagao se tornou mais popular, trazendo celebridades na capa e
reformulando toda a sua forma de produzir conteudo (MORAES, 2012). Nesse periodo, foram
inaugurando suplementos e a revista passou por uma reformulagao, transformando, inclusive, parte da
sua cobertura em revistas especificas, como a Teen Vogue.

No Brasil, Luis Carta fundou a primeira filial sul-americana da Vogue em 1975, com tiragem de

50 mil exemplares (SILVA, 2019). Na época o mercado nao se mostrou receptivo a publicagao que
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tratava inteiramente sobre moda. No entanto, a primeira edicdo vendeu todos os seus 50 mil

exemplares. Tal edigéo trazia 80 paginas sé de anuncio, o que a revista mantém até hoje.

Harper'sBazaar

A Harper's Bazaar, antes escrita com apenas um A, foi fundada por Fletcher Harper, um dos
editores da Harper’s Brothers. Fletcher decidiu criar uma publicagdo que focasse apenas no publico
feminino, voltada para moda e direcionada a dona de casa de classe média da época. Rapidamente se
tornou uma grande influéncia entre as mulheres americanas, principalmente sob a diregcdo de Carmen
Snow, que foi a editora de 1933 a 1958. Ap6s 149 anos do seu langamento nos Estados Unidos, a
primeira edigcdo chegou ao Brasil em 2011, com a capa estrelada por Gisele Biindchen. Segundo
Gavino (2017), a revista “mantém redacao editorial em 32 paises e é distribuida para 54. Segundo
dados da propria revista, sdo vendidos 5 milhdes de exemplares por més, somando todos os paises
em que é distribuida. Esta presente em paises como Estados Unidos, Australia, Canada, Hong Kong,
entre outros. A Harper’'s Bazaar no Brasil é editada por Patricia Carta e faz parte da Carta editorial,

tendo uma tiragem de 50 mil exemplares por més, segundo as edi¢cdes da proépria revista.

Figura 1 — Capa de mar¢o de 2020 da Vogue e Harper’s Bazaar no Brasil
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Fonte: Reproducgao - Vogue e Harper’s Bazaar.

Metodologia

Esta pesquisa de base descritiva busca identificar os textos jornalisticos mais caracteristicos
do jornalismo de moda na atualidade, analisando as publicagdes de seis meses nas revistas Vogue e
Harper's Bazaar. A coleta de dados foi guiada por um livro de codigos com categorias baseadas nas
classificagdes dos tipos textuais de Joffily (1991) e Flores (2018). A descricdo segue a orientagédo da
Andlise de Conteudo de Bardin (1994), para quem essa técnica de investigacao “[...] tem por finalidade
a descrigdo objetiva, sistematica e quantitativa do conteudo manifesto da comunicagcéo” (BARDIN,
1994, p.18). A pesquisa analisou 11 edi¢gbes das revistas Vogue e Harper's Bazaarno periodo de seis
meses — de outubro de 2019 a margo de 2020. Ao todo, foram analisados 517 textos jornalisticos.

As categorias analisadas incluiram:

a) Opinido no texto: buscou entender quanto do contelido publicado pelas revistas era
essencialmente informativo e o quanto dele apresentava também uma orientagdo avaliativa
(opinativa), que seria uma marca desta especialidade (FLORES, 2018).

b) Tipologias especificas: utilizou as classificagdoes de Joffily (1991) e Flores (2018) para analisar

quatro pilares essenciais nas matérias de jornalismo de moda, levando em conta: a) tendéncia,
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b) servigo, ¢) comportamento e d) celebridades. A proposta foi visualizar o quanto desses tipos
especificos, anteriormente identificados como caracteristicos dessa modalidade de jornalismo,
sao comuns nas publicacdes atuais.

c) Foco principal da cobertura: procurou entender se o conteudo tinha como foco principal a
cobertura voltada para personalidades, produtos ligados a tematica moda ou cobertura de
eventos. Buscou-se ainda saber sua relagdo com a produgéo factual.

d) Editorial de moda: Aqui entendido como uma matéria jornalistica hibrida (SCHMITZ, 2010;
HAACKE; JOHN, 2018), buscou quantificar a porcentagem de editoriais de moda nas duas
revistas. Essas matérias sao produgdes que contam com o trabalho de jornalistas, fotdégrafos,

magquiadores e figurinistas e, portanto, um diferencial no jornalismo especializado em moda.

Os dados foram coletados de forma manual e a sua sistematizagao foi feita com ajuda do

programa /BM SPSS Statistics 20, utilizado para gerar os resultados.

Resultados e andlise
O campo de analise foi composto por 517 matérias jornalisticas, distribuidas de forma
semelhante nas duas revistas. O Grafico 1 diz respeito a quantidade de textos jornalisticos analisados

tanto na revista Vogue quanto na Harper's Bazaar.

Grafico 1 — Quantidade de textos analisados em cada revista
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Fonte: Autoras (2020)

Dos 517 textos jornalisticos analisados ao total, 308 estdo na Vogue e 209 na Harper's Bazaar.
Por esse grafico torna-se evidente que a revista V/ogue costuma ter mais paginas em sua publicagédo
em comparagao com a Harper's Bazaar. As paginas a mais da revista Vogue nao significam uma maior
cobertura de pautas. Isso ocorre, muitas vezes, pela quantidade de material publicitario nas paginas da
revista. Um exemplo é a edicao de outubro de 2019 que trouxe 224 paginas, sendo 84 delas com
anuncios publicitarios. No mesmo més, a Harper's Bazaar publicou 190 paginas e 23 delas com

anuncios publicitarios.

Categoria 1- Opinido nos textos

A partir da leitura do conteudo selecionado, buscou-se identificar quantos deles tinham algum
trecho ou expressado que demonstrasse a opinido do jornalista ou do veiculo no contetdo. A proposta
era entender o quanto do conteudo era essencialmente informativo e o quanto apostava também na

opinido para atrair o leitor. As tabelas 1 e 2 apresentam os resultados.

Tabela 1 — Opinido nos textos jornalisticos analisados da revista Vogue

Valores Frequéncia Porcentagem Valida

Tem opiniao 21 6,8
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Nao tem opinidao 287 93,2
Total 308 100,0

Fonte: Autoras (2020)

Tabela 2 — Opinido nos textos jornalisticos da revista Harper's Bazaar

Valores Frequéncia Porcentagem Valida
Tem opiniao 26 12,4
N&o 183 87,6
Total 209 100,0

Fonte: Autoras (2020)

Os resultados mostram que embora o jornalismo de moda preveja com frequéncia o uso de
opinido nas produgdes (FLORES, 2018), as revistas tém priorizado o conteudo estritamente informativo.
A revista Vogue possui apenas 6,8% de textos opinativos. Ja na Harper's Bazaar o numero de textos
opinativos € um pouco mais expressivo, em uma porcentagem de 12,4%. Isso indica que a parte
opinativa, seja em colunas ou textos, ndo é tao utilizada pelas revistas. Isso demonstra que, pelo menos

nessas revistas, ha uma tendéncia por priorizar a cobertura informativa.

Categoria 2 — Tipologias especificas

Essa categoria analisou as tipologias das matérias caracteristicas do jornalismo especializado
em moda. Na tabela 3, apresenta-se os quatro pilares para pensar o texto no jornalismo de moda,
adaptado das classificagbes de Joffily (1991) e Flores (2018), e como eles aparecem nas revistas

estudadas.

Tabela 3 - Tipologias das matérias de moda na Vogue e Harper's Bazaar
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Revista Classificagao Total
Tendéncias  Servigo Comportamento Celebridade

Vogue 86 44 159 19 308

Harper's 51 38 102 18 209

Total 137 82 261 37 517

Fonte: Adaptado pelas autoras (2020)

Percebe-se que os tipos de textos mais escritos em ambas as revistas sdo matérias de
tendéncia e comportamento. De 308 textos analisados na Vogue, 159 sao de comportamento e 86 de
tendéncias. Ja na revista Harper's Bazaar, de 209 textos, 102 se classificam como comportamento e
51 como tendéncia. Essa categoria € importante porque leva em conta as contribuicdes das
pesquisadoras Joffily (1991) e Flores (2018), indicando que as revistas apostam na traducdo de
tendéncias das passarelas para a vida de seus leitores, assim como prezam por matérias que trazem
novidades no setor de estética, moda e cultura.

Outro ponto que chama atengao € o espac¢o dado pelas revistas para o jornalismo de servico.
Nessa modalidade, foram encontrados 44 exemplos na revista Vogue e 38 na Bazaar. Com relagao a
cobertura de celebridades, a Vogue escreveu 19 textos desse tipo, enquanto a Bazaar, 28. De um modo
geral, ainda que tenham recebido alguma atengéo, esse tipo de cobertura nao é a prioridade nas
revistas, voltadas mais para tendéncias e servigos.

Os resultados demonstram que ambas as publicagbes estao alinhadas quanto ao numero de
matérias de servico, tendéncia, comportamento e celebridades. O resultado ratifica a diferenca do
jornalismo segmentado em moda se comparado com o tradicional, bem como as observagdes de Joffily

(1991) e Flores (2018).

Categoria 3 — Foco principal da cobertura
Essa categoria teve como objetivo entender a relagdo percentual dos textos que focavam em

produtos, personagens ou eventos nas duas revistas. Como esperado do jornalismo de revista, as
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matérias de ambas as edi¢des se classificam como frias, sendo matérias que possuem um maior prazo

de vencimento, como evidencia a tabela 4.

Tabela 4 — Matérias frias na revista Vogue e Harper’s Bazaar.

Revista Valores  Frequéncia Porcentagem Valida
Vogue Fria 308 100,0
Harper'sBazaar Fria 209 100,0

Fonte: Autoras (2020)

O resultado nao é uma grande novidade, ja que as revistas tém uma periodicidade mais longa
e com isso a cobertura factual acaba ficando para outras plataformas. Ao fazermos uma leitura prévia
do conteddo de ambas as revistas, observamos que muitas das matérias divulgam, direta ou
indiretamente, produtos, marcas e/ou pessoas. Desse modo, essa categoria quantifica o foco dos textos
jornalisticos de ambas as revistas de acordo com a seguinte divisdo: a) produto, b) personagem e c)
evento. A categoria evento contempla, ainda, matérias em formato de coluna social com a cobertura

desses encontros.

Grafico 2 — Foco das publicagdes na revista Vogue.

Foco
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Fonte: Autora (2020)
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Grafico 3 — Foco das publicagbes na revista Harper's Bazaar
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Fonte: Autora (2020)

De acordo com os graficos 2 e 3, o foco nos personagens, ou seja, matérias que enfatizam uma
pessoa importante ou uma histéria de vida, sobressai em ambas as revistas: na Vogue 52,6% e na
Bazaar67,9% do total de conteudo publicado. Essa € uma caracteristica marcante no texto de revista:
a publicacdo de matérias que se enquadram no que Marques de Melo e Assis (2010) definem como
Perfil, um formato do género interpretativo proposto por eles. A categoria ndo chega entrar no
levantamento de Joffily (1991) e Flores (2018), ainda que encontremos a etiqueta “celebridade” como
tema. Outro ponto que chama atencédo é a quantidade de material voltado para a divulgacdo de
produtos, ja que os conteudos sdo muitas vezes em parceria com marcas. Os textos que divulgam
produtos? na revista Vogue ocupam 46,4% de seu conteudo, enquanto na Bazaar a taxa € de 31,6%.
Por fim, o evento apareceu bem pouco: Vogue possui 1% da sua cobertura para este modelo e a Bazaar

0,5%. O resultado ratificando a premissa de que a revista € um espaco voltado para informagao

jornalistica, ainda que reforgando aproximagdes como mercado de consumo.

2 Informagéo extraida da andlise de dados quantificada de acordo com a categoria “divulgagéo de produtos” que criamos.
Basicamente, dos 517 textos analisados, contabilizamos as matérias que divulgavam produtos em seus textos, chegando as
porcentagens apresentadas.
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Categoria 4 — Editorial de moda
A categoria editorial de moda foi criada a fim de descobrir 0 quanto esse tipo de cobertura
ocupa nas revistas de moda. De acordo com Schmitz (2010), editorial de moda se caracteriza como:
[...] o espago em que a revista revela, através de uma matéria jornalistica tematica e
do uso preponderante de imagens conjugadas com pequenos textos informativos e
descritivos, sua posigao editorial em relagédo as tendéncias de vestuario vigentes, em
que todos os elementos convergem na emissdo de uma mensagem de um ou mais
estilos que sd@o propostos: modelo, roupas, acessorios, maquiagem, penteado,

locacgéo, postura, cores, tratamento grafico, diagramacéo e texto. (SCHMITZ, 2010, p.
5).

Apesar de suas peculiaridades, o formato integra o escopo de conteudo jornalistico, como
explicam Quadros e Zaboenco (2016): “E uma matéria visual jornalistica” (QUADROS; ZABOENCO,
2016, p.2).

Nas revistas analisadas, o editorial esteve presente, confirmando sua importancia.

Tabela 5 — Editorial de moda na revista VVogue

Valores  Frequéncia Porcentagem Valida
Sim 39 12,7
Nao 269 87,3
Total 308 100,0

Fonte: Autoras (2020)

Tabela 6 — Editorial de moda na revista Harper's Bazaar

Valores Frequéncia Porcentagem Valida
Sim 44 211
Nao 165 78,9
Total 209 100,0

Fonte: Autoras (2020)
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O editorial de moda na revista VVogue ocupa a porcentagem de 12,7%, enquanto na Harper's
Bazaar a porcentagem é de 21,1%. Ainda que tenham uma diferenga grande no espaco dedicado a
esse formato de produgao informativa, o resultado mostra que a revista publica, em todas as edigdes,
o editorial de moda, refor¢ando sua importancia e seu diferencial desse nicho de jornalismo.

Os editoriais sdo o espelho da revista. Neles, a publicagdo move dezenas de funcionarios que
realizam o trabalho tanto da escrita do texto quanto diregdo de arte e contetdo. O editorial também

vem muitas vezes protagonizando as capas da revista.

Consideragdes finais

Entendendo o jornalismo de moda como um oficio segmentado, cujas configuragdes de
funcionamento e caracteristicas ocorrem de maneiras distintas do jornalismo tradicional, esta pesquisa
buscou trazer, ndo apontamentos finais, mas contribuicbes sobre o que se publica, no que tange os
tipos de textos, em duas revistas de renome no mercado editorial brasileiro.

As revistas Vogue e Harper’'s Bazaar possuem similaridades quanto ao publico visualizado e
proposta em cobrir o mundo da moda mundialmente, traduzindo essas informagdes para as edi¢oes
especificas de cada pais. Apesar de serem concorrentes no mercado editorial, foram escolhidas
justamente por essa similaridade no conteudo. Os dois objetos de estudo apresentam semelhangas
também nos textos jornalisticos escritos. Desse modo, o resultado do estudo contribui para entender
um pouco mais sistematicamente como é o conteudo distribuido pelo jornalismo especializado em
moda no pais, ainda que nao abarque todas as possibilidades.

Tendo como base classificagdes ja consagradas de Joffily (1991) e Flores (2018), o
levantamento aqui detalhado mostra que na atualidade as duas revistas tém se aproximado bastante
da classificagao das autoras, ratificando a ideia de que escrever para periédicos de moda é diferente

de escrever para o jornalismo tradicional, de outras tematicas. Diferengas que vao além da escolha da
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pauta, mas se manifestam na escrita € no estilo. Isso porque o texto de moda tem particularidades
desde a escolha dos formatos e de seu hibridismo com outras areas, como a publicidade, por exemplo.
A confirmacao dos tipos textuais ja identificados pelas autoras demonstra, ainda, que sdo orientagdes
ja sedimentadas e que marcam, efetivamente, o jornalismo de moda.

Um dos pontos que consideramos um achado da pesquisa diz respeito a predilecdo da
publicagdo por conteddo essencialmente informativo. Isso porque uma das expectativas das
pesquisadoras era encontrar mais conteudo opinativo, inclusive apontado por Joffily (1991) e Flores
(2018) como uma marca do texto de moda e, até mesmo, uma critica a este nicho. Mas, ao contrario
do esperado, ambas as revistas investiram em maior quantidade de informacgao descritiva e menos em
avaliagdo. Outra particularidade que se pode destacar € o numero de conteudo que se encaixa na
cobertura de servico, ja que é focada no consumo de produtos. Ainda assim, chama atenc¢ao que boa
parte do material disponivel na revista, em seis meses de analise, tenha preferencialmente publicado
matérias com foco em personagens e menos em produtos. Como destaca Elman (2017), o jornalismo
de moda é constituido por esse discurso hibrido, que flerta com a publicidade e propaganda e recebe
influéncia das artes, cultura, historia e politica.

A linguagem do jornalismo de moda observada por Joffily (1991) e Flores (2018) ainda se faz
bastante atual e importante para o estudo desse segmento no jornalismo brasileiro. Conclusivamente,
acreditamos contribuir com este trabalho para entender um pouco melhor o conteudo do jornalismo de
moda, ainda que outras questdes possam ser suscitadas a partir deste resultado, como estudo das

tematicas abordadas e até mesmo da rotina produtiva desses veiculos.
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