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Resumo

O presente trabalho faz parte da pesquisa de mestrado em
andamento e objetiva analisar o relatério publicado pela
SembraMedia em 2017 "Ponto de partida” e correlacionar
com o levantamento da oferta de disciplinas com o termo
empreendedorismo nas graduagbes em jornalismo das
universidades federais do Brasil. Para isso, realizamos uma
pesquisa bibliografica e exploratéria com analise documental
de natureza quantitativa e qualitativa nas grades curriculares
desses cursos. Conseguimos verificar que das 41 instituicbes
federais que possuem o curso de Jornalismo no pais, 24
possuem a matéria de empreendedorismo. Destas, 18
universidades tém a disciplina na grade curricular como

obrigatoria.

Palavras-chave: Cultura empreendedora. Formagéo

académica. Jornalismo empreendedor.

Abstract

This The present work is part of the ongoing master's
research and aims to analyze the report published by
SembraMedia in 2017 called "Starting point: a study of
business journalism courses in Spanish" and correlate with
the survey of the offer of disciplines with the term
entrepreneurship in journalism degrees from federal
universities in Brazil. The intention is to verify in the curriculum
of Journalism courses if there is a fostering of entrepreneurial
culture, considering that there have been major cultural and
economic transformations in the world and the work of

journalists has also undergone constant updates.

Keywords: Entrepreneurial culture. Academic background.

Entrepreneurial journalism.
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1 Introdugdo

O mercado profissional para o jornalismo mudou. Com a internet e as tecnologias de
comunicacgao e informacgao, o profissional precisa se reinventar, pois, a formagao superior, antes focada
para a atuagdo em televisao, ou para o jornalismo impresso e as assessorias de comunicagao, agora,
precisa pensar em aliar o ensino empreendedor a atuacao digital, criando uma formagao em
multiplataformas e multimidias, pois a TV, o radio e o impresso ndo podem mais estar desassociados,
todos eles se convergiram em meios digitais.

Conforme Ribeiro e Guaraldi (2016), a abertura da internet para o acesso comercial na década
de 1990 gerou novos meios de difusdo da informagao que revolucionaram o mercado de noticias. Essas
transformagbes tiveram impacto no mercado de trabalho dos jornalistas e sua consequente
reformulagao, motivada inicialmente pela crise financeira das agéncias de noticias no periodo pos-
internet e, depois, pela propria mudanca na linguagem jornalistica e sua interface com o publico.

Devido a essas mudangas, uma das opg¢des para os jornalistas na atualidade tem sido o
empreendedorismo, com foco, principalmente, no modelo de negdcio digital e independente. Porém,
muitos desses profissionais, ndo tiveram na base de sua formacao universitaria uma educagao voltada
ao empreendedorismo. Cenario que vem se alterando desde a aprovacdo, em 2013, das novas
Diretrizes Curriculares Nacionais. O documento, no artigo 4°, enfatiza a importancia da formacéo para
o empreendedorismo, bem como para as recentes transformacgdes tecnoldgicas, além da ideia de que
os jornalistas devem trabalhar como "autbnomos"”, ja que a oferta de emprego nao cresce na mesma
medida que o numero de profissionais (BRASIL, 2013).

De acordo com Bucci (2016), ha novos modelos de negdcios surgindo e a universidade precisa
preparar os futuros jornalistas para empreender. Além da demanda por conhecimento sobre como
empreender, a formagao do jornalista no Brasil precisa acompanhar as mudangas tecnoldgicas que

estdo acontecendo no mercado.
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Baseado nestas mudangas e pensando na formagdo do profissional jornalista para atuacéo
nesses novos modelos de negdcio que o presente artigo objetiva analisar o curriculo dos cursos de
jornalismo das universidades publicas do Brasil com a intengdo de verificar se existe a oferta de

disciplinas com foco em empreendedorismo.

2 Mudancas no cendrio jornalistico e a cultura empreendedora

Com o avango tecnolégico o trabalho do jornalista vem mudando ao logo do tempo. A
convergéncia das midias e o uso das redes sociais levou a um declinio na receita dos veiculos de
comunicagdo que empregavam a maioria dos profissionais. Conforme Meyer (2004), o jornalismo
ocidental desde a década de 1990 vivencia transformacgdes motivadas pelo impacto da tecnologia e da
midia digital, as quais reverberaram no mundo do jornalismo, afetando o processo de produgéo de
conteudo, distribuicdo, modelos de gestao, cultura profissional, mercado de trabalho e a emergéncia
de novos atores sociais.

No Brasil, além da crise no jornalismo, existe a crise econémica, o que para muitas pessoas a
possibilidade de conseguir uma renda tem sido por meio do empreendedorismo. Muitos profissionais
se arriscam no mercado de modo informal, sem conhecimento ou na prestagdo de servico sem ter
capacitagdo para isso. Para Drucker (2017), o comportamento empreendedor estd vinculado ao
cultural, ao psicolégico, bem como ao tecnoldgico.

Greatti e Previdelli (2003) sugerem que, embora as caracteristicas empreendedoras possam
ser desenvolvidas ou adquiridas, o principal elemento que influencia a formagao do perfil empreendedor
€ o ambiente cultural no qual esta inserido.

Brownson (2013) define o termo cultura como os atributos, valores, crengas e comportamento
em que o individuo aprende ou adquire de uma geragao para outra e passa de uma pessoa e/ou de um

grupo para outro. Quando se junta cultura com empreendedorismo temos uma sociedade que valoriza
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a exposicao dos atributos, valores, crengas e comportamentos relacionados com os empreendedores
(BROWNSON, 2013). Porém, as vezes, a cultura deve estar atrelada a educacgéo, que, para Bolson
(2005), é o unico caminho para criar uma sociedade mais empreendedora no Brasil.

Greatti e Previdelli (2003) afirmam que, para que essa cultura seja inserida na sociedade, o
ensino precisa mudar de valor, ou seja, deixar de ser voltado para a formagao de profissionais que
buscardo empregos no mercado de trabalho, para voltar-se a formagao de profissionais
empreendedores, que gerarao empregos e rendas para a comunidade, através dos préprios negocios.
E importante salientar que o desenvolvimento das tecnologias de comunicagdo é um dos fatores
condicionantes para esse novo ambiente de negdcios.

Atualmente, temos varios exemplos de jornalistas que se langcaram no empreendedorismo,
apesar, de muitos deles n&o se categorizarem neste perfil, preferindo ser designados com um projeto
de jornalismo independente. O sife Porvir, por exemplo, é apoiado pelo Instituto Inspirare com foco em
ideias inovadoras de ensino. Outros sites como o Papo de Homem e o Hypeness obtém recursos por
meio de doagdes ou consultorias como o site Think Olga, que também tem uma agdo em combate a
violéncia contra mulheres.

Percebemos, pelo aumento do nimero de sites independentes de jornalismo que a realidade
da profissdo mudou e as universidades precisam adequar as grades curriculares dos cursos as novas
demandas exigidas pela profissdo. A educacdo, por meio da formagdo do Ensino Superior, tem
importante papel no preparo dos estudantes para a sociedade atual, que vive em constante mutacgao.

Para Bernardino, Xavier e Pessoa (2006), o Ensino Superior é altamente atrelado a reprodugéo
do conhecimento, estimulando pouco o estudante a empreender. A universidade € um local privilegiado
para a criagdo da cultura empreendedora e o desafio da educagdo empreendedora € construir um

ambiente favoravel a sua criagao.
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As profissdes mudam com o passar do tempo, com o jornalismo ndo é diferente, os avangos
tecnolégicos sdo grandes responsaveis por esse movimento de transformagéao, por isso € importante
que as universidades fornecam teorias e praticas aos estudantes.

E neste momento de intensa mudanga tecnolégica e de trafego de informagdes que a academia
pode aproximar-se do mercado e oferecer alternativas. O Jornalismo e a academia podem provar que
nao sao responsaveis apenas por entregar um diploma, mas, mostrarem que podem construir um
profissional que tem conhecimentos e competéncias para obter esse titulo (CANAVILHAS, 2008).

Apesar do empreendedorismo e da inovagao serem apresentados como alternativa, em termos
gerais, para a sobrevivéncia da/na profissdo essa definicdo ampla de ambos os conceitos, reflete a
crenga de que o empreendedorismo € a inovagdo nao sao apenas aceitaveis, mas vitais para a
sobrevivéncia na era digital (VOS; SINGER, 2016).

Pensando no mercado jornalistico, a cultura do empreendedorismo tem sido construida aos
poucos, vemos o crescimento da atuagao de jornalistas independentes, que criam o seu site de noticia
e vao em busca de financiamento e patrocinios, ou se arriscam no trabalho free/ance, ou ainda, por
meio da prestagao de servicos como pessoas juridicas e consultoria, muitas vezes exercendo essas
fungdes sem vinculo empregaticio. Interessa-nos, portanto, entender como esta a relagdo das
universidades, especialmente do ensino, com o mercado de trabalho?

A universidade pode ser a primeira a trabalhar a discussao para caminhos alternativos em
busca de trabalhos independentes. Para Panacioni e Rocha (2017) o conceito de empreendedorismo
ndo habita a génese da formagao do profissional de maneira formal e seu aprendizado ainda néo é
consensual nos cursos de graduagédo em Jornalismo no Brasil. O “novo jornalista” deve estar inteirado
sobre modelos de negécios e consciente também da sua fungdo como comunicador.

Esses jornalistas, muitas vezes, precisardo trabalhar sozinhos, ser um profissional

multitarefa com dominio de varias fungdes, além daquelas designadas ao exercicio
do jornalismo. Assuntos como gestdo de projetos, planejamento, marketing, entre
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outros, sdo essenciais na preparagao desses estudantes. Ensinar os estudantes a
pensarem de maneira global, entendendo tanto do fazer jornalismo quanto da
necessidade de criar algo que possa trazer retorno financeiro enquanto causa impacto
na sociedade (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p. 86).

De acordo com Ranking Nacional de Universidades Empreendedoras, estudo organizado pela
Confederagao Brasileira de Empresas Juniores e publicado no ano de 2017, dos estudantes
participantes, 30% declararam que nunca participaram de projetos de empreendedorismo que vao além
da sala de aula e mais de 50% discordam que a grade curricular auxilia a desenvolver competéncias
empreendedoras. A pesquisa contou com a participagdo de mais de quatro mil estudantes que foram
consultados para formular o indice de universidades empreendedoras, resultando em seis pilares:
capital financeiro, cultura empreendedora, extenséo, infraestrutura, inovagéo e internacionalizagéo.

Outro estudo sobre o Empreendedorismo nas Universidades Brasileiras, realizado pela
Endeavor e pelo Sebrae em 2016, destacou que as universidades deveriam ser um local de fomento
ao empreendedorismo. A pesquisa mostra que apenas 28,4% dos estudantes universitarios cursaram
uma disciplina diretamente relacionada ao empreendedorismo. Entre aqueles que ndo cursaram, um
terco nao o fez porque o curso nao oferece a disciplina ou porque sequer sabem que ela esta disponivel.

Ainda conforme o estudo, apenas 50% dos cursos de Engenharia e Ciéncias Sociais Aplicadas
contam com disciplinas de empreendedorismo. Em outras areas de conhecimento, a oferta é ainda
menor — s6 30% das graduacgdes em Ciéncias Agrarias, da Saude, Biolégicas e Humanas as tém.

E necessario formar empreendedores e a universidade tem um papel singular, pois as
Instituicbes de Ensino Superior (IES) podem criar programas de formagado empreendedora com

disciplinas eletivas e/ou obrigatérias, cursos sequenciais, seminarios e oficinas (OLIVEIRA, 2006).

3 0 empreendedorismo e o jornalismo atual
O empreendedorismo nunca foi um assunto tdo discutido como é nos dias de hoje. Devido a

situagdo econdmica do pais e com as novas tecnologias, muitos postos de trabalho foram substituidos
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pelas maquinas. No caso da profissédo jornalista, veremos que com a entrada do computador e,
posteriormente, com o uso da internet, algumas fungdes antes desempenhadas por pessoas nos
veiculos de comunicacgao, (quase) deixaram de existir, como é o caso do copydesk, por exemplo.

O empreendedorismo no jornalismo surge como forma de inser¢do em um mercado de trabalho
com oportunidade e liberdade na criagdo em novos modelos de negdcios. Agora, no que consiste o que
€ o empreendedorismo?

Para Schumpeter (1988), empreendedorismo é um processo de “destruigao criativa”, através
do qual produtos ou métodos de producdo existentes s&o destruidos e substituidos por novos. E o que
vem acontecendo com o jornalismo, a forma de produgéo e divulgagao do contetido tem se modificado
com novas plataformas de comunicagdo e com novas midias digitais.

Ja de acordo com o Sebrae (2017, online, ndo paginado), “[...] empreendedor é aquele que
inicia algo novo, que vé o que ninguém vé, enfim, aquele que realiza antes, aquele que sai da area do
sonho, do desejo, e parte para a agdo”. Podemos dizer que o empreendedorismo é a arte de fazer
acontecer, realizar um projeto pessoal, lidando com as oportunidades e os riscos. E a abertura para
novas experiéncias e paradigmas.

Segundo Dornelas (2008) empreendedor é aquele que detecta uma oportunidade e cria um
negoécio para capitalizar, assumindo riscos calculados. Drucker (1998) pensa na mesma linha quando
afirma que nao vé os empreendedores causando mudangas, mas, explorando as oportunidades que
as mudancgas criam como aquelas realizadas pelas novas tecnologias da comunicagéo.

Ja na classificacdo do empreendedor, Leite e Oliveira (2007) divide em dois tipos: o
Empreendedorismo por Necessidade (cria-se um negoécio por ndo haver alternativa) e o
Empreendedorismo por Oportunidade (descobre-se uma oportunidade de negdcio lucrativa).

O que podemos observar é que a visdo de empreendedorismo geralmente esta vinculada a

criacdo de um novo negécio. Realidade essa que durante muitos anos pareceu distanciada dos
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jornalistas, que na maior parte das vezes exercia suas fung¢des subordinadas aos veiculos de
comunicagao.
Cortes de custos, queda do faturamento com publicidade, perda de leitores e
diminui¢cdo do tamanho vém sendo uma constante neste negdcio nos ultimos anos —

desde a emergéncia das novidades trazidas pela tecnologia e pela comunicagdo em
rede (COSTA, 2014, p. 25).

A revolugao digital e tecnolégica desde seu surgimento e avango ao longo do tempo vem
transformando o mercado da comunicagdo. Com a migragao dos jornais impressos para o0 modo online
e a convergéncia das midias, a realidade desses profissionais mudou. Os veiculos comegaram a exigir
um profissional multitarefas, que dé conta de produzir, escrever, editar, fotografar, publicar e divulgar
seu texto. Reduziram o numero de pessoas necessarias, por exemplo, na produgdo de uma
reportagem. Conforme dados do projeto Volt data lab, ha uma crise iminente desde o ano de 2012, com
milhares de jornalistas demitidos. Esses dados mostram que desde 2012 a 2018 foram demitidos 2.327
jornalistas em redagdes, chegando 7.817 demissdes totais em empresas de midia, neste mesmo
periodo.

Dai afirmar que o empreendedorismo no jornalismo surge como uma possibilidade para os
profissionais que ndo conseguem insergao no mercado de trabalho. Mas, cabe perguntar: e em relagao
ao conhecimento, esses profissionais foram preparados para terem um negocio proprio?

Nossa pesquisa foca na oferta da matéria de empreendedorismo nos cursos de jornalismo das
Universidades Federais do Brasil, porém, é importante ressaltar que uma formagao empreendedora vai
muito além da grade curricular. E preciso fomento com estudos praticos, participagdo em projetos,

cursos, oficinas e seminarios, parcerias com empresas, incubadoras e aceleradoras de startups.

310 jornalismo empreendedor em tempos de pandemia
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Com o isolamento social, devido a pandemia do novo coronavirus que o mundo vem vivendo,
o trabalho remoto tornou-se uma alternativa para muitos que estdo em casa, ou até mesmo, para
aqueles que ndo estdo inseridos no mercado de trabalho. O jornalismo empreendedor por meio da
internet em momentos como esse se mostra como uma opgao para a realizagdo de trabalho ou
implantacdo de um projeto. Trabalhar com dados da situagdo que estamos vivendo vem ganhando
grande repercussao na midia.

Criar um site, blog, um canal no Youtube ou até mesmo um perfil nas redes sociais, pode ajudar
a disseminar a informagao e contribuir para uma causa. O importante é que seja criado conteudo de
credibilidade e confianga. O jornalismo digital neste momento pode contribuir para o anseio de pessoas
que se encontram em isolamento. Além da pandemia, varios outros assuntos podem ser abordados e
contribuir com informacgao e entretenimento.

A profissao de jornalismo sofreu grandes alteragées com o uso da internet. O lado positivo foi
que abriu possibilidades para um jornalismo independente e diferente, fora dos grandes veiculos de
comunicagao. Além da possibilidade do home-office que, em tempos de isolamento social, se faz
importante e necessario. E tempo de renovagao e o jornalismo é uma profissdo que precisa se adaptar
e acompanhar as mudangas tecnoldgicas, culturais, econdmicas e sociais. Sempre focamos na
necessidade do conhecimento da formagédo para que se possa, por exemplo, criar um projeto na
Internet, além da importancia de saber fazer um planejamento, conhecer diferentes nichos de mercado,
formas de rentabilizagdo, marketing digital, etc.

Com o crescente numero de sites, perfis nas redes sociais € canais no Youtube, além de
conteudo interessante é preciso inovagao, bom designer, qualidade na informacéo, técnicas para atrair
0 publico e criatividade, ter um diferencial sao critérios importantes a serem levados em conta na hora
da implementagao de um negécio online. Se antes da pandemia, a inovagao da criagdo de modelos de

negoécios online no jornalismo era algo que estava em crescimento, com o isolamento social, essa
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opc¢éao esta cada vez mais presente para os jornalistas, portanto, formagéo e conhecimento sdo mais

que necessarios para a atuagao digital.

4 Metodologia

A reflexdo apresentada neste artigo € parte da pesquisa de Mestrado em Comunicagao e
Sociedade que estamos desenvolvendo na Universidade Federal do Tocantins (UFT) sobre a formagao
empreendedora nas universidades federais do Brasil. O objetivo tem sido identificar se os cursos de
graduagdo em Jornalismo das universidades federais brasileiras ofertam disciplinas sobre
“empreendedorismo”. Para realizar a analise que apresentamos aqui consideramos também a palavra
empreendimento. Neste recorte focamos apenas no nome das disciplinas sem avaliagdo das ementas,
ou o desenvolvimento de projetos extracurriculares e de extensao sobre o assunto.

A abordagem metodoldgica utilizada é do tipo bibliografica e exploratéria, envolve analise
documental de natureza quantitativa e qualitativa. Quanto a amostragem é do tipo nao-probabilistica,
pois, se utiliza de uma escolha proporcional dentro de uma amostra maior de cursos. Devido ao grande
numero de cursos de Jornalismo no pais, incluindo publicas, particulares e conveniadas, optamos por
realizar o estudo somente com as publicas federais devido a sua representatividade e referéncia de
qualidade no ensino no pais, e por terem abrangéncia nacional em todos os estados e regides do
Brasil.

Para Zikmund (2000), os estudos exploratorios, sao Uteis para diagnosticar situagdes, explorar
alternativas ou descobrir novas ideias. Pereira (2012), acrescenta que o estudo exploratério é
considerado como o primeiro passo no processo de investigacao.

Em relacao a natureza da analise documental do tipo quantitativa e qualitativa, Malhotra (2001,
p. 155) assinala que “[...] a pesquisa qualitativa proporciona uma melhor visdo e compreensdo do

contexto do problema, enquanto a pesquisa quantitativa procura quantificar os dados e aplica alguma
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forma da analise estatistica”. Nesse estudo o uso da pesquisa qualitativa € opgao para explicar os
resultados da analise quantitativa.

Os dados foram coletados por meio das plataformas (s/fes) de cada uma das universidades
analisadas. Optamos por utilizar esse meio por ser de acesso publico e ainda, por ser o mesmo canal
de comunicagao que os estudantes dos cursos utilizam ao longo de sua formagéo. Para este estudo
estimamos que as grades curriculares estejam atualizadas e que correspondam ao que tem sido
praticado em sala de aula nas referidas instituigoes.

O levantamento dos cursos de jornalismo das universidades federais do Brasil foi realizado por
meio da plataforma do e-Mec, no site do Ministério da Educagao (MEC), através da consulta no campo
"consulta avangada". A busca na plataforma foi realizada em 09 de dezembro de 2020. A plataforma
listou 327 instituicdes que ofertam o curso de bacharelado em jornalismo do tipo presencial. Quando
pesquisamos por somente universidades publicas, 0 niumero cai para 57, sendo destes 38 federais,
porém, ha nomes de universidades que se repetem nesses dados, por isso optamos também pela
busca dentro dos proprios sites das universidades federais. Encontramos sete universidades com curso
de Jornalismo, e que, no momento de nossa pesquisa, ndo constavam na lista do e-Mec, sao elas:
Universidade Federal do Para, Universidade Federal de Campina Grande, Universidade Federal da
Bahia, Universidade Federal do Recéncavo da Bahia, Universidade Federal de Vigosa, Universidade
Federal de Sao Joao del Rei e Universidade Federal do Espirito Santo. Portanto, o levantamento por
meio das duas buscas nos permite elencar uma lista de 41 universidades federais que ofertam o curso
de Jornalismo.

Quanto a andlise da grade curricular, a pesquisa foi realizada entre os dias 18 a 28 de dezembro
de 2020, a partir da coleta de dados on-line em documentos disponibilizados no portal das

universidades federais do Brasil, na pagina dos cursos de jornalismo, no item especifico das disciplinas.
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5 Andlises e desdobramentos

Nesta pesquisa analisamos 0 ensino do empreendedorismo nos cursos de Jornalismo da
América Latina. Primeiramente, por meio de analise do relatério da instituicio SembraMedia
(organizagao criada em 2015 para fomentar o jornalismo empreendedor em espanhol), publicado em 3
de dezembro de 2017, com o titulo “Punto de Partida”, que foca no ensino do jornalismo empreendedor
na visao dos professores.

O estudo da SembraMedia entrevistou 25 professores que ministram a matéria de
empreendedorismo em cursos de Jornalismo em 14 paises, a saber: Espanha, Argentina, Chile, Peru,
Uruguai, México, Bolivia, Brasil, Coldmbia, Costa Rica, Equador, Porto Rico, Estados Unidos e
Venezuela. A pesquisa identificou 59 universidades na América Latina que atualmente ensinam
jornalismo empreendedor em espanhol. Isso representa apenas 2,82% do numero total de
universidades que ensinam jornalismo ou comunicagao na regiao.

Entre todos os professores entrevistados 76% comecaram a dar aulas de jornalismo
empreendedor no periodo de 2012 e 2018. O estudo destaca que a incorporacao de professores no
campo do ensino de jornalismo empresarial € um fendmeno recente nas salas de aula de Jornalismo e
Comunicagdo da regido. O estudo levantou dados sobre os cursos de Jornalismo Empreendedor
ministrados pelos professores entrevistados: 92% deles sdo semestrais e estdo em cursos de
graduacgéo e 76% sao disciplinas obrigatérias, no curriculo do curso de Jornalismo ou Comunicagao.

Conforme o relatério da SembraMedia, o estudo foi motivado pela atual “crise no jornalismo”
que o setor vivencia e que as universidades - em particular as escolas de comunicagao e jornalismo -
resistem a mudangas na maneira como ensinam em meio a essa transformacgao na midia da industria
e na prépria academia. Um dos principais desafios é aproximar os estudantes de uma mentalidade

econOmica e fazé-los entender a transformacéao pela qual estd passando o meio jornalistico.
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51Andlise Curricular de alguns cursos de Jornalismo no Brasil

Comentamos anteriormente que nesta pesquisa analisamos a oferta da disciplina de
empreendedorismo na grade curricular das universidades publicas federais do Brasil por meio de
informagao documental disponibilizada nos sites das instituicdes. Foram analisadas 41 universidades
federais que possuem o curso de Jornalismo. Observamos que mais da metade, 24 cursos de
Jornalismo dessas instituicbes possuem em sua grade curricular a oferta de pelo menos uma disciplina
com o nome empreendedorismo. Destas, 18 sdo do tipo obrigatéria, a maior parte com carga horaria
de 60 horas, disponibilizadas entre o 6° e 7° periodo, com exceg¢ao da Universidade de Brasilia (UNB),
que oferta no 4° periodo e a Universidade Federal de Campina Grande (UFCG), no 5° periodo do curso.

Das universidades que possuem a matéria de empreendedorismo, trés estao localizadas na
Regido Norte, trés na regiao centro-oeste, quatro na Regido Sul, sete na Regidao Sudeste e sete na
Regidao Nordeste. Se dividirmos pelo nimero de estados em cada regiao, veremos que a Regido Sul
tem melhor abrangéncia da disciplina, seguido da regido sudeste, centro-oeste, nordeste e, por ultimo,
a regido norte que possui sete estados, porém, apenas trés universidades contem em sua grade
curricular a oferta da disciplina com nome empreendedorismo. Cabe frisar que nossa analise nao
buscou a oferta de atividades complementares, nem projetos de extensao sobre a tematica em questao
que, na ocasiao, possam ter sido ofertados. Salientamos que a pesquisa nao realizou a analise de
disciplinas correlatas ao empreendedorismo, como também nao se debrugou sobre as ementas para

verificar a abordagem do assunto no desenvolvimento de matérias relacionadas ao empreendedorismo.

Tabela 1 — Universidades que possuem matéria de empreendedorismo no curso de Jornalismo.

Universidade Matéria Tipo e’cz.—zrga Periodo
horaria
Universidade de Brasilia Empreendedorismo e C
—30h 40
(UNB) Gestdo da Comunicacao Obrigatoria — 30
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Universidade Federal de
Goias (UFG)

Empreendedorismo e
Negécios em
Comunicacao

Obrigatéria — 64h

Universidade Federal de Mato
Grosso do Sul (UFMS)

Empreendedorismo e
Inovagéo

Obrigatéria — 51h

Universidade Federal da
Paraiba (UFPB)

Mercado de Trabalho e
Empreendimento
Profissional

Obrigatéria — 60h

Universidade Federal de
Campina Grande (UFCG)

Empreendedorismo e
Sociedade

Obrigatdria — 60h

Universidade Federal de
Sergipe (UFS)

Empreendedorismo

Optativa — 60h

Universidade Federal do
Ceara (UFC)

Empreendedorismo em
Comunicacao e Jornalismo

Optativa — 64h

Universidade Federal do
Piaui (UFPI)

Empreendedorismo em
Jornalismo

Obrigatdria — 60h

Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (UFRN)

Empreendedorismo e
Gestao em Comunicacao
e Jornalismo

Obrigatéria — 60h

Universidade Federal do Sul
da Bahia (UFSB)

Empreendedorismo e
Gestao em Comunicacao

Obrigatéria — 60h

Universidade Federal do
Amapa (Unifap)

Empreendedorismo e
Negocios de Midia

Obrigatéria — 60h

Universidade Federal do Acre
(UFAC)

Jornalismo e
Empreendedorismo

Optativa — 60h

Universidade Federal de
Rondénia (Unir)

Empreendedorismo e
Inovagéo em Jornalismo

Obrigatdria — 80h

Universidade Federal de
Uberlandia (UFU)

Empreendedorismo em
Comunicacao

Obrigatéria — 60h
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Universidade Federal de Empreendedorismo em Onptativa — 60h i
Vicosa (UFU) Comunicacao P
Universidade Federal de Juiz Empreendimentos em .
-60h
de Fora (UFJF) Comunicacao Optativa
Universidade Federal de Sao E@Eﬁﬁﬂ?;dﬁ: om | Obrigatoria— 36h
Jodo Del Rei (UFSJ) ¢ g 8°
Jornalismo
Estudos de Mercado e
. . Gestéo de
Ug'sv‘ai:ist'(;’;:it';e&f;:'s";° Empreendimentos, Obrigatéria — 60h 70
P Projetos e Produtos de
Comunicacao
Universidade Federal do Rio Inovagao e D
. —60h 6°
de Janeiro (UFRJ) Empreendedorismo Obrigatoria
Universidade de Sao Paulo Empreengedorlsmo em .
Jornalismo (curso Optativa
(USP) . . . - -
jornalismo e editoracéo)
. . Jornalismo Mercado
Universidade Federal de Trabalho e Obrigatéria — 60h 80
Pelotas (UFPel) .
Empreendedorismo
Universidade Federal de |nEorCZrZin: ecggsrggge Obrigatéria — 60h 6
Santa Catarina (UFSC) . ¢ . g
Projetos em Jornalismo
Universidade _Federal do Empreendec.ior|s~mo em Obrigatéria — 60h 62
Pampa (Unipampa) Comunicagao
Universidade Federal de
i igatéria — 60h 7°
Santa Maria (UFSM) Empreendedorismo Obrigatoria — 60

Fonte: elaborado pela autora para esta pesquisa

Em um contexto de crise de emprego no jornalismo, o empreendedorismo se apresenta como

alternativa de trabalho. O enxugamento do numero de jornalistas nos veiculos de comunicagao, o
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acesso facilitado aos meios de producao, o desenvolvimento da web e suas plataformas, além dos
aplicativos e redes sociais levam as pessoas (antes receptoras de informacgédo) a serem ativas na
divulgacdo da informagdo. Papel antes atrelado aos jornalistas e a imprensa.

Segundo Lévy (1999), as relagcbes de trabalho, as relagées sociais e as novas maneiras de
pensar sao influenciadas pelas transformagdes advindas do mundo das telecomunicagdes e da
informatica. Com a Internet e as novas tecnologias, o jornalista tem a possibilidade de ter seu préprio
negdcio de forma independente e talvez conseguir se manter financeiramente. E nesse contexto que o
empreendedorismo no jornalismo se torna assunto de grande interesse, além de tentar entender os
impactos dessas mudangas no mercado da comunicagao.

Sabemos que o empreendedorismo na formagéo do jornalismo ainda parece ser um caminho

novo, porém, ja € uma realidade viavel para muitos dos profissionais da area.

6 Algumas consideracdes

Por meio deste estudo verificamos que ainda € incipiente a cultura empreendedora na
formagao universitaria dos cursos de Jornalismo. E preciso investir em educacéo empreendedora como
parte de agdes que enfrentem as dificuldades econdmicas e as novas condi¢cdes de trabalho
encontradas no exercicio profissional do Jornalismo atual.

As universidades podem buscar a implementacdo de uma educagdo dirigida ao
empreendedorismo para que tenha pessoas mais motivadas e qualificadas a empreender. A formacéao
na area tornara os académicos mais capacitados a competirem em um cenario de trabalho que sofre
continuamente mudancas, além de contribuir para o desenvolvimento da cultura empreendedora, a
geracao de trabalho e o desenvolvimento do pais.

Podemos afirmar que a cultura empreendedora dentro das universidades é fundamental no

preparo de profissionais para atuarem nao somente para o mercado de trabalho, mas, também, como
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empreendedores, contribuindo para a ascensao de uma nova realidade econdmica, cultural e social.
Acreditamos que o movimento empreendedor ganhara mais notoriedade a medida que o
assunto se intensificar nas universidades, propondo impactos diretos na formagao no Ensino Superior
em Jornalismo. Estamos em meio a profundas mudancgas tecnoldgicas, sociais, politicas, econdmicas
e culturais. A pandemia da Covid-19, por exemplo, nos trouxe novos desafios para a formagdao em
Jornalismo, cabe agora acompanharmos os desdobramentos de novos contextos nas universidades,
dentro dos cursos de Jornalismo, na expectativa de que dialoguem diretamente com o cotidiano, com

as mudancas estruturais, paradigmaticas, formativas e de empreendedorismo.
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