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RESUMO: Este artigo propde discutir caminhos para uma articulacao teorica entre 0 campo
da comunicacgdo e consumo com a visada pos-moderna, seja desde uma perspectiva critica a
mesma ou ndo, a partir de autores como Harvey, Milton Santos, Jameson, Canclini, Ortiz,
Baudrillard, Baitello e Sennett. Evidentemente, trata-se de um recorte que limitara e encalgara
a discussdo proposta. Destarte, este artigo ndo pretende extrair conclusdes, assim como
tampouco procura realizar uma classificacdo ou taxonomia de autores ou escolas e sim propor
uma revisdo de temas e conceitos-chave que permitam problematizar a relagdo entre

comunicagdo, consumo e pos-modernidade.
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ABSTRACT: This work aims to discuss some ways to enable a theoretical framework
through communication and consumption field with the post-modern perspective and its
critiques, discussing authors such as D. Harvey, Milton Santos, F. Jameson, Garcia Canclini,
Ortiz, Baudrillard, Baitello, and Sennett. Certainly, it is a limited proposal considering its
scope. For that, this paper does not want to be conclusive. Also, it does not try to develop
taxonomy of authors or schools. The core effort is to suggest some frames on themes and key
concepts in order to enlighten a discussion on how consumption, communication, and modern

life relate to each other.
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1. Introducgéo

Pds-moderno, pos-modernidade, pés-modernismo. Termos que suscitam controversias
em diversos campos do saber. Poderiamos situar as origens de tal debate ligadas a proposta de
Francois Lyotard (1979) acerca da "condicdo pds-moderna™, uma condicéo forjada a partir da
morte das “grandes narrativas"; estas seriam, no entender do mencionado autor, argamassas
tedricas fraguadas no caldo de cultivo iluminista, na crenca na razdo e no progresso cientifico
que desmoronam a partir da 1l Guerra Mundial, marcando o fim da modernidade ou do
projeto moderno. Ndo sdo poucas as vozes, contudo, que situam a pds-modernidade como
uma extensdo da modernidade tardia ou como uma "ldgica cultural do capitalismo tardio”,
como propbs Jameson (1996); ou ainda, como uma certa claudicacdo cultural atrelada a
ideologia neoconservadora, como defende Habermas (2002). Mais do que adentrar em tal
debate, o presente artigo toma 0 mesmo como um ponto de partida para o que pretende
realizar. Objetiva-se aqui arrolar algumas notas bibliograficas que permitam problematizar as
inter-relacfes entre comunicacdo, consumo e pés-modernidade, entendida esta Gltima como
uma condicdo sociocultural, ética e estética, cujo marco historico e tedrico data

fundamentalmente a partir da década de 1960.

E. Ann Kaplan (1993), ao escrever a introdugdo do livro "O Mal-Estar no Pds
Modernismo", ja chamava a atencdo para uma tensdo deliberada em relacdo ao discurso do
pos-modernismo. No seu entender, o pds-moderno "representa uma 'ruptura’ cultural, no
sentido da 'episteme' de Foucault ou dos paradigmas de Kuhn: o momento pés-moderno é
uma ruptura iniciada pelo modernismo, aqui encarado como um periodo transicional entre o
romantismo do século XIX e o atual panorama cultural” (idem, p. 11). Como toda ruptura
enseja, necessariamente, o conflito; mobiliza e reorganiza os afetos tedricos e a praxis. Mas
ndo deve, no nosso entender, eclipsar o debate, pausado e sereno, que compete ao fazer

cientifico.

A discussao tedrica que propomos neste artigo - metateorica, em sua génese - toma
como ponto de partida teorias que buscam esclarecer duas questdes nucleares, a saber: a) Por
que o debate do p6s-moderno € importante para compreender o contemporaneo?; b) Em que
medida este debate pode nos auxiliar a entender o0 mundo em que vivemos e suas l6gicas de
(des)integracdo? Evidentemente, ndo temos aqui a pretensdo responder plenamente tais
questdes. No entanto, a partir de como alguns autores tentaram contestar a estas questdes

entendemos ser possivel ir além de alguns paradigmas ou visadas rigidas, o que, em
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consequéncia, favorece o caminho proposto de problematizar, a partir da pés-modernidade, a
comunicacdo e as praticas de consumo, deslindando problemas e processos tais como a
industrializacdo e a internacionalizacdo do capital, aspectos relativos a metropolizacdo, a
monetarizacdo das relagbes sociais, a crise da razdo e a submissdo da racionalidade a uma
nova ldgica subjetiva, as reconfiguraces das relacbes espaco-temporais, as transformacdes
corporeas que convidam a repensar a diversidade, as demandas por midias que sejam capazes

de dar vazao a circulacdo de imagens e favorecam novas ordens de hierarquizacgéo cultural.
2. Um ponto de partida: as geografias comunicacionais do consumo na pés-modernidade

Uma primeira discussdo que propomos nestas notas bibliogréaficas aborda o debate
sobre o tema das cidades e as novas geografias do consumo. Elegemos dois autores que
abordam estes temas: David Harvey e Milton Santos. O primeiro, David Harvey (2011), vai
mapear e analisar os contextos histdricos da pos-modernidade, as suas dimensdes politicas, 0s
espacos, lugares e as suas dimensdes de resisténcia dentro do capitalismo. Harvey (idem)
propde também uma discusséo a respeito da sociedade pos-fordista como uma questdo central,
o0 que Ihe permite lancar o questionamento de se existiria, de fato, uma modificacdo cultural
importante na pés-modernidade ou se a mesma representaria apenas um rearranjo do capital.
Ao apontar tal questionamento, Harvey (idem) sinaliza que estd preocupado com o
desenvolvimento do capitalismo. Mais precisamente, indica uma preocupacao central no seu
pensar entre o capitalismo e as suas relaces espaco-temporais que favorecem, por exemplo, a
acumulacdo flexivel do capital ou a emersdo de novas formas organizacionais da tecnologia
produtiva. Dentre esta Ultima, podemos destacar 0s bancos eletrbnicos e o dinheiro de
plastico, algo que Celso Frederico (2008) relaciona como uma forma de organizacdo do

sistema produtivo capaz de transformar as relac@es de trabalho e consumo.

Especificamente em relacdo ao consumo, ainda que David Harvey (2011) seja
considerado como um marxista tradicional, este autor desloca a discussao tradicionalmente
polarizada entre as esferas da producéo e do consumo para um espaco ideoldgico do consumo,
Ou seja, para uma experiéncia que € transterritorial e que aponta para dois aspectos marcantes.
Em primeiro lugar, Harvey (idem) destaca uma aceleracdo na troca e na passagem do
consumo de bens materiais para 0 consumo de servicos, o que implica em uma reducdo no
tempo de uso e na penetracdo do capitalismo na esfera da producdo cultural. Em segundo

lugar, Harvey (idem) identifica uma caracteristica marcante do consumo no descarte, 0 que
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Ihe permite nomear o surgimento de uma "sociedade do descarte”, consequéncia cultural da

producdo de volatilidades a partir da manipulagdo dos gostos e das opinides.

Ainda nesta linha, trazemos a baila Milton Santos (2012), o segundo autor que
consideramos angular para pensar as novas geografias comunicacionais do consumo na pés-
modernidade cuja obra, em certa medida, coaduna com o pensamento de Harvey (2011). Ao
pensar o consumo e as logicas de producdo, Santos (2008; 2012) defende que o capitalismo
essencialmente gera escassez e, consequentemente, uma producdo social da pobreza. Neste
sentido, especificamente acerca do que entende por escassez, 0 mencionado autor esclarece
que,

N&o é que a producdo necesséria seja globalmente impossivel. Mas o que é
produzido - necessaria ou desnecessariamente- € desigualmente distribuido. Dai

a sensacdo e, depois, a consciéncia da escassez: aquilo que falta em mim, mas
que o outro bem situado na sociedade possui. (SANTOS, 2008, p. 129).

As propostas de Milton Santos (2008; 2012) nos permitem pensar a p6s-modernidade
como eixo das inter-relacdes entre comunicacdo e consumo a partir da sua abordagem critica
a globalizacdo. Trata-se de um olhar proveniente do sul, com um forte posicionamento
politico que permeia toda a sua obra. Milton Santos constrdi a sua teorizacdo a partir de um
lugar marcado pelo subdesenvolvimento, pelas diferencas e lutas sociais, sob a égide do
resquicio de um problema agravado na década de 1960 cujo de pano de fundo se da pelo
enfrentamento entre capital nacional e estrangeiro.

A anélise do fendmeno da globalizagdo ficaria incompleta se, ap6s reconhecer 0s
fatores que possibilitaram sua emergéncia, apenas nos
detivéssemos na  apreciagdo dos seus aspectos atualmente

dominantes, de que resultam tantos inconvenientes para a maior parte da
humanidade. (SANTOS, 2008, p.117).

Pensar Milton Santos em grande medida é pensar a espacialidade de territérios
construidos pela comunicagédo. Neste sentido 0 mencionado autor da énfase ao que denomina
“relogio despotico”, um sistema técnico hegemonico que aparece como absolutamente
indispensavel, cujo produto seria uma velocidade exigivel a todos. No entanto, “a velocidade
atual de tudo que vem com ela, e que dela decorre, ndo é inelutavel nem imprescindivel. Na

verdade, ela ndo interessa nem beneficia a maioria da humanidade” ( idem, p.124).

3. Do ""relégio despotico™ ao consumo pela textualidade temporal das imagens
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As relacdes espago-temporais edificadas pelas novas geografias comunicacionais
deslindam um norte para o debate proposto neste artigo, conforme ja mencionado
anteriormente. Sob a Otica de Fredric Jameson (1996), este debate recebera outro enfoque no
qual se privilegia a questdo da temporalidade e da imagem. Um traco basico e marcante em
sua obra difere-se das de Milton Santos e David Harvey a partir da sua relagdo com o tempo
ou, como esclarece o proprio autor, “a especifica relagdo com o tempo — 0 que se poderia
chamar de textualidade” ou écriture — mas prefiro discutir em termos das teorias correntes da
esquizofrenia (idem, p. 21)”. Jameson completa afirmando que:

0 sujeito perdeu sua capacidade de estender de forma ativa suas pretensdes e
retencBes em um complexo temporal e organizar seu passado e seu futuro como
uma experiéncia coerente, fica bastante dificil perceber como a producéo cultural
de tal sujeito poderia resultar em outra coisa que ndo "um amontoado de

fragmentos" e em uma préatica da heterogeneidade a esmo do fragmentario, do
aleatorio (JAMESON, 1996, p.52).

Ao pensar a sociedade de consumo, Jameson (1996) nos chama a atencdo para um
certo “enevoamento” no nosso raciocinio. Igualmente, destaca a necessidade de uma tomada
de consciéncia para o excesso de informacOes e imagens que dificultam a percepcdo do
mundo e, portanto, da nossa prépria consciéncia. Esta interposicdo simbdlica, composta de
imagens e informaces, que passa a mediar nossa relacdo com o mundo, se constituiria ndo
como uma forma de alienagdo, mas sim como uma interposicdo entre 0 homem e a realidade.

Neste sentido, podemos assumir que, na proposta de Jameson (1996), existiria uma
dialética entre 0 excesso e a escassez forjada na fenda entre a mediacdo simbdlica e a
apreensdo da realidade material. Concretamente, se trataria de uma dialética entre o excesso
de imagens e a escassez de consciéncia. Neste sentido, a escassez ndo necessariamente
significaria a falta de consciéncia, nem tampouco o0 excesso de imagens e representacdes das
produgdes - que serve como base para o sistema capitalista globalizado - impede a construcéo
de consciéncia. Trata-se de uma relacéo que se constitui e é constitutiva, dialeticamente.

Basicamente entendemos que Jameson (1996) estd preocupado com dois aspectos: a
temporalidade e as imagens. Num esforco hercileo de sistematizacdo e resumo de seu
pensamento, destacariamos a sua preocupacdo com a histéria, com o lugar da teoria e com a
experiéncia da temporalidade. Isso porque na contemporaneidade o0 modo arrebatador dos
excessos de imagens provoca uma ruptura da consciéncia historica. Em outras palavras, o
p6s-modernismo busca rupturas de representacdo no presente sem a reconstrugdo do passado
0 que condena 0 sujeito contemporaneo a uma prisdo no tempo presente, 0 que Jameson

(idem) denomina como presentificacdo ou esquizofrenia.
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Em uma linha que se aproxima a de Frederic Jameson (1996), Arlindo Machado
(2001) propbe um debate mais centrado na tecnologia e na midia, 0 que nos permite pensar as
maquinas e a tecnologia em relacdo a autonomia dos objetos e seus dispositivos de vigilancia.
Machado (idem) oferece um debate muito oportuno para se compreender a cena
contemporanea de consumo mididtico na medida em que problematiza o processo de
construcdo e consumo de informacdo tecnologicamente midiatizada e mediada. A partir da
sua obra, podemos pensar 0 consumo midiatico e 0s modos de consumir a partir de contratos
entendidos como cddigos baseados em estigmas.

A leitura do momento p6s-moderno proposta por Arlindo Machado (2001) destaca
uma critica a construcdo e ao gerenciamento do que este autor chama de maquinas de
representacdo (fotografia, video e o cinema), que se constituem como grande marca da
aventura burguesa e também como representac6es dos sujeitos.

Estas maquinas representariam a empreitada burguesa no caminho de construir e
gerenciar diferentes maquinas de representacfes dos sujeitos. Sobre isso, Arlindo Machado
(2011) tem uma visdo muito critica da midia, especialmente no que se refere as expressoes
hegeménicas. Em consequéncia, propde reverter as l0gicas programadas para estas maquinas
de representacdo por outras possibilidades, sinalizando para uma inversdo capaz de gerar
novas possibilidades de criag&o.

Se, para Jameson (1996), a temporalidade e as imagens eram eixos basilares, Arlindo
Machado (2011) acrescenta a subversdo da programacdo das légicas maquinarias como
caminho imagético capaz de transformar as representacdes dos sujeitos contemporaneos.
Neste sentido, outra discussdo interessante para pensar 0 consumo que ganha forca a partir de
Machado (2011) advém da relacdo dos sujeitos ndo sé com a midia, que se retroalimenta e
reproduz realidades, mas também a partir das suas relagdes com a tecnologia, com as
maquinas e 0s objetos autbnomos, capazes de produzir recortes de representacao

independentes e naturais.

A esséncia da humanidade e sua liberdade parecem ser definidas agora, pelo
menos em certos circulos intelectuais, em oposicdo a maquina e as proteses
através das quais ela simula 0 humano: nds seriamos, portanto, aquilo que escapa
a competéncia dos rob6s. [...] quanto mais a maquina se desenvolve, mais ela nos
obriga a nos deslocar e a nos provar que sempre havera tarefas que ela ndo
poderad cumprir (MACHADO, 2001, p.10).

A discussdo das dimensédo humana dos sujeitos ante um devir maquina abre uma

enorme senda para a discussdo da poés-modernidade. Em torno as identidades descortinam-se
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vastos caminhos epistemoldgicos. Dentre estes e ante as limitagfes deste artigo, optamos por
seguir este debate - e as notas que déo forma a este trabalho - a partir da cultura como um
elemento formador das identidades. Neste sentido, propomos um giro que nos permita seguir
a partir do fenémeno da mundializacdo das culturas e das identidades culturais, como um

outro contraponto a pds-modernidade.

4. Do contraponto da mundializacéo das culturas

Nestor Garcia Canclini (2010) e Renato Ortiz (2007) tecem um outro olhar critico em
relacdo a teoria pds-moderna, especificamente, o fazem a partir do conceito de
"mundializagdo da cultura”. Ambos autores vdo, em certa medida, tencionar, politizar e
questionar o debate sobre o rumo das identidades culturais no contexto da p6s-modernidade,

no qual ambos destacam o carater de mundializacédo da cultura.

O antropélogo mexicano Nestor Garcia Canclini (2010) foi um dos pioneiros a
introduzir os estudos de consumo em um contexto de América Latina. Em sua concepcao, 0s
estudos do consumo ganham forca no continente latino-americano a partir do consumo
cultural e, mais especificamente, a partir de uma compreensao ndo reprodutivista do consumo.
No entanto, entende o mencionado autor que o fenémeno do consumo também precisa ser
analisado como producéo e que, portanto, escaparia a uma leitura circunscrita ao tecnicismo.
Destarte, pensar consumo cultural como producdo implica em ponderar sobre um sujeito
social ativo, isto €, diferentemente de Jean Baudrillard (1991), supde olhar para o fenbmeno

do consumo como instancia que permite pensar a acdo de um sujeito.

Ao olharmos para a abordagem de Canclini (2010) em relacdo ao momento pos-
moderno, deve-se ter em mente o exercicio de pensar a partir das tecnicidades, no sentido
proposto por Martin-Barbero (2009). Com efeito, trata-se de um autor que reflete desde a
fronteira - e, em certo modo, trincheira cultural - mexicana. Este posicionamento sugere uma
abordagem que naturalmente questiona 0s acessos e as contradicdes provenientes das
tecnicidades, o que Ihe afianca uma critica sobre os fluxos de acesso e demarcagdes de

barreiras que fazem do consumo um lugar de diferenciacéo e distingéo social.

Um aspecto comum entre Canclini (2010) e Ortiz (2007) enquanto critica a pos-
modernidade se da no questionamento sobre a legitimidade do discurso da multiculturalidade.

Este aporte politico propde uma problematizacao sobre a cultura global, os reais acessos que
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se apresentam aos sujeitos em uma sociedade capitalista e uma suposta (aparente) igualdade
que se apresenta como modelo de inclusdo. Ao apresentar seu livro Consumidores e Cidadaos,
Canclini ja ponderava para o fato de que:
a globalizacdo como um processo de fracionamento articulado do mundo e de
recomposicdo de suas partes. Com isso quero afirmar que a globalizacdo ndo é
um simples processo de homogeneizacdo, mas de reordenamento das diferencas

e desigualdades, sem suprimi-las: por isso, a multiculturalidade ¢ um tema
indissociavel dos movimentos globalizadores. (CANCLINI, 2010, p.11)

O socidlogo brasileiro Renato Ortiz (2007) sem lugar a davida dialoga, ainda que
indiretamente, com o0 campo da comunicacdo. Tendo como eixos epistemologicos de sua obra
a discussdo sobre a globalizacdo e a mundializacdo da cultura, Ortiz (idem) elabora tal
exegese a partir de estudos que contemplam os objetos, os produtos, a publicidade e os meios
como forma de conexdo dos sujeitos com uma economia de mercado global, com marcas

globais e suas tecnologias.

Vale salientar o fato de que parte significativa da trajetoria intelectual de Renato Ortiz
tem como norte a politizacdo do debate da cultura popular sob a perspectiva gramsciana, o
que lhe permite pensar a cultura popular ndo apenas como trincheira de resisténcia, mas
também como espaco de negociacdo, que pode ser entendida tanto como uma negociacdo
politica com a dimensdo massiva ou como uma forma de apropriacdo de sentidos por certas
camadas menos favorecidas da sociedade. Neste sentido, as diferengas forjadas estariam
estabelecida nas diferentes formas de apropriagéo.

Especificamente no que se refere a pds-modernidade, Ortiz (2007) a introduz como
modelo de pensamento, o que lhe permite questionar a real existéncia de um pos-moderno.
Para 0 mencionado autor a pés-modernidade seria um movimento de pensamento criado na
Europa, mas que ja teria deixado de existir. Nesta esteira tece uma dura critica a visdo de que
a América Latina seria por defini¢cdo p6s-moderna e afirma, na direcdo oposta, que a América
Latina ainda viveria sobre um modernismo tardio. Em suma, Ortiz (idem) trabalha com a
ideia de separar o discurso da condi¢do pés-moderna de modo a posicionar o debate sobre esta

questdo no plano da abstracéo.
5.Das relagdes entre sujeitos e objetos signicos a cultura do novo capitalismo

E salutar, no sentido de estabelecer contrapontos ao pensamento dos autores

supracitados - Canclini e Ortiz -, saindo de uma analise centrada na cultura como um processo
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em arras da mundializag&o e trazer a baila a analise das teorias de Jean Baudrillard (1991) e a
sua proposta de pensar, como primeiro grande tema, a relacdo entre 0s sujeitos e 0s sistemas
dos objetos, algo que seria proprio de uma sociedade do consumo. Neste sentido, Baudrillard
disseca o lugar que a publicidade ocupa no sistema dos objetos, analisando a mesma como
uma narrativa que encanta e infunde alma aos objetos em circulagdo. De tal sorte, o

mencionado autor propde uma correlacdo entre os objetos e a vida das pessoas no cotidiano.

Por entender que 0s objetos assumem um determinado protagonismo na vida cotidiana
Baudrillard (1991) se mostra descrente em relacdo aos sujeitos. Desilusdo que marca um
pessimismo na sua leitura da sociedade do consumo. E, marca também profundamente a
maneira como 0 mesmo ird pensar as ordens de existéncia que vdo desaguar na transformacéo
das representacdes para os simulacros e simulacdes, que questionam as ideias de realidade.
Para Baudrillard, as decisdes das grandes coisas do mundo se ddo no campo das simulacfes e

n&o no terreno das representagdes.

Cabe, neste sentido, destacar um dos conceitos basilares da visdo de Baudrillard
(1991) sobre as praticas de consumo quando este afirma que o consumo ja ultrapassou o
sistema dos objetos. Por esta razdo, o mencionado autor aciona o conceito de ldgica do
excesso, do hiper-real, que afianca a ndo existéncia de nada que possa vir a se constituir
como novo. Assistiriamos apenas a uma "repeticao imperturbada do mesmo", ou seja, de um
mesmo que se repete de tal forma que chega-se a um estado de esgotamento pelo excesso e
pela histeria oriunda do imagético. Algo como uma doenca, uma patologia que distancia o0s
sujeitos do real.

Es el estado de simulacion, aquél en que sélo podemos reestrenar todos los
libretos porque ya han sido representados - real o virtualmente [...]. S6lo nos
resta  hiperrealizarlas en una simulacion indefinida. Vivimos en la
reproduccion indefinida de ideales, de fantasias, de imagenes, de suefios que

ahora quedan a nuestras espaldas y que, sin embargo, tenemos que
reproducir en una especie de indiferencia fatal. (BAUDRILLARD, 1991, p.10)

Se podemos assumir que autores como de David Harvey e Milton Santos pensam a
relacdo comunicacdo consumo a partir da logica da escassez, Baudrillard (1991) - assim
como, no Brasil, Baitello Jr. (2010) - desmontam e invertem esta discussdo ao construir uma
proposta fundada no excesso. Especificamente, Baudrillard trabalha com o excesso de signos,
de informacéo, o que lhe permite retomar a questdo do sujeito estilhacado e descentrado em
um momento trans-politico e trans-estético, ao passo que Baitello Jr (2010) trabalha a partir

do excesso de imagens e, especificamente, do conceito de sedacao.
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Neste sentido, Baitello Jr (2010) aporta um importante constructo para pensar a
relagdo entre comunicagdo e consumo novamente a partir da ideia de excesso. A partir de um
olhar critico e uma linguagem poética, o0 mencionado autor se debruca sob a
contemporaneidade, analisando a producédo e o consumo de imagens sob uma forte influéncia

de autores como Edgar Morin ou Vilem Flusser.

Dentre todas as contribuicdes de Baitello Jr (2010), para consecucdo destas notas
bibliogréafica, destacamos sua renomada tese da sobre a "iconofagia”. Trata-se de um conceito
segundo o qual os sujeitos se eram (ou sdo) produtores e colecionadores de imagens, passam a
ser, em um determinado momento, devorados por tais imagens; imagens produzidas por

homens que devoram homens.

Além desta singular visdo sobre o estatuto da imagem na contemporaneidade, outro
tema nuclear na obra de Norval Baitello Jr (2010) diz respeito a dimensdo do corpo.
Conquanto a tese da iconofagia contemple o corpo devorado por imagens, 0 mencionado
autor propde uma Gtica inversa ao passar em revista a "consumidora consumida" de Flusser,
referindo-se a mulher e a um modo de existir que produz a sedacdo como uma experiéncia
préxima da adicdo e da dependéncia. Nesta perspectiva, os fluxos midiaticos apareceriam

como uma droga, um adicto, uma l6gica de consumo gque consome pessoas.

Ao abordar o consumo sob esta proposta flusseriana, Baitello Jr (2010) permite pensar
0 consumidor a partir da consolidacdo de uma sociedade pos-industrial forjada ante uma
quebra de modelo na qual as maguinas ddo autonomia as imagens que circulam. Nas palavras
do supracitado autor, “quando o homem e outros seres vivos comegam a usar objetos extra
corporais para deixar seus sinais, para imprimir sua marca, nasce um outro mundo, um mundo

das superficies bidimensionais que se transformam em imagens” (p.66).

O constructo edificado por Baitello Jr (2010) do excesso narcotizante que transforma
0s sujeitos nos remete a contribuicdo de Richard Sennett (2008), a partir do qual pensaremos
as relagcdes entre comunicacdo e consumo na pos-modernidade - ou no contemporaneo, por
melhor dizer - a partir do sistema capitalista pos-industrial, situando o mundo do trabalho e as

demandas que se colocam sobre 0s sujeitos no amago desta discussao.

A proposta de uma "nova cultura do capitalismo" erigida por Sennett (2008) tem seu
lastro analitico na modernidade, especialmente na revolugdo francesa e na consolidacéo da

burguesia, cujo ideal permite uma separacdo clara entre a vida publica e vida privada, que
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colapsa estrepitosamente a partir da segunda metade do século XX em funcdo de um
rompimento das cidades e da politica de um modo geral.

Sennett (2008) coloca de manifesto um conjunto de eventos - o0s quais ele denomina
como abalos no conceito burgués de intimidade - que favorecem o colapso do ideal moderno
de vida privada que desembocam em uma crise cujos motivos séo similares aos citados por
Norval Baitello Jr (2010). Estes, aludem a uma sociedade profundamente imagética e
midiatizada, nas quais o corpo se converte como um lugar de exposi¢do, comercializacdo e

espetacularizacédo e da aparéncia.

Em sua obra "A cultura do novo capitalismo”, Sennett (2008) aponta para uma chave
fundamental para entendermos a contemporaneidade. Segundo este autor, o desafio politico
do nosso tempo é enfrentar os paradoxos de uma cultura de extrema flexibilidade, capaz de
adaptar-se e moldar-se afim das necessidades do capitalismo. Este desafio politico requer ndo
descartar, quer seja o papel do Estado, quer seja a centralidade do mercado empresarial, e sim,
quica, sem cair na fraude epistemoldgica da chamada terceira via, pensar uma justaposicéo
destes dois atores politicos e econdmicos, algo que, ainda que ndo esteja presente na proposta
de Sennett, é parte da angular para o entendimento da pds-modernidade e suas inter-relacdes

com o campo da comunicagao e do consumo.
6. A guisa de conclus&o

Ao longo deste trabalho desenvolvemos alguns conceitos e propostas teéricas de um
conjunto de autores que, a nosso ver, permitem pensar algumas das articulacdes, tensdes e
propostas epistemoldgicas atinentes as interfaces entre a comunicagdo e 0 consumo vistos a
partir da Otica pdés-moderna. Evidentemente, ndo ha neste trabalho a pretensdo de esgotar as
possibilidades ou o debate entorno a esta questdo e sim descortinar alguns enquadramentos
dentre muitos possiveis. Neste sentido, propusemos uma discussdo metatedrica. Partindo das
respostas que alguns dos autores trabalhados deram as perguntas de por qué o debate pos-
moderno seria importante para compreender 0 contemporaneo e como 0 mesmo permite
entender o mundo em que vivemos e suas ldgicas de (desintegracdo), enfeixamos alguns
caminhos para problematizar, a partir da pds-modernidade, as relagdes entre a comunicagdo e

as praticas de consumo.

David Harvey (1992, 2011) e Milton Santos (2012, 2012b), em um primeiro momento,

nos permitiram lancar luz as geografias comunicacionais do consumo nas cidades,
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questionando o descarte como um importante signo comunicacional do consumo, como um
vetor produtor da escassez, tendo o capitalismo como artifice deste processo, gerando,
consequentemente, a chamada producdo social da pobreza. Além da dimensdo espacial,
Milton Santos (idem, idem.), ademais, acrescenta uma importante critica a velocidade, a

temporalidade, que acelera a tudo e a todos.

Precisamente é a partir da discussdo de como a pdés-modernidade articula o eixo
espaco-temporal que Jameson (1996) critica tanto a temporalidade (textualidades) como
também a intensa e excessiva circulagcdo de imagens. Se na pés-modernidade podemos pensar
0 consumo a partir da sua producdo de escassez Jameson (idem) nos convida a ir além,
realizando um exercicio dialético entre 0 excesso e a escassez. Segundo 0 mencionado autor o
excesso de informacdes e imagens, proprios da sociedade de consumo, dificultam a percepcéo
do mundo e, portanto, da nossa prépria consciéncia. Nao obstante, enquanto para Jameson a
discussdo da temporalidade e d imagens séo eixos basilares, Arlindo Machado (2011)
acrescenta a subversdo da programacdo das Idgicas maquinarias como caminho imagético
capaz de transformar as representacGes dos sujeitos contemporaneos, 0 que nos permite
pensar 0 consumo ndo apenas a partir das relacfes dos sujeitos unicamente com as midias e
sim também com a tecnologia e de como somos, neste relacdo homem-maquina, capazes de

produzir recortes de representagdo independentes e naturais.

A despeito de tal capacidade produtora de representac@es, contraditoriamente, autores
como Canclini (2010) e Ortiz (2007) apontam para o avassalador rolo compressor da chamada
"mundializacdo das culturas”, traco marcante da pos-modernidade e da disputa pela

construcdo de narrativas legitimas entorno ao discurso da multiculturalidade.

Sem excluir a politizacdo da cultura como elemento de critica a sociedade de consumo
a partir da pés-modernidade, Baudrillard (1991) e Baitello Jr (2010) centram seus olhares nos
sistemas signicos produtores de objetos para o consumo e na iconofagia, respectivamente.
Seja como for, e sem a pretensdo de chegarmos a uma rotunda conclusdo, em comum a estes
autores esta o olhar para as transformacbes que o capitalismo introduziu na cultura
contemporanea, entendida este como pdés-moderna, ou ndo. De tal sorte, as relacGes e praticas
de consumo tendem a absorver com enorme poténcia a dimensdo comunicacional, propria da

subjetividade humana.
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