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RESUMO: O artigo tem o objetivo de analisar a producdo de podcasts
jornalisticos em trés veiculos de imprensa de Minas Gerais: Itatiaia, O Tempo e
RecordTV Minas, tendo como objeto de analise os programas Palavra Aberta,
Gastré e Reporter RecordTV Minas. A metodologia utilizada é estudo de caso
baseado em proposta de andlise de podcasts jornalisticos de Maria Pilar
Martinez-Costa e Eva Lus Gérate (2019). Os resultados mostram que os veiculos
investem neste produto, mas estdo em um momento experimental, existindo
assim uma ampla possibilidade para expanséao e desenvolvimento de conteudos,
estratégias comerciais e editoriais.
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ABSTRACT: The article aims to analyze the production of journalistic podcasts
by three media outlets in Minas Gerais: Itatiaia, O Tempo, and RecordTV Minas.
The focus of the analysis is on the programs Palavra Aberta, Gastrd, and
Repérter RecordTV Minas. The methodology used is a case study based on the
framework for analyzing journalistic podcasts proposed by Maria Pilar Martinez-
Costa and Eva Lus Garate (2019). The results show that the outlets are investing
in this format but are still in an experimental phase, which opens up broad
possibilities for the expansion and development of content, as well as commercial
and editorial strategies.
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INTRODUCAO

A producéo de podcasts no Brasil tem se intensificado nos dltimos anos
com diversificacdo de conteddos em diferentes segmentos tematicos e
ampliacdo do consumo. De acordo com a PodPesquisa 2024/2025, da
Associacao Brasileira de Podcasters (ABPod), o Brasil tem quase 32 milhfes de
ouvintes de podcasts. O crescimento continuo dessa midia sonora no pais, tanto
em termos de producao quanto de audiéncia, reafirma a sua relevancia na rotina
dos brasileiros. O contetdo de audio digital, transmitido pela internet em sua
origem, se propaga em ambientes diversos com teméaticas e campos da
comunicacao variados. Pode-se destacar educagéo, humor, cultura nerd, cultura
gamer, saude e estilo de vida, entretenimento, esporte e, também, o jornalismo,
gue esta na centralidade deste trabalho. A pesquisa supracitada revela que os
podcasts de noticias lideram a preferéncia dos brasileiros (23,79%), seguidos
pelos de entretenimento (23,07%). Os episoédios de 30 a 60 minutos sao o0s
preferidos pela maioria dos ouvintes, sendo escolhidos por 50,43% dos
respondentes da pesquisa.

Apesar de o podcasting* se configurar como uma cultura relativamente

4 O termo podcasting normalmente se refere a pratica de criacdo e de transmissdo do conteddo
em audio ou em video. Enquanto podcast € o produto ou conjunto dos arquivos (Luiz & Assis,
2010).
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recente nos veiculos de imprensa nacionais, eles estariam atentos a tendéncias
de mercado, como aquela apontada pelo professor Scott Galloway, da
Universidade de Nova lorque: os podcasts estdo se consolidando como a midia
mais proeminente de 2025, a medida que as audiéncias migram dos meios de
comunicacao tradicionais para o digital (Buchwitz, 2025).

Faz-se importante mencionar que, além da estratégia institucional dos
veiculos de imprensa, alguns jornalistas também estdo sendo atraidos pelo
universo do conteaddo em &udio, e convivem na internet com a audiéncia
crescente nas plataformas e nos diversos dispositivos de reproducdo
disseminados na sociedade (Martinez-Costa & Gérate, 2019). A partir deste
cenario, os jornalistas, dentro ou fora dos veiculos de imprensa, especialmente
das radios, estdo contribuindo para fortalecer o potencial dos podcasts (Berry,
2016). A atuacao de jornalistas em podcasts nao vinculados aos veiculos de
imprensa pode provocar associagao entre o profissional e a organizagao, o que,
de certo modo, contribui para o rompimento de fronteiras entre ambos.

O podcasting abriu caminhos no jornalismo ao permitir experimentacdes
no que diz respeito a hibridizacdo de formatos, recuperacao de uma linhagem do
jornalismo narrativo ou ainda ao materializar, na pratica cotidiana, dinamicas
transmidiaticas e interativas (Santos e Miranda, 2021; Berry, 2015; Edmond,
2015). Pode-se afirmar, com base em Santos e Miranda (2021), que o podcast
se tornou também um lugar de redescoberta da palavra. Uma midia, na qual
audio € o elemento principal, circundada por conteados chamados
parassonoros, em video, fotos, infografias, animagdes, textos, links e hiperlinks,
caracteristicas que comecam a aparecer com a entrada do radio na internet, em
um movimento de radiomorfose, em que o radio se torna hipermidiatico e
expandido (Prata, 2009; Lopez, 2009; Kischinhevsky, 2016).

Neste cenario, os ultimos cinco anos mostram, de acordo com a
PodPesquisa 2024/2025, que os veiculos de imprensa produzem contetdo para
estas interfaces de acesso a produtos informativos, que visam aceitacao,
fidelizacdo da marca e asseguraram autoridade no espaco (Martinez-Costa &

Garate, 2019). Assim como ocorre na Europa, nas Américas e no Brasil, as
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empresas que atuam em Minas Gerais, nos ultimos anos, dedicam espaco para
0 universo do podcasting. Algumas delas, como as que aqui estudamos — Radio
Itatiaia, Jornal O Tempo e TV Record Minas — ja dispdem de veiculacao regular
de podcasts, com produtos sendo criados e disponibilizados nos portais de
noticia e nas plataformas de &audio. Conforme a PodPesquisa Produtor
2020/2021, da Associagao Brasileira de Podcasters, Minas alcangou o terceiro
lugar em producéo de podcasts no pais no periodo de 2020-2021, concentrando
6,78% do conteudo, atras apenas de Sao Paulo (35,52%) e do Rio de Janeiro
(10,47%), e junto com o Ceara, com 0s mesmos 6,78%. Estes trés estados da
Regido Sudeste concentram mais da metade da producéo nacional mapeada na
pesquisa. O Espirito Santo, também no Sudeste, conta com menor volume de
producao e contribui com 1,44% dos podcasts no pais.

A proposta da nossa pesquisa, que integra um conjunto de investigacoes
sobre podcasts do Grupo de Pesquisa Convergéncia e Jornalismo
(ConJor/UFOP) e do Laboratério de Experimentagbes Sonoras
(LES/FAFICH/UFMG)®, é conhecer caracteristicas da producdo de podcasts
jornalisticos de veiculos de imprensa em Minas Gerais. Para tal, o corpus foi
constituido com a selecao de trés produtos, de trés empresas reconhecidas no
mercado, sendo uma radio, a Itatiaia; um canal de televisdo, a TV Record Minas;
e um jornal impresso, O Tempo. Optou-se por estudar os produtos digitais, de
midias originalmente analdgicas, que estdo imersas no universo da internet.

A selecdo dos veiculos levou em conta a relevancia das empresas no
estado e na capital, a presenca na plataforma Spotify — a mais utilizada no Brasil
com quase 50% de preferéncia dos brasileiros, conforme a PodPesquisa
Produtor (2020/2021) e cujos dados foram confirmados na versao 2024/2025 do
mesmo levantamento. Considerou-se também a producédo e a veiculacdo de
podcasts ativas no ano de 2023, data da coleta dos dados aqui analisados e que

estdo inseridos em corpus ampliado de pesquisa sobre podcasts na América

5 Este artigo foi produzido com apoio das seguintes agéncias de fomento: Conselho Nacional de

Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), Fundacao Coordenacao de Aperfeicoamento

de Pessoal de Nivel Superior (Capes) e Fundagcédo de Amparo a Pesquisa do Estado de Minas
Gerais (Fapemig).
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Latina. Nos critérios para a escolha dos podcasts, foram priorizados produtos em
formato de reportagem jornalistica. No entanto, um dos objetos de analise, a
Radio Itatiaia, ndo contava, no momento da coleta de dados (maio de 2023), com
programas sendo desenvolvidos neste formato. Optou-se pelo Palavra Aberta,
gque apesar de ter um formato de mesa redonda, desenvolve cada episodio em
torno de uma pauta especifica, o que, entre outras questdes, o caracteriza como
um produto jornalistico. No caso de O Tempo, definiu-se por estudar o podcast
Gastrd, que traz o formato de reportagem e foi lancado na época da pesquisa. O
podcast trabalha uma pauta a cada episddio e trata de uma tematica, a
gastronomia, que apresenta forte identidade e identificagcdo com a cultura de
Minas Gerais. Ja na TV Record Minas, o podcast pesquisado foi o Repérter TV
Record Minas, um produto jornalistico que trabalha uma pauta diferente a cada
episodio, trata de assuntos, prioritariamente, ligados a cobertura local e
experimenta diferentes formatos, como reportagens e entrevista.

A proposta deste texto € produzir um estudo voltado a investigar a
producdo de podcasts ativa no ano de 2023, recorte temporal articulado com o
conjunto de pesquisas aqui mencionado. Por isso, definiu-se por centrar nosso
olhar em cinco episédios de cada podcast, com recorte recente naquele
momento, totalizando a escuta de 15 episodios. A investigacao pretende
estabelecer um didlogo com o corpus a partir das seguintes perguntas: Como 0s
veiculos de imprensa em Minas estdo desenvolvendo conteudos jornalisticos em
podcasts? Qual tipo de conteldo esta sendo produzido? Quais as caracteristicas
formais e narrativas dos podcasts jornalisticos em Minas? O que eles estdo
contribuindo para os veiculos de imprensa? Como a marca da midia influencia
a producdo de conteudo? Como e por que os podcasts conseguem atrair e
fidelizar audiéncias para os meios de comunicagao tradicionais? Como estao
utilizando a publicidade nos podcasts?

Em busca de compreender estas produgbes, a investigacao utiliza
categorias de pesquisa para podcasts jornalisticos propostas pelas
pesquisadoras Maria del Pilar Martinez-Costa e Eva Lus Garate (2019). As

autoras organizaram estas categorias em quatro grupos: aspectos formais,
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recursos de producdo, recursos narrativos e temas abordados. Dentre eles,
foram selecionadas 40 categorias para observacdo e qualificacdo dos
programas. A investigacao deste trabalho utiliza a metodologia de estudo de
caso, uma ferramenta de pesquisa cujo objetivo principal € conhecer e
compreender, de forma indutiva, a particularidade de uma situacédo. Por meio da
observacéo e da coleta de dados materiais, € possivel estabelecer hipoteses ou
teorias gerais. Segundo Yin (2014), é recomendado como método de pesquisa
em situacdes nas quais as principais questdes sdo as perguntas "como" e "por
que". No estudo de caso, o pesquisador € um observador externo que nao
controla o comportamento e a evolu¢do do caso; e o foco do estudo € um

fenbmeno contemporaneo (Martinez-Costa & Gérate, 2019).

1. PODCASTS

O ambiente do jornalismo em &udio era exclusivo das radios, até que a
internet passou a possibilitar a transmisséo de conteddo multimidia. A evolugéo
da tecnologia também facilitou 0 acesso a equipamentos para producdo de
conteudo, inicialmente com a popularizacdo dos computadores e, em seguida,
com os celulares e smartphones. Surge, neste cendrio, um movimento de
remediacdo® deste contelido, em que os veiculos sentem a necessidade de
marcar presenca nos novos ambientes. No inicio dos anos 2000, o pioneirismo
do Brasil e da pesquisa sobre podcasts é registrado por autores como
Kischinhevsky (2024).

Antes disso, no entanto, conforme os pesquisadores Jodo Miranda e
Silvio Santos (2021), no fim dos anos 90 e inicio do século XXI, come¢ou no
mundo todo o movimento de migracdo da radio analogica para a digital. Nesse

contexto, houve um periodo de apreensdo pelo futuro da radio, com a

6 O conceito de remediacdo foi elaborado por Jay David Bolter e Richard Grusin (2000). A
remediacao pode ser considerada um didlogo entre as midias, que gera movimentos de transicdo
constante e uma influéncia mutua. A internet incorporou meios tradicionais, mas 0s meios
tradicionais também incorporam caracteristicas da internet (Thurler, 2005). O radio transmitido
nas ondas hertzianas também esta disponivel na internet. Existem casos em que a remedigdo é
idéntica, mesmo passando do analdgico para o digital, e casos em que ocorrem mudangas de
um conteddo para o outro. Neste contexto, podemos pensar na remediacdo das midias sonoras,
com a evolucéo do podcasting e das plataformas de audio (Bolter & Grusin, 2000).
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possibilidade do switch-off (desligamento) das transmissfes analOgicas, que
ocorreram em poucos paises, mas nao é o caso do Brasil. Porém, depois de um
periodo de turbuléncia, a radio se adaptou a internet (Miranda & Santos, 2021).
O desenvolvimento da internet possibilitou também um novo modelo de réadio,
com programacdo hertziana nos portais. Também surgiram as webradios,
emissoras com transmissao exclusiva na web (Prata, 2009). Como definem
Santos e Miranda (2021), ocorreram mudancas significativas e o radio tornou-se
um meio interativo, mais participativo, mais compartilhavel, assincrono, repetivel,
reprodutivel, procuravel, sob-medida, descontinuo, hipertextual, nao-linear,
convergente e on-demand. O radio também abracou formatos sonoros outros e
novas praticas.

Neste contexto, surge o podcast, ndo como um competidor — embora
também o pudesse ser —, mas sim como um formato e uma plataforma
alternativos a radiodifuséo (Santos & Miranda, 2021). O podcast passou a trilhar
um caminho autdbnomo, cresceu e provocou movimentos de deslocamento do
radio hertziano. Tornou-se um formato de conteddo, predominantemente em
audio, mas também em video, como os videocasts, e ndo apenas uma forma de
distribuicdo. Santos e Miranda (2021) destacam também que o crescimento
significativo, inicialmente, nos mercados de lingua inglesa e espanhola,
transformou o podcast em um produto financeiramente atrativo e com
possibilidades para formatos publicitarios, monetizacdo, patrocinio, assinatura,
eventos, merchandising e até doacdes. Atualmente, estes contelddos sédo
produzidos tanto por emissoras de radio como por outros veiculos de imprensa
— jornais, revistas, TVs e portais — e grupos de comunicacédo, além de produtoras
de podcasts, pequenos produtores independentes e amadores, entre outros.
Esta diversidade de formas de producdo da origem a grupos de ouvintes com
caracteristicas diferentes do publico do radio hertziano, o que chama a atencao
dos veiculos de imprensa. Outra questdo que tem proporcionado o interesse
desses veiculos pela producéo de podcast é o crescimento do consumo de audio
ndo linear em automoveis. A audiéncia neste espaco era de amplo dominio das

emissoras de radio (Newman, 2018).
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Da mesma forma, é relevante destacar a possibilidade de escuta de
podcasts em dispositivos moveis, principalmente por jovens, qgue consomem 0S
conteddos ao mesmo tempo em que realizam as mais variadas atividades
(Martinez-Costa & Géarate, 2019). Santos e Miranda (2021) reforcam que o0s
podcasts passaram a ter o objetivo de levar 0s ouvintes aos principais produtos
dos veiculos de midia. E comum que estas empresas utilizem o contetdo
audiovisual como podcast, ou seja, fazem uma transposicdo de conteudo e
marcam presenca em plataformas digitais como o YouTube e o Spotify. O
podcasting, entdo, torna-se mais uma forma de extensdo para a imprensa do
que de disrupcdo. Neste aspecto, conteudos utilizados em radio ou TVs, por
exemplo, séao transformados em podcasts.

Para a realizacdo desta investigacdo é importante fazer uma reflexao
sobre os conceitos que cercam o jornalismo e seus formatos e os cenarios
apresentados por pesquisas de mercado. A PodPesquisa Produtor 2020-2021
mostra que, entre oito segmentos recortados, 0 jornalismo apareceu como 0
sexto, sendo 7,8% do contetdo produzido no pais. Podcasts de comunicacéo,
com 13%, lideram a producao, seguidos pela teméatica educacédo (12%). Além
disso, 26,9% dos produtos analisados ndo se enquadraram em nenhuma das
oito categorias. Com variacbes nos Uultimos cinco anos, o jornalismo se
consolidou como preferéncia dos ouvintes, tendo chegado ao primeiro lugar,
como informamos a partir da Podpesquisa realizada em 2024/2025.

Mas como identificar um produto jornalistico? Barbara Falcdo e Ana
Temer (2021) reforcam a ideia de que a delimitacdo sobre o que é jornalismo
nao é uma reflexao fechada. Produtos considerados jornalisticos publicados com
periodicidade podem né&o ser, dependendo da esséncia e estilo. Da mesma
forma que produtos distintos, que ndo se parecam com jornal, podem passar a
ser considerados jornalisticos. Groth (2011) destaca que jornais e revistas séo
obras culturais, sendo a cultura um conjunto de criagbes mentais humanas, que
mudam e crescem de forma continua. Este recorte académico acerca do
jornalismo feito pelo autor é oficialmente nominado Ciéncia dos Jornais. Groth

(2011) ainda enumera quatro caracteristicas fundamentais para analise e
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identificacdo de um produto jornalistico: a periodicidade, a universalidade, a
atualidade e a publicidade.

Nesta reflexdo, entende-se a periodicidade como relacionada ao tempo,
mas também a continuidade e a unidade de sentido de determinado veiculo.
Também esta relacionada ao modo de vida das pessoas e € importante para
diferenciar o jornalismo de outras publicagdes, como boletins, cartilhas e
circulares. A universalidade é relacionada ao conteudo e contribui ao
conhecimento de mundo das pessoas e a tomada de decisdes. A atualidade &
relacionada ao compromisso jornalistico com o presente, com o agora. No jargado
profissional, é relacionado ao factual. A publicidade, conforme o conceito de
Groth (2011), é relacionada ao acesso ou a capacidade de acesso do publico ao
jornal.

Uma das premissas do jornalismo enquanto conhecimento, segundo
Meditsch (1992) apud Falcédo e Temer (2019, p.8), “é uma légica generalista, que
mantém a comunicabilidade entre o fisico, o advogado, o operario e o filésofo”.
N&o que o jornalismo busque o consenso de ideias, mas a compreensao das
singularidades, assim como aponta Meditsch (1992) na Teoria Dialética do
Jornalismo. O autor defende que tudo que aguce a atencdo, o interesse, a
participacéo, que produza atitude e sirva para o corpo e a mente das pessoas,
pode virar matéria de jornal.

Para analisar a producédo de podcasts jornalisticos, € relevante fazer ainda
uma explanacdo sobre a reportagem em audio no radio. Conforme Arnaldo
Zimmermann e Valci Zuculoto (2021), existem especificidades em comum entre
os formatos de reportagem radiofénica e o podcast jornalistico, com varias
similaridades entres os dois. Os autores reforcam que o Brasil se encontra hoje
em uma segunda geracao de podcasts, que consolida a chamada “era de ouro”
no consumo de audio pela internet e expande o espac¢o do jornalismo dentro de
uma nova cultura de uso da voz.

Zimmermann e Zuculoto (2021) destacam que, com 0 avango da escuta
de arquivos de audio em novas interfaces e a necessidade de rejuvenescimento

da audiéncia radiofonica, as emissoras de radio passaram a produzir e a
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disponibilizar aos ouvintes boa parte do conteddo jornalistico de sua
programacao em formato de podcasts. Nota-se com estas agdes um avanco do
jornalismo na cultura do podcasting. Como estratégia digital dos meios de
comunicacdo, Martinez-Costa e Garate (2019) acreditam que os podcasts
noticiosos sdo uma oportunidade para se explorar, corrigir e reinventar o estilo

de contar noticias, longe de serem apenas uma moda passageira.

3. A PESQUISA

O corpus desta pesquisa, como informado, é constituido por trés podcasts
de trés veiculos de Minas Gerais, sendo um jornal, O Tempo; uma radio, a
Itatiaia; e um canal de televiséo aberta, a TV Record Minas.

O jornal O Tempo, em 2023, recorte temporal apresentado neste artigo,
era o impresso diario com a maior tiragem do estado, com 9.453 impressoes,
conforme dados divulgados pelo portal Poder 360 (2023). A definicdo pelo
contetido do O Tempo como objeto de estudo foi motivada, além desta lideranca
de tiragem, pelo veiculo possuir producédo ativa de podcasts no ano de 2023, o
gue nao foi identificado, por exemplo, na época, no Estado de Minas, que disputa
com o Tempo a lideranca entre os jornais produzidos em Minas.

O Tempo é publicado pela Sempre Editora, uma empresa do Grupo Sada,
de propriedade do empresario e politico Vittorio Medioli. A sede fica em
Contagem, na Regido Metropolitana de Belo Horizonte. O jornal foi fundado em
1996 e, desde entdo, vem ampliando sua representatividade no Estado. Além do
impresso, conta com portal, um canal de video no YouTube, escritorio em
Brasilia e esta presente em sites de redes sociais e em plataformas de audio,
onde disponibiliza o contetdo dos podcasts; o Grupo Sada ainda conta com o0s
jornais O Tempo Betim e Super Noticia, que ja chegou a ser um dos periédicos
mais vendidos no Brasil, mas hoje € impresso semanalmente. O nome O Tempo,
inclusive, foi herdado do periédico de Betim (O Tempo Betim, 2014), o mais
antigo da empresa.

A Radio Itatiaia é considerada a principal emissora de Minas Gerais e esta

entre uma das trés maiores do pais (ltatiaia, 2023). Segundo informacdes
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divulgadas pela propria emissora (Itatiaia, 2023), a Itatiaia conta com a maior
audiéncia de radio do Brasil com mais de 3,4 milhdes de ouvintes unicos. O
veiculo possui programacao voltada ao jornalismo, esportes, prestacdo de
servicos e entretenimento. Desde 2021, faz parte do grupo empresarial
comandado por Rubens Menin, que possui também o canal CNN Brasil, a
Construtora MRV e o Banco Inter (Poder 360, 2021). A Rede lItatiaia € composta
pela Radio Itatiaia AM e FM e mais quatro emissoras no estado, localizadas em
Juiz de Fora, Montes Claros, Ouro Preto e Varginha. Esta presente na internet
com a programacao ao Vivo, portal de noticias, canais no YouTube, sites de
redes sociais e plataformas de audio, onde disponibiliza os podcasts.

A TV Record Minas foi escolhida para a pesquisa frente a outras
emissoras, por ter uma producédo de podcasts regular e consolidada, inclusive
com prémios de jornalismo nesta modalidade de conteldo. A emissora é a
segunda em audiéncia no Estado, ficando atrds da TV Globo. Apesar disso,
conta com crescimento expressivo nos Ultimos anos e € o canal que mais produz
e exibe conteudo local atualmente, com 38 horas semanais de programacao,
conforme dados da empresa (TV Record Minas, 2024). Ainda segundo a propria
empresa, a Record TV Minas € a Unica emissora que vem apresentando
crescimento de audiéncia nos ultimos anos em Minas, com indice de mais de
25%. Conta com outras trés afiliadas no estado e area de abrangéncia de 599
dos 853 municipios mineiros, também esta presente na internet com o R7 Minas,
editoria do portal R7, em sites de redes sociais, no YouTube e nas plataformas
de &udio.

Como ja mencionado, para o estudo foram escutados e coletados dados
de 15 episodios, cinco de cada um dos podcasts estudados. As categorias
definidas para analise da pesquisa sao propostas por Maria Pilar Martinez-Costa
e Eva Lus Garate (2019) para estudos de podcasts jornalisticos. Sao quatro
grupos principais: aspectos formais, recursos de producéo, recursos narrativos
e temas abordados, com 40 categorias no total. Entre os aspectos formais, foram
avaliados o titulo do podcast, a descricdo do podcast, o veiculo jornalistico de

origem, o estado de origem, a data de inicio da veiculacéo, a periodicidade, o

58 Cambiassu, v. 20, n. 35 = Jan./Jun. 2025 | ISSN 2176-
5111

Universidade Federal do Maranh&o

Cursos de Comunicagéo Social — Jornalismo / Radio e TV / Relagdes Publicas

Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo — Modalidade Profissional (PPGCOMPro)



A

(A i 155U

_

Estudos em Comunicagao | ISSN 2176-5111

nome do episédio, descricdo do episddio, a duracdo, a data de langcamento do
episédio, o nome do apresentador, a equipe de producdo. Essas informacdes
contribuem para a presenca do produto na plataforma, sua identificacdo pelo
sistema e pela audiéncia e ainda o conectam com o veiculo proprietario.

Com relacéo aos recursos de producédo, foi observada a presenca ou
auséncia de elementos como capa, musica-tema, efeitos sonoros, sonora de
voz, arquivo; complexidade de producdo (alta, média, baixa), funcdo do
apresentador (comunicador, moderador, locutor), participacdo de colaboradores,
participacdo de convidados, tipo de dialogo (formal, conversacional, informal)
publicidade (nimero de anuncios e nimero de marcas). Para a observacao dos
recursos narrativos, foram registrados o tipo e o formato dos programas.
Identificou-se a presenca ou auséncia de: abertura genérica, abertura com
comentario, noticia, cronica, opinido, reportagem, entrevista, mesa-redonda,
debate, humor e trechos dramatizados. Em relacdo ao estudo das teméticas foi
utilizada, assim como em Martinez-Costa e Géarate (2019), a classificacdo do
Digital News Report (2016) para noticias. A divisao foi em tipo de pauta e editoria,

conforme o Quadro a sequir:

Quadro 1. Classificacdo das noticias

Hardnews Softnews
Internacional Entretenimento e celebridades
Politica Estilo de vida
Economia e Negdcios Cultura e arte
Salde e Educacao Esportes

Jornalismo regional e comunitario (Cidades)
Ciéncia e Tecnologia

Meio Ambiente

Seguranca e Justica (Policia)

Fonte: Elaborado pelos autores

Os programas selecionados seguiram critérios semelhantes: os dois
primeiros postados em 2023 e os trés ultimos — levando em conta a data limite

de 27 de maio de 2023 como o corte.
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* Reporter RecordTV Minas: analisados os episodios lancados em 12
janeiro e 23 de janeiro; 13 de abril, 8 de maio e 19 de maio.

* Gastré: os cinco episodios sdo de maio, més em que o0 podcast
comecou a ser veiculado. Foram objetos da analise dois episodios de
11 de maio e programas postados nos dias 23, 24 e 25. Cabe destacar
que os episodios de 11 de maio foram os dois primeiros programas da
série.

+ Palavra Aberta: considerados os episddios de 14 de janeiro e 4 de

fevereiro e dos dias 13, 20 e 27 de maio.

A coleta dos dados durante a escuta proporcionou uma visdo ampla dos
produtos. Os resultados, organizados e registrados na planilha, contribuiram

para entender melhor a producéo dos podcasts.

3.1 Gastrd

O Gastrd é uma iniciativa do jornal O Tempo. Como ja mencionamos, O
Tempo conta ainda com portal, escritério em Brasilia, canal de video no
YouTube, esta presente nas midias sociais e em plataformas de &udio. Todos
0s espacos levam o nome do jornal, indicando um fortalecimento da marca entre
as audiéncias nas diferentes midias.

E no contexto de toda esta estrutura que os podcasts s&o produzidos no
veiculo. Os produtos sdo disponibilizados em uma area do portal chamada Canal
O Tempo, que conta com a se¢do Podcasts, disponivel no menu principal do
site, em que o jornal disponibilizava 25 produtos, em 2023, de diferentes
tematicas e estilos, alguns sendo os programas veiculados na radio, que operou
até janeiro de 2025. Foi a partir desta area que se deu a sele¢édo do produto a
ser analisado.

Apesar de agregar o conteudo no portal, o jornal O Tempo no Spotify
conta com os produtos dispersos e desagregados, tendo cada podcast seu canal
préprio. Mesmo os produtos da empresa contando com uma capa padréao, 0s

resultados de busca ndo agrupam o conteudo da empresa.
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A escolha do podcast Gastrd para objeto da pesquisa, em meio a diversos
produtos do O Tempo, levou em conta alguns aspectos. O programa €
desenvolvido para ser um podcast, as pautas sdo voltadas ao jornalismo
gastrondémico — apesar de ser uma temética fixa e de quase sempre soft news,
a editoria possui muita identidade com Minas Gerais — e 0 podcast foi lancado
no més de realizacdo deste estudo (maio de 2023), ou seja, era um produto novo.

Com relagdo aos aspectos formais analisados, cabe destacar,
inicialmente, que o Gastro tem apresentadora fixa, a jornalista Lorena K. Martins,
especializada no tema e com experiéncia na cobertura gastronémica em Minas
Gerais pelo préprio jornal. Além de apresentadora, Lorena exerce a funcéo de
reporter e entrevistadora.

O slogan conta com uma frase criativa na abertura, que remete a tematica
proposta e segue com informacdes sobre o conteudo e a periodicidade: “O
podcast que nédo vai te deixar passar vontade. Toda terca e quinta-feira, as
principais dicas para comer bem, desfrutar-se da boa gastronomia e se divertir
na capital dos bares e regido metropolitana”.

Na descricdo, o produto indica que os programas serdo lancados toda
terca e quinta, mas na plataforma Spotify, o que se observou é que a
periodicidade ndo é seguida a risca. Os programas também séo lancados em
outros dias da semana. Dos cinco analisados, por exemplo, um foi lancado em
uma gquarta-feira.

O tempo de cada episodio também é variado, mas todos podem ser
considerados curtos, tipo pilulas. O menor foi de 2°’27” — Fartura faz homenagem
a Dona Lucinha, Defensora da Gastronomia Mineira — e 0 mais longo, de 5’56”
— Queijos artesanais de Minas Gerais e a importancia de apoiar nossos produtos.

Sobre os titulos, eles entregam de forma direta qual serd a pauta
abordada. Uma lacuna identificada ¢é a falta de citacdo em texto ou em audio da
equipe de profissionais envolvida na concepc¢éo dos episodios.

Em relacdo aos recursos de producao, observou-se que o programa conta
com canal proprio no Spotify e uma capa com a logomarca do jornal, utilizada

em todos os podcasts da empresa, e 0 nome do produto. Percebe-se um reforgo

61 Cambiassu, v. 20, n. 35 = Jan./Jun. 2025 | ISSN 2176-
5111

Universidade Federal do Maranh&o

Cursos de Comunicagéo Social — Jornalismo / Radio e TV / Relagdes Publicas

Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo — Modalidade Profissional (PPGCOMPro)



A

(A i 155U

_

Estudos em Comunicagao | ISSN 2176-5111

de marca no produto.

A trilha musical usada como BG nos cinco episodios € a mesma, o0 que,
de certa forma, contribui na identificagdo do contetdo, mas pode se tornar
cansativa e repetitiva. Também foi identificado o uso de efeitos sonoros, audio
de arquivo e sonoras de entrevistados. Pode-se constatar que, apesar de 0s
episédios serem de curta duracdo, o podcast utiliza de recursos de audio
disponiveis para enriquecer a experiéncia do ouvinte.

Também ndo ha um formato fixo para o desenvolvimento das pautas, que
podem ser de servico, resenha, reportagem externa, participacédo de convidados
e até opinido, ou seja, o podcast experimenta diferentes estilos jornalisticos
dentro de uma tematica fixa, que € a gastronomia. O experimentalismo também
€ identificado na abertura, que em um dos episddios conta com comentario
inicial, estilo cabeca, e os demais ja se iniciam com o desenvolvimento do texto.
A apresentadora ainda utiliza uma linguagem mais despojada, porém, dentro dos
limites formais em que se enquadram um produto jornalistico.

Os episddios analisados do podcast ndo possuem anuncios de
publicidade, nem utilizam outros formatos comerciais. Porém, € importante
ressaltar que, apés o recorte de analise, o Gastré comecou a veicular publicidade

nos episédios subsequentes.

3.2 Repoérter RecordTV

A experimentacdo de formatos também foi identificada no Reporter
RecordTV Minas, da TV Record Minas. Antes de descrever sobre as
caracteristicas do produto da emissora de TV, cabe fazer uma breve explicacdo
sobre a definicdo deste objeto de estudo.

Entre as emissoras de TV aberta da capital Belo Horizonte, a RecordTV
tem trabalhado o podcasting de forma constante desde janeiro de 2022, sendo
inclusive premiada nacionalmente com a série Empreender para viver, lancada
em 2022.

A emissora mantém na plataforma Spotify um canal Unico, intitulado

RecordTV Minas onde disponibiliza toda a sua producéo. A estratégia ndo é
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recorrente nos veiculos de imprensa, que normalmente criam um canal para
cada produto. Ao longo da pesquisa observou-se que tal formato agrega valor a
marca, e facilita a busca pelos contetdos produzidos. Constatou-se também que
a Record mantém dois podcasts com producao regular, entre eles o Repdrter
RecordTV Minas, objeto deste estudo, que teve seu langamento em abril de
2022. No portal R7.com, os podcasts sao disponibilizados para acesso em uma
pagina dedicada ao conteudo.

A emissora também tem uma producdo de podcasts de conteudo
patrocinado. Nestes casos, as capas dos programas sdo diferenciadas e o
patrocinio € informado inclusive na peca gréfica, o que deixa a publicidade
transparente junto a audiéncia. Estas séries de episodios sdo disponibilizadas
no mesmo canal de Spotify da emissora. O trabalho com formatos
comercializados recorrentes mostra que a RecordTV Minas conta com uma
estratégia comercial para este tipo de conteudo.

Em relacdo aos aspectos formais pesquisados, o Reporter RecordTV
informa, em sua descricdo, ser um programa semanal, porém, esta periodicidade
nao € seguida como regra para a veiculacdo de novos episédios. Foi percebido
intervalo de tempo divergente do anunciado: os trés episoddios mais recentes
estavam datados de 13 de abril, 8 de maio e 19 de maio.

O tempo de cada episdédio também varia bastante. O menor tem menos
de dez minutos, 6'57”, e o maior tem mais de uma hora, 1h 17°31”.

As descricbes dos episodios sdo bem completas, inclusive com ficha
técnica, que também é citada no audio. Trata-se de uma informacgéo importante,
gue nao aparece nos produtos dos outros veiculos. A descricdo do canal é
genérica — “Confira podcasts e conteudos exclusivos produzidos pelas equipes
da RecordTV Minas e do Portal R7” — mas vai de acordo com a estratégia de
agregar todos os podcasts no mesmo espaco. E cada episédio também conta
com a descricédo da série: “O Reporter RecordTV Minas é um podcast semanal,
que traz assuntos que estao em pauta em Minas Gerais”.

Com relacdo ao apresentador, ele varia, sendo o mais recorrente, trés

vezes, 0 jornalista Pablo Nascimento; um episodio é apresentado por Shirley
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Barroso e outro por Jodo Pedro Gruppi. As equipes também variam dependendo
do episddio, mas cabe destacar que o0s apresentadores sdo jornalistas,
reporteres e entrevistadores. Eles estdo naquela condi¢cdo pelo jornalismo.

O Repoérter RecordTV utiliza-se de uma gama variada de recursos de
producdo e também de géneros narrativos. A estratégia permite que a emissora
faca diversas experimentacfes no contetdo, que inclusive complementa e
conversa bastante com o conteddo da TV. Além disso, traz para o podcast uma
identidade da linguagem da TV Record quando, por exemplo, no episédio
“Podcast traz versao estendida de entrevista com promotor acusado de matar a
esposa em BH”, é disponibilizada a entrevista completa com o promotor. O
programa tem uma hora e dezessete minutos. A entrevista foi paraa TV de forma
editada. Neste episddio também é possivel observar o estilo de jornalismo
policial de TV, com tom mais popular e sensacionalista.

Todos os episédios desenvolvem uma pauta quente no noticiario factual.
O formato de entrevistas € 0 mais recorrente, mas também varia. O episédio
“Mulher que n&o soube da morte da mae por ser analfabeta aprende a ler pela
EJA” € uma reportagem especial sobre educagao com apresentacao de dados,
entrevistas e personagens.

Interessante também a constru¢do do episédio “Repdérter da madrugada
e triatleta, Virginia Nalon revela rotina e personagens do dia a dia”, que entrevista
uma jornalista da prépria emissora. Ela narra suas experiéncias como atleta,
passando por um género de estilo de vida e esporte voltado a entretenimento.
Ao longo do programa, porém, também é desenvolvida uma pauta de cidades,
com foco para os recorrentes atropelamentos de ciclistas ocorridos no primeiro
semestre de 2023 em Belo Horizonte. O episodio passeia por hardnews e soft
news e por diversas editorias: entretenimento, estilo de vida, esportes, policia e
cidades. Dos 15 episodios analisados na pesquisa, este € o mais experimental.

O podcast Reporter RecordTV trabalha com tematicas que estdo em
pauta e o conteudo geralmente é complementar ao contetdo exibido nos jornais
da TV. As pautas sao factuais e sado desenvolvidas de maneira criativa, no

sentido de experimentar novas maneiras de contar a noticia, diferente dos
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formatos padrdes da TV.

3.3 Palavra Aberta

O terceiro podcast analisado, o Palavra Aberta, possui a caracteristica de
trabalhar diferentes editorias, com pautas sempre focadas no hardnews. Em sua
descricdo, o programa da Radio Itatiaia j& € bem objetivo, deixando claro o que
o ouvinte vai encontrar ali: “Espaco de discussdo sobre assuntos polémicos,
sempre apresentando ponto e contraponto”.

Antes de detalhar os resultados da pesquisa no Palavra Aberta, é
importante mencionar a relevancia da Radio Itatiaia ndo apenas para Minas
Gerais, mas também para todo o Brasil. Em 2022, a Itatiaia foi apontada como a
radio mais ouvida do Brasil (Itatiaia, 2022). Sdo 140 mil ouvintes por minuto,
alcancando, em um més, 3,2 milhdes de ouvintes pela antena e pela internet,
sendo 1,14 milhdo em plataformas digitais. Outro dado relevante é que o
aplicativo da Itatiaia é o app de radio mais baixado no pais, com cerca de 1,3
milhdo de downloads, conforme ranking da Apple e da Play Store (Itatiaia, 2022).
Os numeros mostram que a radio, que completou 70 anos em janeiro de 2023,
possui ampla audiéncia nas redes. Em seu portal, a Itatiaia tem uma secao
denominada Itacast, onde apresenta sua producéo de podcasts, entre eles o
Palavra Aberta.

JA no Spotify, observou-se que o0s produtos da Itatiaia estédo
desagregados, cada um tem o seu proprio canal, as capas hdo contam com uma
identidade visual convergente, dificultando a identificagdo por meio de
visualizacdo na busca, e os titulos e descricbes ndo reforcam a marca. Ao
contrario, a estratégia da TV Record Minas, na busca pelo nome da empresa, ja
traz como resultado os produtos disponibilizados na plataforma.

Além de estar no Spotify, o Palavra Aberta é uma producgéo no formato de
video, que vai para o canal do YouTube e ainda é veiculado na radio. Os
programas estdo disponiveis no portal, publicados como noticia, na pagina
Itacast, onde o produto do YouTube é divulgado junto ao texto.

Dos trés podcasts, o Palavra Aberta € o mais antigo. Foi lancado em
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setembro de 2019. Entre os aspectos formais, ele é o programa que segue a
risca a periodicidade informada — semanal —, sendo lancado todos os sabados.
Em relacdo ao tempo de cada episodio, é o podcast que apresentou menos
variagao: o menor programa tem 19'30” e o maior 25’°15”. Isto mostra que segue
um formato regular, conservador.

Os apresentadores do Palavra Aberta séo fixos, Kéatia Pereira e Eustaquio
Ramos, jornalistas que atuam na R&dio Itatiaia. Nomes de expressdo no
segmento do audio, em Minas, e com forte identidade com o veiculo e sua
audiéncia.

Em relacdo aos demais recursos de produgéo e aos géneros narrativos,

0 programa experimenta pouco, e mantém um formato bem definido e fixo. A
linguagem utilizada é a mesma da radio - jornalistica, formal e tradicional - mas
ao mesmo tempo, popular. A ltatiaia leva sua identidade para a internet, e inova
pouco, tanto no formato, como na linguagem. As pautas passeiam nas editorias
cidades, economia, politica e policia.
Mesmo sendo um produto ja bem moldado, quase a completar quatro anos, o
programa tem emocdo. O formato de debate, conduzido pelos dois
apresentadores, sempre traz dois convidados, que apresentam pontos de vista
divergentes em relacdo a pauta. Este conflito de ideias gera tensdo nos
programas e contrapontos acalorados.

Destaca-se em um dos episédios do Palavra Aberta um debate sobre a
descriminalizagdo da posse de drogas para uso pessoal, com a participacdo de
um promotor de Justica totalmente contrdrio a descriminalizacdo e uma
advogada criminalista, defensora da pauta. As explanacfes sobre a tematica
foram completamente opostas, deixando para o ouvinte a avaliagdo sobre as
ideias ali colocadas.

Em outro episédio, onde discutiu-se leis trabalhistas, o conflito foi
observado entre uma procuradora do Ministério Publico do Trabalho,
apresentando ali o ponto de vista de defesa aos trabalhadores, e uma
representante da Federacao das Industrias, em defesa do empresariado.

A pesquisa mostra que, dentre os veiculos de Minas Gerais analisados, a
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Itatiaia foi o primeiro a embarcar no mundo do podcasting. A0 mesmo tempo, é
possivel identificar que a intencdo da radio ndo € inovar na linguagem nem
experimentar novos formatos de producdo, mas levar sua identidade para as
novas midias e produtos digitais, como o podcast. Outro ponto de destaque é
que, dos trés veiculos, na Itatiaia ndo se observa publicidade. Constata-se que
a Itatiaia quer manter sua audiéncia agregada a marca, mesmo que em midias
e plataformas distintas. O publico que esta deixando de ouvir a emissora na

antena esta encontrando a Itatiaia nas plataformas digitais.

4. Consideracdes finais

O estudo constatou que parte da imprensa mineira identificou a
necessidade de se consolidar no universo do podcasting ao oferecer produtos
que trabalham conteldos ampliados nos veiculos e empresas lideres de
audiéncia, mercado e com as marcas mais conhecidas, como as trés aqui em
tela: Radio Itatiaia, Jornal O Tempo e TV Record Minas, independentemente de
o modelo de negdcios estar centrado em uma emissora de radio hertziana. Ao
percorrer as categorias de pesquisa para podcasts jornalisticos propostas pelas
pesquisadoras Maria Pilar Martinez-Costa e Eva Lus Garate (2019) e explicadas
ao longo do texto, apresentamos um apanhado dos achados da pesquisa por
veiculo pesquisado.

A ltatiaia, cujo modelo de negdcio estd baseado em transmisséo
hertziana, comecou a trazer seu contetdo para as plataformas digitais de forma
pioneira, em podcasts como o Palavra Aberta, que iniciou o canal no Spotify com
episédios postados a partir de 2019. O podcast estabelece uma relagdo direta
com o formato principal de conteddo trabalhado pela emissora, a palavra
transmitida em audio. Este aspecto amplia a possibilidade de transmissao do
conteudo e de alcance da audiéncia, com o espraiamento do audio em mais de
um ambiente ou plataforma. O jornal O Tempo também contava com uma
emissora de radio na ocasido da pesquisa, facilitando, do ponto de vista da

estrutura material e de profissionais, a criacdo de podcasts. Um dos exemplos
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de foco na producdo em midia sonora € que a pagina de podcasts do jornal O
Tempo disponibiliza um grande volume de titulos, incluindo programas e quadros
diarios veiculados na radio. Na TV Record, observamos que o podcasting é
trabalhado como estratégia de visibilidade e expansdo da marca para outras
midias. A emissora também conta com estratégia comercial para o formato. A
experimentacdo dos formatos e da estruturacdo do contetdo é identificada de
maneira recorrente nos episédios do Reporter RecordTV Minas.

Se, por um lado, os contetudos produzidos pelos veiculos apontam para
diversidade tematica; por outro, os inserem em um territério fronteirico entre as
caracteristicas do jornalismo, apontadas na andlise, e o experimentalismo. A
auséncia de um formato definido para os podcasts, como observa-se no Gastré
e no Reporter RecordTV Minas, pode operar tanto como uma experimentacao
para verificar as preferéncias da audiéncia e a inovacgéo dos profissionais quanto
um problema no que diz respeito a fidelizagdo de ouvintes. Identifica-se a
predomindncia de debates e entrevistas, caracteristicos do jornalismo. A
publicidade ainda é pouco recorrente, mas percebe-se uma tendéncia a ser
potencializada, a partir do crescimento da audiéncia e do fortalecimento das
marcas neste espaco.

Por fim, constata-se que ainda ndo existe nos veiculos mineiros
pesquisados uma estratégia voltada a producao exclusiva para o segmento do
podcasting, que funcione de forma independente das redacdes ja constituidos
por estes veiculos, com profissionais proprios e dedicados para a criacao deste
contetdo. Os mesmos trabalhadores que estdao exercendo uma atividade
principal dentro da empresa € que sdo convocados pelas chefias para
desempenhar uma nova funcdo em seus respectivos regimes de trabalho. Trata-
se de questdo delicada no mercado de trabalho jornalistico de podcasts,
considerado emergente, mas ainda embrionario e experimental. Se este estudo
nao pode apresentar conclusées sobre todos os veiculos de imprensa de Minas,
se permite fazer as considera¢fes aqui apresentadas a partir de trés deles que

representam parcela significativa do mercado.
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