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RESUMO: Uma industria que propaga a ideologia das classes dominantes; reproduz a
estrutura da sociedade capitalista; transforma a cultura em mercadoria; e padroniza e
cria esteredtipos ao mesmo tempo em que sente necessidade de produtos novos e
individualistas. Este trabalho pretende estudar o fenémeno da industria cultural no
jornalismo de arte brasileiro, a partir de conceituacées desenvolvidas pelos tedricos da
Escola de Frankfurt, principalmente Theodor Adorno e Max Horkheimer, e pelo
socidélogo francés Edgar Morin. Para tal, propde-se um estudo de caso em que, através
da analise de conteudo, serd explorada uma edicdo da revista BRAVO! com o objetivo

de identificar a presenca da industria cultural na publicagdo.
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ABSTRACT: An industry that propagates the ideology of the ruling classes; reproduces
the structure of capitalist society; transforms culture into a commodity; and
standardizes and creates stereotypes while feels the need for new and individualistic
products. This work aims to study the phenomenon of cultural industry in brazilian art
journalism, from concepts developed by theorists of the Frankfurt School, especially
Theodor Adorno and Max Horkheimer, and the french sociologist Edgar Morin. To this
end, we propose a case study in which, through content analysis, we explore an issue
of the magazine BRAVO! aiming to identify the presence of cultural industry in the

publication.
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1 INTRODUGCAO

As Teorias da Comunicacdo — fruto dos esforcos em se conhecer a
comunicacdo — sdo um modo de interpretar e compreender a realidade, dentre tantos
outros. Elas sofrem modificacdes conforme a mesma se altera, assim como dependem
intrinsicamente do contexto histérico. Uma teoria é um argumento (ou um conjunto
de argumentos) que explica ou assimila um fendmeno ou uma conexdo de
fendmenos.

Entre tantas teorias da comunicacdo, a Escola de Frankfurt (local e teoria
social), surgida no final de 1920 e inicio de 1930, destaca-se por contribuir para o
renascimento intelectual da Alemanha apds a Segunda Guerra Mundial e por,
sobretudo, apresentar pela primeira vez, em 1947, o conceito de industria cultural —
termo que veio a se tornar de extrema importancia para os estudos comunicacionais e
as anadlises de midia. Os pesquisadores desta escola abordaram “[...] um leque de
assuntos que compreendia desde os processos civilizadores modernos e o destino do
ser humano na era da técnica até a politica, a arte, a musica, a literatura e a vida
cotidiana” (RUDIGER in HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2014, p.132). Além da Escola
de Frankfurt, Edgar Morin, antropdlogo, socidlogo e filésofo francés, também
desenvolveu o tema da industria cultural de forma menos negativista, na década de
1960, atribuindo a ela a manuteng¢do do consumo cultural e artistico.

Tal tépico, desenvolvido durante o século XX, faz-se presente na drea das
ciéncias humanas e pode influenciar o mundo artistico e as publicagcdes
comunicacionais referentes ao jornalismo de arte. Desta forma, este trabalho visa
utilizar o tema da industria cultural para analisar a edi¢do 8 da revista BRAVO!, lancado
em maio de 1998 com vias a explicitar a atuacdo e a presenga da mesma no veiculo.
Propde-se a questdo norteadora: como a industria cultural, de acordo com as
definicdes feitas pela Escola de Frankfurt e com a discussdao proposta posteriormente
por Edgar Morin, se fez presente na revista BRAVO!?

A revista BRAVO! foi escolhida devido a relevancia que obteve no jornalismo
brasileiro voltado as artes durante os 16 anos em que esteve em circulagdo no pais

(1997-2013); e a edicdo 8 foi escolhida por representar um periodo em que a revista
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era jovem e estava em ascensao, e no Brasil crescia o nimero de leitores e assinantes
desta forma de midia impressa. O Estudo de Caso serd a estratégia de pesquisa
utilizada, ja que permite uma investigacdo em que sdo preservadas as caracteristicas

holisticas do objeto de estudo, aliada a Andlise de Conteldo, que visa obter

indicadores relacionados as condicdes de producdo das mensagens.

2 ESCOLA DE FRANKFURT

A maior cidade do estado alemdo de Hesse foi palco para o surgimento, em
1923, do Instituit fiir Sozialforschung (Instituto de Pesquisa Social de Frankfurt),
encabecado pelos economistas Felix Weil (1898-1975) e Friedrich Pollock (1894-1970),
e pelo pensador e cientista social alemdo Max Horkheimer (1895-1973). O objetivo
inicial do investimento era promover investigaces cientificas a partir da obra de Karl
Marx (1818-1883). Mas com o passar dos anos, e com Horkheimer na presidéncia do
Instituto (entre 1930 e 1958), foram lancadas as bases para uma pesquisa
interdisciplinar que incluia economia, direito, ciéncia politica e psicologia (NOBRE,
2004).

Uniram-se a Instituicdo tedricos como Theodor Adorno (1903-1969), Erich
Fromm (1900-1980) e Herbert Marcuse (1898-1979). Além destes, ainda fizeram parte
posteriormente ao que se tornou conhecido, na década de 1960, como Escola de
Frankfurt, Walter Benjamin (1892-1940), Siegfried Krakauer (1889-1966) e Jirgen
Habermas (1929). Alguns destes nomes publicavam artigos na Zeitschrift fiir
Sozialforschung (Revista de Pesquisa Social), lancada por Horkheimer em 1932.

E importante salientar que o periodo histérico marcado pelo nazismo (1933-
1945), pelo stalinismo (1924-1953) e pela Segunda Guerra Mundial (1939-1945)
influenciou as pesquisas da Escola e até mesmo resultou na mudanca de sede do
Instituto, que, exilado, passou por Genebra, Austria, Londres, Paris e Nova York, até
voltar, em 1950, para solo alemdo (NOBRE, 2004).

Unidos por um projeto filoséfico e politico com o objetivo de desenvolver uma
teoria critica da sociedade — a Teoria Critica foi introduzida por Horkheimer em artigo

intitulado Teoria tradicional e Teoria critica, publicada pela Revista de Pesquisa Social
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em, 1937 (ASSOUN, 1991) — os pensadores da Escola de Frankfurt acabaram por
desvendar a importdncia da cultura de mercado e dos fendmenos de midia na
composicdao do modo de vida contemporaneo.

Esta teoria pode ser dividida em trés momentos distintos: o materialismo
interdisciplinar — que, com fundamentos sociais, criticou a politica marxista; a critica da
razdo moderna — pesquisas de carater histérico e filosdfico; e a ciéncia social critica —
momento em que é retomado o projeto original da Escola, de uma ciéncia social critica
(RUDIGER, 1999).

E neste terceiro momento que os tedricos frankfurtianos estudaram e
criticaram o capitalismo, seus desdobramentos, seu impacto na vida dos individuos, o
sistema da economia de mercado e seus diferentes aspectos. Apontaram os meios de
comunicacdo como causadores da barbdrie cultural e veiculos propagadores da
ideologia das classes dominantes, imposta as classes subalternas pela persuasdo ou
manipula¢do. Adorno e Horkheimer cunharam o conceito de industria cultural (como
um subsistema da sociedade capitalista que reproduz a ideologia e a estrutura da
mesma) que aparece pela primeira vez no livro Dialética do lluminismo, lancado em
1947.

Visando entender melhor o ponto, convém explicar o que os autores da
Escola entendiam por Dialética do lluminismo. Segundo eles, os tempos
modernos criaram a ideia de que ndo apenas somos seres livres e distintos
como podemos construir uma sociedade capaz de permitir a todos uma vida
justa e realizagdo individual. Noutros termos, a modernidade concebeu um
projeto coletivo cujo sentido original era libertar o homem das autoridades
miticas e das opressOes sociais, ao postular sua capacidade de
autodeterminagao.

A histéria do século passado mostrou porém que esse projeto era portador
de contradicGes internas, carregava consigo varios problemas, que estdo na
base de muitos conflitos politicos, crises econ6micas, angustias coletivas e
sofrimentos existenciais conhecidos desde entdo pela humanidade. Isto é, o
progresso econémico, cientifico e tecnoldgico ndo pode ser separado da
criacdo de novas sujei¢cdes e, portanto, do aparecimento de uma série de
patologias culturais, que vitimam amplas camadas da sociedade (RUDIGER
in HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2014, p. 133 e 134).

A ideia de um ser humano esclarecido, portanto, ndo passava de um
pressuposto que obedecia aos interesses econdmicos e politicos, e a industria cultural
era o exemplo claro de que os préprios meios do lluminismo poderiam se tornar
brutalidade tecnoldgica. E importante citar que, para os pensadores, industria cultural

150



CAMBIASSU - EDICAO ELETRONICA

Revista Cientifica do Departamento de Comunicagdo Social da
Universidade Federal do Maranhdo - UFMA - ISSN 2176 - 5111
Sdo Luis - MA, julho/dezembro de 2014 - Ano XIX - N© 15

referia-se as industrias que produziam em massa bens culturais, ou seja, no
movimento, transformagao de cultura em mercadoria ocorrida na baixa modernidade.

Eram as novas formas de producdo industrial da cultura e da arte.

2.1 A aura e a técnica

Em 1936, Walter Benjamin publicou na Revista de Pesquisa Social um artigo
gue é capital na estética critica: A obra de arte na época da sua reprodutibilidade
técnica. Nele, foram explicitados estudos e pesquisas realizadas nas areas da arte e da
sociedade, e as técnicas de reproducao surgidas no século XX foram apontadas como
capazes de modificar as obras de arte do passado e afetar os modos de influéncia,
além de se imporem como formas originais de arte (ASSOUN, 1991).

A fotografia e o cinema foram citados por Benjamin como exemplos do
destino tecnoldgico da obra de arte moderna — o artigo limitou-se a categoria das artes
da imagem. Ele afirmou que, mesmo que ndo houvesse nenhuma mudanca no

conteldo da obra de arte, a invasdo das técnicas desvalorizou

[...] sua “aura”, a sua Unica aparicdo de uma realidade longinqua, por
proxima que possa estar. Ora, a “decadéncia atual da aura” aparece como o
sintoma maior da “cultura de massas”: é a necessidade de proximidade e de
posse que tende a “depreciar o carater daquilo que nao é dado sendo uma
vez” por meio da estandardizagdo (ASSOUN, 1991, p.92, grifo do autor).

A obra perdeu o seu valor como objeto cultural em proveito do seu valor
como realidade a expor e a vender. Por consequéncia, a agao das massas frente a arte
foi modificada e, a partir daguele momento, ndo se separaria mais o prazer da atitude
critica. Benjamin esclareceu afirmando que a cdmera havia aberto o mundo do visual
inconsciente, ao mesmo tempo em que bloqueava associa¢des feitas pelo espirito do
espectador, devido a sucessao de imagens apresentadas.

O artigo de Benjamin apresentou “[...] uma nostalgia da arte tradicional
relativa a perda da aura: com a socializacao tornada possivel pela reprodutibilidade, a
arte se politiza e perde a sua fungdo de alternativa critica” (ASSOUN, 1991, p. 94). O
pensador apontou o efeito geral da industria cultural, a evolugao das artes, e anunciou

o abalo da tradicdo e a renovag¢do da humanidade. A dissolucdao da aura referente a
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velha obra de arte, sustentada pelas legitimacdes de mando da burguesia, colocou a

arte ao alcance das massas.

Siegfried Kracauer uniu-se a Benjamin para defender este novo horizonte
cultural que se apresentava para a humanidade como consequéncia do capitalismo. O
sociélogo acreditava na democratizacdo da cultura devido a distribuicdo em massa de
discos, filmes e impressos. E claro que tais experiéncias estéticas eram pobres, ja que o
meio era explorado pelo capital, mas os dois tedricos entendiam que, justamente por
isso, as massas iriam se conscientizar e revolucionar, com fins a dirigir os meios de

producdo de acordo com a sua vontade e o seu projeto de sociedade (RUDIGER in

HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2014, p.134).

2.2 Aindustria cultural

Theodor Adorno, entretanto, apesar de acreditar na democratizacdo e
progressdo resultante dos meios técnicos aplicados a arte, discordou de Benjamin e
Kracauer afirmando que essa ndo seria a direcdo em que a cultura se desenvolveria, ja
gue este processo estaria @ margem do capitalismo. Sem condicGes materiais e
espirituais, a populagdo ndo conseguiria romper a barreira imposta pelos meios, rumo

a reflexdo.

Horkheimer, Adorno, Marcuse e outros referiram-se com o termo industria
cultural a conversdo de cultura em mercadoria, ao processo de
subordinacdo da consciéncia a racionalidade capitalista, ocorrido nas
primeiras décadas do século XX. Em esséncia, o conceito ndo se refere pois
as empresas produtoras, nem as técnicas de comunicacdo. A televisdo, a
imprensa, os computadores, etc., em si mesmos nao sdo a industria cultural:
essa &, sobretudo, um certo uso dessas tecnologias (RUDIGER in
HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2014, p.138).

Industria cultural, portanto, é uma pratica social em que a produgdo cultural e
intelectual — mediadas pela midia, enquanto propagadora de publicidade — é orientada
em funcdo da sua possibilidade de consumo no mercado. A ideia é produzir ou adaptar
obras de arte de acordo com um padrao de bom gosto e, através de técnicas, inseri-las
no mercado. A producdo cultural converte-se em sistema, pregando valores de

consumo: quanto mais bens se adquirir, e quanto mais préximos dos modelos de
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conduta expostos pelos meios de comunicacdo, mais feliz e evoluido serd o ser
humano.

A consequéncia direta da industria cultural é o enriquecimento das empresas
multimidia e de conglomerados privados, que atribuem poder as técnicas de
reproducdo e a difusdo de bens culturais, com foco no consumo estético massificado.
O capitalismo, que transitou da livre iniciativa para a competicdo coorporativa, passou
a influenciar a formacdo da consciéncia com a criacdo de uma cultura de mercado “[...]
em que suas qualidades se misturam e vém a conformar um modo de vida nivelado
pelo valor de troca das pessoas e dos bens de consumo” (RUDIGER in HOHLFELDT;
MARTINO; FRANCA, 2014, p.139).

No jornalismo, a mudanca suscitada pela industria cultural surge com a
transformacdo do publico leitor em consumidor de informacdo sobre atualidades.
Matérias mais sucintas, com vias a um consumo pratico e funcional, sobrepdem-se a
formacdo de opinido critica e profunda. A noticia, antes, “[...] impunha-se
politicamente e, mais tarde, como instrumento de acesso mais pluralista ao
conhecimento sobre o que acontecia & sociedade” (RUDIGER, 2004, p.25). A escolha
das editorias e matérias sdo influenciadas pelo mercado e por pesquisas de opinido e o
conteudo esta subordinado a publicidade.

A cultura perdeu sua autonomia relativa (do século XIX) e as ideias passaram a
ser industrializadas (no século XX). As mercadorias culturais tornaram-se conteldo da
midia, deixando de ser sinGnimo de criagao artistica, para serem conjunto da atividade
econdmica. Os produtos da industria passaram a ser comercializados como bens
simbdlicos, assumindo cardter de mercadorias culturais tecnoldgicas.

Os programas de radio servem para vender cerveja e, os filmes, no
minimo, para vender fitas de video e sessOes de cinema. Conforme
declaram os executivos do negdcio, os videoclipes sdo instrumento de
venda de discos, cuja missdo é fazer com que o artista cause boa
impressdao no mercado. [...] Durante bom tempo, os programas de radio
e tv, para nao falar de outras formas de arte leve, foram ndo apenas

patrocinados por outras empresas, mas criados por agéncias de
publicidade (RUDIGER, 1999, p.20, grifo do autor).
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O problema maior esta, contudo, no fato de que obras de arte, ideias e até
mesmo as pessoas sdo negociadas e consumidas como bens descartdveis. A cultura de
mercado representa uma forma de controle social e cada vez ha menos distingdao entre
a apreciacdo, uma fruicdo, de uma pintura ou de uma peca publicitaria, por exemplo.
As obras converteram-se em veiculos de publicidade, que é, por sua vez, o principal
motor deste processo mercantil.
Ainda, para Habermas, a falta de interesse da populacdo pela acdo politica e
até mesmo pela proépria vida democratica é consequéncia direta da industria cultural e
da destruicdo da cultura como processo de formacao libertador. A figura do cidadao
transformou-se na figura do consumidor e do contribuinte, e sem liberdade, ndo
haveria espaco para a formagdo do pensamento critico.
E claro que a industria cultural s6 acontece e funciona porque o sujeito,

inserido neste contexto, € manipulado e entra na danc¢a, consumindo incansavelmente

produtos culturais para lidar com suas aspiragdes, seus problemas e seus medos.

A pratica da industria cultural segue a linha da menor resisténcia, ndo deseja
mudar as pessoas: desenvolve-se com base nos mecanismos de oferta e
procura, explorando necessidades e predisposicGes individuais que ndo sdo
criadas por ela, mas sim, pelo processo histdrico global da sociedade
capitalista (RUDIGER in HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2014, p.143).

A situacdo atual mudou pouco no mundo pds-moderno e a reflexao critica
passou por um periodo em que perdeu espago — ja que representa uma constante
ameaca as grandes corporagdes que sobrevivem as custas da industria cultural. Para
muitos, a critica a industria cultural tornou-se uma espécie de discurso depressivo e o
momento era de legitimar a cultura de massa e vangloriar o advento da sociedade da
comunicag¢do. Porém, hoje em dia, vé-se um olhar analitico debrugado sobre a Teoria
Critica que exprime, inclusive, que suas ideias valem mais agora do que valiam
antigamente. Esta ideia original de industria cultural mantém “[...] um potencial de
estimulo a pesquisa e reflexdao bastante critico, rico e complexo que, segundo nos

parece, ainda pode ser recuperado e explorado com proveito” (RUDIGER, 2004, p.16).
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3 EDGAR MORIN E A INDUSTRIA CULTURAL

Antropdlogo, socidlogo e fildsofo francés, Edgar Morin desenvolveu o tema da
industria cultural em livro chamado Cultura de massas no século XX: Neurose (O
Espirito do Tempo — 1), langado originalmente em 1962. Seu ponto de vista se difere em
parte da Escola de Frankfurt por ndo possuir cardter marxista e por, acima disso,
acreditar que a industria cultural sempre existiu, com a diferenca de que durante o
século XX, além de livros e jornais, também a cultura e a vida privada tornava-se
mercadoria. “Essas novas mercadorias sao as mais humanas de todas, pois vendem a
varejo os ectoplasmas de humanidade, os amores e os medos romanceados, os fatos
variados do coracdo e da alma” (MORIN, 1997, p.14).

A industria cultural destinada ao publico universal, de acordo com Morin, tem
seu avang¢o mais significativo a partir das invencdes tecnoldgicas que possibilitaram o
desenvolvimento das artes técnicas, que, por sua vez ,vivem de acordo com o lucro. No
regime de iniciativa privada a ideia é a busca do maximo lucro, através do
fornecimento ao consumidor de produtos ou acdes culturais que sejam da vontade do
proprio consumidor. O sistema privado é divertido e, por isso, se mantém vivo. Ja no
regime de Estado, o lucro é baseado no interesse politico e ideoldgico, o essencial é
convencer, educar; e, por isso, podem ser promovidos valores de alta cultura como
palestras cientificas, musica erudita, obras classicas. Por sua vez, é um sistema forcado,
qgue quer adaptar o publico a sua cultura.

Nos dois sistemas, a industria cultural esta presente mediada pela imprensa,
pelo radio, pela televisdo e pelo cinema; que, ademais, sdo mediados pela industria
técnica e econdmica. Por exemplo: em um jornal, a organizagdao burocratica (que
corresponde a técnica) filtra a ideia criadora antes que ela chegue ao redator-chefe;
este decide a relevancia de acordo com consideracdes como rentabilidade e
oportunidade politica; em seguida, o projeto chega aos técnicos que o submetem as
suas préprias manipulagdes. O resultado é a tendéncia a despersonalizagdo da criagao,
esmagada pela organizacdo racional de producdao que se choca, fortemente, com a
exigéncia da prépria industria cultural de produtos novos e individualizados. Um filme,

um programa de radio ou uma peca de teatro podem ser concebidos de acordo com
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receitas-padrdao, mas devem ter aparentemente caracteristicas Unicas, identidade.
Para Morin, esse paradoxo burocratico-industrial da cultura encontra sua possibilidade

na estrutura do imagindrio.

O imaginario se estrutura segundo arquétipos: existem figurinos-modelo do
espirito humano que ordenam os sonhos e, particularmente, os sonhos
racionalizados que sdo os temas miticos ou romanescos. Regras,
convengdes, géneros artisticos impdem estruturas exteriores as obras,
enquanto situagdes-tipo e personagens-tipo lhes fornecem as estruturas
internas. A andlise estrutural nos mostra que se pode reduzir os mitos a
estruturas matematicas. Ora, toda estrutura constante pode se conciliar
com a norma industrial. A industria cultural persegue a demonstragdo a sua
maneira, padronizando os grandes temas romanescos, fazendo clichés dos
arquétipos em estereotipos (MORIN, 1997, p.26).

Ou seja, se fabricam romances sentimentais em série a partir de certos
modelos, embora com a condicdo de serem individualizados. E, pode-se chegar ao
ponto em que seja necessaria a invengdo: este € o momento em que a burocracia se
rende a criacdo, em busca da originalidade. Ou seja, a criacdo cultural ndo pode ser
totalmente inserida em um sistema de producdo industrial.

Este equilibrio entre as forgas burocraticas (industrial, centralizada e
monopolista) e antiburocraticas (individualista, inventiva, autonomista) mantém a
industria cultural e nos permite entender os universos estereotipados e a reinvencao
perpétua dos produtos culturais. Ao mesmo tempo em que ha a fabricagdo e a
padronizagao, ha a arte e a criagao.

Morin também destaca a questdo da criagdo como producdo, atribuindo a
indUstria cultural o ressurgimento do coletivismo no trabalho artistico. Explica
exemplificando que, nos quadrinhos, apds a morte de um autor, outros sdo chamados
para dar continuidade a personagens e histérias (como é o caso de Flash Gordon que
foi produzido por Alex Raymond, sucedido por Austin Briggs e posteriormente por
Marc Raboy e Dan Barry). No cinema e na televisdao também é possivel enxergar essa
producdo coletiva, quando cada etapa (parte do filme/matéria/programa) é concebida
por diferentes e especializados profissionais: “Essa divisdo de trabalho tornado
coletivo é um aspecto geral da racionalizacdao que comega na fabricacao dos produtos,
segue nos planejamentos de producdo, de distribuicdao, e termina nos estudos do

mercado cultural” (MORIN, 1997, p.30).
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4 SOBRE ANALISE DE CONTEUDO

Laurence Bardin, em seu livro Andlise de Conteudo (2009), define tal
estratégia de pesquisa como um método empirico, um conjunto de técnicas de andlise
das comunicac¢des. “Ndo se trata de um instrumento, mas de um leque de apetrechos;
ou, com maior rigor, serd um unico instrumento, mas marcado por uma grande
disparidade de formas e adaptiavel a um campo de aplicacdo muito vasto: as
comunicacdes” (p.33).

Para a professora francesa, escondidos nos discursos aparentemente
simbdlicos e polissémicos, existem sentidos que convém desvendar. E preciso atentar
para a presenca ou auséncia de uma determinada caracteristica de conteido — ou
conjunto de caracteristicas — presente em um definido fragmento de mensagem, para
raciocinar sobre seu desenvolvimento, a real intencdo de seu produtor e até mesmo
seu impacto no receptor (entre uma infinidade de objetivos possiveis).

E importante salientar que a andlise de contetido n3o é igual a linguistica: a
primeira procura conhecer o que esta por tras das palavras sobre as quais se pesquisa,
€ uma busca por outras realidades através das mensagens, que visa o conhecimento
de variaveis de ordem psicoldgica, socioldgica e histérica; a segunda é o estudo proprio
da lingua, das palavras, de forma semantica e direta.

A andlise de conteudo compreende trés etapas: a primeira é a fase da pré-
andlise, na qual é escolhido o documento que serd submetido a andlise, sdo
formulados os objetivos e as hipoteses, e elaborados indicadores que fundamentem a
interpretacdo; a segunda fase é a exploracdo do material, quando sao realizadas as
operagOes de codificagdo, decomposicdao ou enumeragdao, em funcdo de regras ja
estabelecidas; e a terceira e Ultima fase é a do tratamento dos resultados, da
inferéncia e da interpreta¢do, quando o analista “tendo a sua disposicao resultados
significativos e fiéis, pode entdo propor inferéncias e adiantar interpretacdes a
propdsito dos objetivos previstos” (BARDIN, 2009, p.127).

Neste trabalho, a pré-andlise compreende a escolha da edicdo 8 da revista
BRAVO! e a definicdo de analisa-la com base no conceito e nas caracteristicas da

industria cultural desenvolvidas por Theodor Adorno, Marx Horkeimer e,
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posteriormente, por Edgar Morin. A exploracdo do material e o tratamento dos
resultados, da inferéncia e da interpretacdo serdo realizados a seguir, com a
desmembracdo das matérias da revista na busca por tracos da industria cultural, e com

a interpretacdo dos resultados obtidos a partir desta acao.

5 A REVISTA BRAVO!

A revista BRAVO! foi lancada em outubro de 1997, pela Editora D’Avila —
migrando para a Editora Abril em 2004. Foi uma das Unicas publicacdes do pais voltada
exclusivamente as artes, veiculando matérias sobre pintura, escultura, gravura,
fotografia, cinema, musica, teatro, danca e literatura, entre outras manifestacdes
culturais, fazendo parte do segmento do jornalismo cultural brasileiro. Tinha
periodicidade mensal e, antes de ser extinta, em agosto de 2013, pela sua editora,
contava com jornalistas como Sérgio Augusto, Sheila Leirner, José Reinaldo Azevedo e
Silva, e outros.

De acordo com o site de publicidade da Editora Abril (PubliAbril), a revista
possuiu uma média de 17.899 assinaturas, com uma venda média de 6.315 exemplares
avulsos e uma circulacdo média liquida de 24.214 exemplares. Sua maioria de leitores
era mulher (58% x 42% de homens), entre 25 e 34 anos, da regidao Sudeste do Brasil.
Com uma média de quatro leitores por exemplar, cada edi¢do atingia em média 100
mil pessoas.

A edicdo 8 da revista, langada em maio de 1998, traz como ensaio de capa o0s
70 anos do Manifesto Antropdfago, além de matéria sobre o Museu de Arte Moderna
do Rio de Janeiro, escritos sobre a vida e a obra do escritor Ariano Suassuna,
explanagbes sobre a nova versdao cinematografica da peca Orfeu da Conceicdo, a
trajetdria do Ballet Kirov, entre outros.

5.1 A publicidade e a propaganda na BRAVO!
A primeira analise que pode ser feita é em relagdo a quantidade de

publicidade disponivel na edi¢cdo 8 da revista BRAVO!.

% Disponivel em: http://www.publiabril.com.br/marcas/bravo/revista/informacoes-gerais. Acesso em 14 de outubro de 2014, as
21h17min.
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Tabela: Publicidade na edigdo 8 da revista BRAVO!, langada em maio de 1998.

PRODUTO P.DUPLA | P.SIMPLES | MARCA

1 | Carro X Chevrolet

2 | Relégio Masculino X Mont Blanc

3 | Perfume Masculino X Ferrari

4 | Seguro X Banco do Brasil

5 | Reldgio Feminino X Cartier

6 | Carro X leep

7 | Patrocinio de X Volswagem
Cultura

8 | Shopping Center X Iguatemi Sdo Paulo

9 | Sala de exposicdo X Espaco de Arte Pedro

Morganti

10 | Carro X Mercedes-Benz

11 | Patrocinio de X Volkswagen (idem n27)
Cultura

12 | Teatro X Teatro Alfa Real — Governo

13 | Evento X CHACUR Eventos

14 | Governo X Governo de Sdo Paulo

15 | Governo X Pinacoteca de Sdo Paulo

16 | Patrocinio de X Volkswagen (idem n27 e 11)
Cultura

17 | Livraria X Livraria Cultura

18 | Concurso X Banco BBA

19 | Radio X Nova FM

20 | Mdsica X Prefeitura de S3o Paulo

21 | Revista X Revista Republica

22 | Evento X ABF

23 | Patrocinio Cultural X Petrobras - Governo
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24 | Detergente X BOMBRIL

25 | Governo X Ministério das

Comunicag¢des

26 | Carro X Volkswagen

27 | Governo X Ministério das

Comunicag¢des

28 | Carro X Volkswagen

Somam-se 28 pecas publicitarias que ocupam 37 paginas da revista. Além
disso, a publicacdo ainda possui seis fluxogramas de pagina dupla, com explicacdes,
agenda de espetaculos, etc, que sdo patrocinados, cada um por: Livraria Cultura,
Shopping lguatemi, Volkswagen, Banco BBA, Banco Real e Prefeitura de Sdo Paulo. A
presenca da industria cultural evidencia-se: primeiro, porque a publicidade, em sua
maioria voltada as artes e a cultura, confunde-se com as matérias e “[...] o olhar
fugidio mal pode distinguir o texto e a imagem publicitarios do texto e a imagem da
parte redacional” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.152); segundo, porque se focaliza
em um modo de vida, reproduzindo a ideologia e a estrutura da sociedade capitalista,
transformando a prépria cultura em mercadoria; e terceiro, porque se contempla uma
variedade de produtos criados mecanicamente a partir da tecnologia (como a
publicidade de carro) enquanto eles, na verdade, sdo a mesma coisa.

A diferenca entre a série Chrysler e a série General Motors é no fundo uma
distingdo iluséria, como ja sabe toda crianca interessada em modelos de
automoveis. As vantagens e desvantagens que os conhecedores discutem

servem apenas para perpetuar a ilusdo da concorréncia e da possibilidade
de escolha. (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.116).

Percebe-se, ainda, pela quantidade de publicidade politica veiculada, a
presenca do Estado na publicacdo, em consonancia com a afirmagdo de Edgar Morin:
“O sistema de Estado quer convencer, educar: por um lado tende a propagar uma
ideologia que pode aborrecer ou irritar, por outro lado, ndo é estimulado pelo lucro e

pode propor valores de “alta cultura” (MORIN, 1997, p.23, grifo do autor).
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Porém, ndo é somente na publicidade que se pode perceber a
comercializacdo da revista BRAVO!. As notas que sdo apresentadas ao longo da
publicacdo tem como intuito divulgar e vender produtos culturais e artisticos como
mercadoria. Elas sdo subordinadas a publicidade, influenciadas pelo mercado,
oferecidas como bens simbdlicos e apresentadas como um padrdo de bom gosto e
daquilo que deve ser consumido pelo leitor. Funcionam, ainda, como uma espécie de
agenda — que vem ao encontro do explicitado por Adorno e Horkheimer — onde o
publico leitor transforma-se em consumidor de informacdo sobre atualidades e sobre
0 que acontece na sociedade, ja que os textos sdo sucintos e pouco aprofundados.

S3o notas como: A obra de arte total, que apresenta o Dicionario de Arte
publicado pela editora Grove (p.46); Poténcia e impoténcia de um didlogo intimo, que
fala sobre a exposicdo Tetas de Sandra Tucci (p.48); O cinema da vida privada, que
divulga o filme A comédia da vida privada, de Guel Arraes (p.100); Londrina é o palco,
gue apresenta o Festival Internacional de teatro e danca de Londrina (p.126); entre
muitas outras. No final da publicacdo, ademais, encontra-se uma lista de CDs com
breves explicacGes para consumo do publico (p.140 e 141).

Entretanto, essa publicidade industrializada que evidencia livros e exposicoes,
oferece, através dela mesma, produtos novos e individualizados, o que, para Edgar
Morin, representa o equilibrio entre as forgas burocraticas (industrial, centralizada e
monopolista) e antiburocraticas (individualista, inventiva, autonomista), como ja

citado anteriormente:

Donde esse principio fundamental: a criagdo cultural ndo pode ser
totalmente integrada num sistema de producgdo industrial. Dai um certo
nimero de consequéncias: por um lado, contratendéncia a
descentralizacdo e a concorréncia, por outro lado, tendéncia a
autonomia relativa da criacdo no seio da produgdao (MORIN, 1997, p.26).

Concluindo-se que existe uma necessidade de variedade e individualidade no
consumo onde a eficacia comercial encontra-se na forma descentralizadora da
autoconcorréncia.

5.2 Breve andlise de ensaios, matérias e reportagens
O ensaio de capa da edicdao 8 da revista BRAVO! possui o titulo Muito barulho

por nada e apresenta seis ensaistas convidados pela publicacdo que dialogam com o
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leitor sobre os 70 anos do Manifesto Antropdéfago (p.17 a 26). Percebe-se,
imediatamente, que a principal matéria da edicdo tenta fugir da maxima da industria
cultural, pois traz uma reflexdao sobre um momento artistico da histéria brasileira, sem
vender algum produto ou autor — o ensaio ndo estd orientado em funcdo da
possibilidade de consumo, como explicado por Adorno e Horkheimer, mas sim em
funcdo da identidade da publicacdo. A matéria é educativa, pois explica o Manifesto
Antropdfago, atribuindo-lhe caracteristicas e analisando a década de 1920 no Brasil e
no mundo. Contudo, a ideia de seis escritores falarem sobre um mesmo assunto
encaixa-se no coletivismo da criacdo industrializada, onde cada pessoa atua como
parte de um todo, exposto por Edgar Morin. De acordo com ele, a divisdo do trabalho
estd no mercado das artes e estende-se aos demais setores da criacdo industrial, como
€ 0 caso das revistas. “Essa divisdo de trabalho tornado coletivo é um aspecto geral da
racionalizacdo que chama o sistema industrial [...]” (MORIN, 1997, p.30).
A seguir, o leitor encontra uma matéria sobre o Museu de Arte Moderna do
Rio de Janeiro, chamada MAM Rio, ano 50: um panorama visto de altos e baixos (p.28
a 35). Neste caso, o interessante é analisar o foco do texto: a divida de USS5 milh&es
do MAM, que sobrevivia com dificuldades na época, devido a extingdo do patrocinio
da empresa Petrobrds e da Prefeitura do Rio de Janeiro. De acordo com Adorno e
Horkheimer, na industria cultural, a arte esta subordinada aos diretores gerais das
instituicdes que, por sua vez, estdao subordinados aos setores mais poderosos da
industria, como os de ago, petrdleo, eletricidade e quimica. “Comparado a esses, 0s
monopadlios culturais sdo fracos e dependentes. Eles tém que se apressar em dar razao
aos verdadeiros donos do poder, para que sua esfera nas sociedades de massa [...] ndo
seja submetida a uma série de expurgos.” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.115). Ou
seja, o0 MAM corria riscos justamente por ndo se encaixar na mecdnica da sociedade
industrial, e o curador da época (Wilson Coutinho) chegava a afirmar na matéria que
estaria tentando colocar o museu dentro de uma ordem capitalista para reaviva-lo.
As muitas paginas dedicadas ao escritor Ariano Suassuna, na matéria As
Armas do Bardo Assassinado (p.58 a 75), abrangem seus romances, os filmes baseados

em seus livros e até mesmo uma indicacdo de obras da literatura mundial
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consideradas referéncia pelo escritor. A vida de Suassuana é desvendada, acentuando
a importancia do autor/criador que se pode aproximar da ideia de Morin (1997), onde
o autor/criador se afirma justamente no momento em que comeca a era industrial. A
imprensa, com foco no lucro capitalista e na necessidade de individualizacdo dos
produtos, acaba por exaltar o autor, individualizando-o e utilizando as suas
caracteristicas de artista, intelectual e criador. A pessoa (neste caso, Ariano Suassuana)
e seus valores sdo negociados, comercializados e consumidos pela sociedade

capitalista e industrial.

Na matéria A segunda vinda de Orfeu (p.90 a 95), o filme Orfeu da Conceicdo
— fruto da literatura de Vinicius de Moraes — é explorado. Enxerga-se a arte técnica, o
cinema que, por sua vez, é mediada pela industria técnica e cultural, e, para Adorno e
Horkheimer, é a representacdo da violéncia da sociedade industrial, ja que reproduz as

pessoas como a propria industria cultural modelou.

Ultrapassando de longe o teatro de ilusdes, o filme ndo deixa mais a
fantasia e ao pensamento dos expectadores nenhuma dimensao na qual
estes possam, sem perder o fio, passear e divagar no quadro da obra
filmica permanecendo, no entanto, livres do controle de seus dados
exatos, e é assim precisamente que o filme adestra o espectador
entregue a ele para se identificar imediatamente com a realidade
(ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.119).

Além disso, a ideia de transportar a histéria de um livro para um filme
obedece a caracteristica industrial de adaptar a arte através de técnicas, como o
cinema, para inseri-la no mercado e, assim, obter maior lucro.

Por fim, a matéria Os guardides das noites brancas (p.106 a 115) aparece com
a histéria do russo Ballet Kirov e o seu processo de modernizacdao devido ao final da
Unido Soviética. O texto elucida o fato de que o mundo globalizado e a crise financeira
de seu mantenedor (Mariinsky) poderiam gerar uma mudanca de identidade, o
comprometimento do padrao artistico da companhia e a demissao de bailarinos, além
da incorporagado de novas produgdes mais modernas do que os classicos repertorios,
com o0s quais o publico ja ndo se identificava mais. Para Adorno e Horkheimer, a
mudanca dos produtos artisticos devido ao capital é consequéncia da industria cultural

ja que ela, através do mercado, fixa sua propria linguagem e obriga as artes a se
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adaptarem a este vocabulario, facilmente traduzivel e préoximo da vida e da realidade

do espectador. E um ramo que

[...] se impde tanto mais imperiosamente quanto mais a técnica
aperfeicoada reduz a tensdo entre a obra produzida e a vida quotidiana.
O paradoxo da rotina travestida de natureza pode ser notado em todas
as manifestagBes da industria cultural, e em muitas ele é tangivel. Um
musico de jazz que tenha de tocar uma pega de musica séria, por
exemplo o mais simples minueto de Beethoven, ¢é levado
involuntariamente a sincopa-lo, e € com um sorriso soberano que ele,
por fim, aceita seguir o compasso. E essa natureza, complicada pelas
exigéncias sempre presentes e sempre exageradas do médium
especifico, que constitui o novo estilo (ADORNO; HORKHEIMER, 1985,
p.120 e 121).

O Ballet Kirov hoje se chama Ballet Mariinsky — ganhou o nome de sua
mantenedora financeira — e continua mesclando em seu repertdrio obras tradicionais e
novas montagens, com o objetivo de divulgar a arte, de encher teatros e, é claro, de

pagar seus funcionarios.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A Escola de Frankfurt foi palco para o desenvolvimento de criticas a cultura
popular, a midia e a tecnologia. Seus cientistas sociais desaprovaram a cultura de
massa porque ela estava baseada em processos que exploram a populacdo desde os
primérdios da histéria. Seus estudos e a conceituagao de industria cultural por Adorno
e Horkheimer pressupdem que o ser humano seria totalmente passivo, inconsciente e
influenciado pelo capitalismo e pela midia.

A definicdao posterior de Edgar Morin sobre a industria cultural parece mais
conivente com o0s processos que ocorreram no mundo desde o século XX. Afinal, a
reconfiguracdo constante da sociedade implica em uma reconfiguragdo constante das
artes e do jornalismo, ja que estes sao parte essencial da humanidade. O sistema de
manutencdo da cultura e da arte pela prépria industria cultural funciona e é
responsavel pelo consumo e, provavelmente, também pelo acesso das popula¢des

menos favorecidas ao mundo da arte — democratizagdo da arte.
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N3do temos como negar, apds a analise aqui proposta, que a industria cultural
se fazia presente nas matérias da revista BRAVO! Mas também ndo podemos deixar de
evidenciar a consciéncia exposta pelos jornalistas (e repassada aos leitores) a respeito
da existéncia da mesma e da necessidade de as artes e instituicbes se adequarem a
este novo modelo industrial/capitalista.

A industria cultural é um mar de ofertas. O jornalismo de arte da revista
BRAVO! estava inserido neste universo mas, ao mesmo tempo em que oferecia livros,
exposicoes, pecas de teatro e festivais, e apresentava publicidade destinada a
manutenc¢do de um modelo de vida capitalista (e a manutencado da prépria publicacdo),
cumpria o seu papel em matérias e ensaios extensos e criticos, que atribuiam valor as
artes e a necessidade da continuidade das mesmas. Essa dicotomia tentava fornecer
ao leitor a capacidade de raciocinio, de perceber a presenca da industria cultural e de,
conscientemente, optar pelas ofertas que melhor Ilhe cabiam.

O equilibrio do jornalismo de arte pode acontecer desta forma: é necessario
se submeter a industria cultural para fins de consumo, divulgacdo e financiamento,
mas é possivel (e pertinente) inserir nos textos raciocinio e consciéncia, de forma que
o leitor compreenda outras realidades, a sociedade e a si préprio, possibilitando a

liberdade de pensamento, de escolhas e a formagao critica.
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