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AS RADIOS FM DE SAO LUIS NO CENARIODA DESMATERIALIZACAO
DA MUSICA

Paulo PELLEGRINI *

Resumo: A migracdo da musica dos formatos fisicos como LP e CD para arquivos digitais
caracteriza sua desmaterializacdo. Este fendbmeno tem exercido impacto ndo somente nas
estratégias dos artistas e na forma como o ouvinte lida com essa arte, mas também na rotina
dos meios de comunicacdo, especialmente o radio. Este artigo traca observacdes sobre a
relacdo entre o radio e a musica desmaterializada. Busca-se apontar aspectos tangentes as
mudancgas, adaptacGes e impactos sofridos pelo radio nesse cenério. Estabelece-se como
objetos as radios Mirante FM, Difusora FM e Universidade FM, de Sao Luis (MA). Aborda-
se a relacdo entre radio e musica sob uma perspectiva historica, no Brasil e no Maranhdo.
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Abstract: The migration of the music from the physical formats such as LP and CD to digital
files characterizes its dematerialization. This phenomenon has exercised impact not only at
the strategies of the artists and at the way the listener deals with this art, but also at the
routine of the mass media, specially the radio. This article traces observations about the
relation between radio and dematerialized music. It intends to point tangent aspects to the
changes, adaptations and impacts suffered by the radio. It stablishes as objects the station
radios Mirante FM, Difusora FM and Universidade FM, from S&o Luis (MA). It boards the
relation between radio and music under a historical perspective, in Brazil and in Maranh&o.
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1. Introducao

A progressiva migragdo das musicas dos formatos fisicos como LP e CD para arquivos
de computador tem alterado ndo sé a forma como o ouvinte lida com essa arte, como também

as estratégias de producdo e divulgacdo por parte dos artistas.
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Mas h& uma terceira ponta desse processo que também teve de se adaptar ao fenémeno
da desmaterializacdo da musica: os meios de comunicacao, especialmente o réadio.

Este artigo pretende tracar observacdes sobre a relacdo entre radio e musica
desmaterializada, apontando aspectos tangentes as mudancas, adaptacoes e impactos sofridos
por este veiculo nesse cendrio. Para tanto, foram escolhidas como objeto de analise trés
emissoras FM de Sédo Luis (MA): as radios Difusora, Mirante e Universidade.

O objetivo desta reflexdo é conhecer como essas emissoras tém lidado com a cada vez
maior diminuicdo de producdes musicais nos formatos fisicos e saber como a musica tem
chegado as réadios, uma vez que intermediarios como representantes de gravadoras deixaram
de exercer a atividade.

A metodologia empregada consistiu em pesquisa de campo e observacao direta nas
trés emissoras escolhidas como objeto, entrevistas individuais com os profissionais que lidam
diretamente com a aquisicdo de mdsicas em cada uma das radios pesquisadas e revisao
bibliografica sobre temas como desmaterializacdo da mdsica, a relagdo constituida

historicamente entre radio e musica e a trajetoria da musica no radio maranhense.

2. A desmaterializacdo da musica

A desmaterializacdo da musica € um fendmeno atrelado ao ambiente da cultura digital.
Trata-se da migracdo do contetdo de suportes fisicos tradicionais (discos e fitas) para aparatos
tecnoldgicos que lidam com informacdo digital (computadores, celulares, smartphones,
tablets, notebooks, netbooks, tocadores de mp3/mp4).

Este fenbmeno tem inicio com a propria materializacdo da musica, ou seja, 0sS
processos de gravacao e prensagem gue marcaram a consolidacao da industria fonogréafica ao
longo do século XX. Na civilizacdo ocidental, a escrita musical pode ser considerada a
primeira etapa deste processo, cabendo as partituras e ao piano, como instrumento reprodutor,
a possibilidade da dissemina¢do em maior escala, antes do advento das gravacgdes (DIAS,
2008, p. 37).

A invencdo do fonografo, por Thomas Edison, em 1878, abriu caminho para que a
audicdo musical se tornasse uma experiéncia mais independente. Em 1888, o alemdo Emile
Berliner aperfeicoou o conceito do fondgrafo ao desenvolver um novo aparelho toca-discos
com ranhuras, o gramofone. O desenvolvimento do fondgrafo e do gramofone permitiu ao

apreciador musical, pela primeira vez, a possibilidade de ouvir musica materializada.
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O negocio fonogréfico ja era, nos primeiros anos do século XX, consideravelmente
rentavel. O tenor italiano Enrico Caruso fez sua primeira gravacdo com qualidade em 1901 e
teve seu primeiro milhdo de discos vendidos em 1904. S6é com venda de discos, ganhou dois
milhGes de dolares até o ano de sua morte, 1921 (BRIGGS; BURKE, 2006, p. 182).

A industria fonogréfica rapidamente consolidou-se como “brago” musical da industria
cultural, na medida em que estabeleceu a musica enquanto mercadoria, cuja “capacidade de
sensibilizar as pessoas pode levar a reacbes do mais largo espectro: da angustia ao
divertimento, do questionamento a passividade, da liberdade a clausura” (DIAS, 2008:35).
Através da industria do disco, a musica deixou de ser obra de arte de Unica execucdo, em
espacos limitados e excludentes, para entrar na casa das pessoas pelos aparelhos reprodutores
como tocadores de discos e fitas, pelo radio e pela televisao.

Mais do que isso, a capacidade da industria musical de alcance em nivel planetario, fez
com que musica, musica gravada e musica gravada pela industria fonogréfica praticamente
se tornassem sinGnNimos.

Entre o fondgrafo e o CD-player, diversas tecnologias nortearam os rumos da industria
fonogréfica, constituindo-se ndo s6 em parametros técnicos deste modelo, mas também como
condicionantes do mercado, ao estabelecerem os formatos de produgao e consumo.

Na década de 1920, aconteceu a primeira inovagao ap6s a invenc¢do do fonografo e do
gramofone, o advento das gravagdes elétricas, em substituicdo aos gravadores mecanicos,
novidade saudada por Eduardo Vicente como “a base tecnologica para todos os grandes
desenvolvimentos tecnoldgicos, tanto no que se refere a mudanca na velocidade de rotacao
dos discos, quanto a criacdo da estereofonia e dos recursos do high fidelity [alta fidelidade]”
(VICENTE apud DIAS, 2008, p. 39).

A adocéo do microssulco®, a partir de 1948, contribuiu para a melhora na qualidade
da gravacdo e também para que o tempo de duracdo do disco subisse de quatro para trinta
minutos. As gravacOes passaram a ter dois formatos que se tornariam consagrados: o de 33
rotagbes por minuto (rpm), instituido pela CBS; e o de 45 rpm, criado pela RCA. E a fase do
surgimento dos discos de vinil, em substituicdo aos antigos discos de goma-lasca de 78 rpm.

Diante do novo tempo possivel de gravagdo, os produtos musicais também sofreriam
modificagdes no seu formato. Para aproveitar o maior espaco disponivel, as musicas passaram

a ter tempo de duracao padréo, em torno de trés minutos. Esta tendéncia se imporia na década

19 . . . . ~ .
Ranhuras ultrafinas, em forma de V, onde é registrada no disco a gravagéo de uma trilha sonora.
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de 1950, quando se inicia a internacionalizagdo da industria fonogréfica, através da instalacdo
de filiais em diversos paises.

O aumento da capacidade de armazenamento de mdsicas no vinil para até quarenta
minutos (divididos em dois lados de vinte minutos) e o investimento em capas atrativas, com
grandes fotos e imagens coloridas, despojadas e psicodélicas, ajudaram a consolidar o
conceito de long-play (LP). Esse formato contribuiu para a disseminagdo da ideia de que o
artista € mais importante que o disco, pois é a imagem dele que se sobressai na capa,
juntamente com seu nome, enquanto as musicas propriamente ditas estdo sob a embalagem, e
sO podem ser conhecidas quando o produto é desembalado.

Nos anos 1980, o compact-disc (CD) transformou o panorama fonogréfico, pois, por
possuir formato diferente do LP, gerou a necessidade no ouvinte da compra de um novo tipo
de aparelho reprodutor, o CD-player. Enquanto foram vendidos seis milhdes de unidades de
CD em todo o mundo em 1983, o nimero subiria para 1,9 bilhdo em 1995 (DIAS, 2008, p.
111). O CD popularizou-se devido a diversos fatores. O maior deles foi o investimento da
industria, que passou gradativamente a retirar os LPs do mercado e oferecer os mesmos
produtos musicais em CD, forcando os apreciadores musicais a migrarem para 0 Novo
modelo. O CD também se popularizou por cumprir a promessa de maior capacidade e clareza
sonora. O som sem chiados passou a ideia de que 0s vinis eram coisa do passado.

No entanto, a industria fonogréfica passaria a sofrer o impacto de uma revolucéao
silenciosa, a conversdo gradativa das masicas materializadas em disco ou fitas para arquivos
digitais. E o que se convencionou chamar de desmaterializacdo da musica.

A digitalizacdo é o vetor tecnoldgico que possibilita este fendmeno. No entanto,
musica desmaterializada e musica digitalizada ndo sdo necessariamente sinbnimos. Apesar de
toda musica desmaterializada se processar no ambiente digital, a mdsica encontrada em
tecnologias fisicas como CD e DVD, por exemplo, também ¢é digital, mas é materializada.
Além disso, a desmaterializacdo da musica pode ndo se referir somente aos casos de
conversdo de faixas de tecnologias fisicas para 0 computador, mas também aos casos de
musicas gravadas e disponibilizadas somente nas redes, sem terem passado pelos suportes
fisicos, quando, pode-se dizer, a musica ja nasce desmaterializada.

Tecnicamente, a musica se desmaterializa quando o suporte fisico em que ela esta
inserida, seja CD, LP, DVD ou fita K7, é conectado ao computador e submetido a copia. As
midias analégicas como LP e fita K7 sdo gravadas pelo computador em tempo real, através de

programas como Samplitude, Cubase, ProTool, Sound Forge, Nuendo ou Vegas. A operagéo é
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semelhante & que ocorre com os gravadores tradicionais. Os programas simulam uma tela em
que o comando Rec (gravar) pode ser acionado enquanto a musica é executada pelo aparelho
fisico (toca-discos ou toca-fitas). No caso do CD e do DVD, por ja operarem em linguagem
digital, os sotfwares podem extrair as faixas desejadas em segundos, sem a necessidade da
audicao.

Dentre os formatos de &udio surgidos no processo de desmaterializagdo da musica, 0s
mais comuns sdo o Windows media audio (wma), o wave form audio format (wav) e 0 MPEG
Y% audio layer 3 (mp3). Ha ainda a extensdo FLAC (Free lossless audio codec, ou
codificador/decodificador livre de dudio sem perdas). A diferenca entre eles esta no nivel de
compressdo utilizado. Destes, 0 mp3 apresenta 0 maior nivel de compressdo e o FLAC o
menor. O nivel de compressdo € inversamente proporcional a qualidade do audio. Quanto
maior a compressao, menor a qualidade.

O mp3, desenvolvido em 1987, sofre perda na qualidade de dudio em comparagdo com
o CD fisico, com a extensdo digital wave e, principalmente, com as extensdes FLAC porque
seu processo de compressdo descarta as freqiiéncias de audio que o ouvido humano nédo
consegue perceber. “O principio do funcionamento bédsico do mp3 ¢ buscar num sinal de
audio normal, como arquivo wave, todos os sinais redundantes e irrelevantes que nao
sensibilizam nossa audicdo, ou seja, ele considera apenas a faixa de audio que o ouvido
humano consegue identificar” (LACERDA, 2001, p. 4).

Apesar disso, 0 mp3 é o formato mais popular de musica desmaterializada. Isso ocorre
porque, ao apresentar menores taxas de compressao, tal formato proporciona diminuicao no
tamanho do arquivo (facilitando o armazenamento), otimiza seu trafego pelas redes e opera
em alta velocidade de carregamento e descarregamento.

3. O radio e a musica

A hegemonia da indastria fonografica durante o século XX, como sistema
possibilitador da producdo musical em larga escala e para grandes publicos massificados, tem
relacdo direta com o desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa em nivel global.
Pelo réadio, pela televisdo, pelo cinema e pela publicidade, a musica gravada chegou a todos os
cantos, tornando o mercado a grande referéncia para os rumos da producdo, e 0 consumo
(compra e usufruto) passou a ser aceito como “categoria Gltima para se medir a relevancia dos

produtos culturais” (ORTIZ apud DIAS, 2008, p. 56).
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Pode-se dizer que a industria do disco ndo teria a mesma forga sem os meios de
comunicagdo, na medida em que estes correspondem ao mecanismo historicamente mais
comum de disseminacdo da musica gravada. O radio, especialmente, tornou-se o lugar
privilegiado dessa musica, outorgando-se para si a prerrogativa dos lancamentos e da
qualificacdo do nivel de aceitagdo de determinada faixa ou artista. Adorno ja lembrava que “o
reconhecimento s6 é socialmente efetivo quando langado pela autoridade de uma agéncia
poderosa (...) se alguma masica é tocada sempre de novo no radio, o ouvinte comeca a pensar
que ela ja é sucesso” (ADORNO, 1986, p. 135).

Mas a insercdo de musicas nas estagdes de radio ndo foi algo que ocorreu desde o
inicio. As inumeras invengdes que propiciaram o surgimento do radio, a partir da década de
1890 (o descobrimento das ondas hertzianas e do funcionamento da antena, o telégrafo sem
fio, a valvula amplificadora, entre outros) preocupavam-se mais com 0 aspecto técnico dessa
entdo nova tecnologia, privilegiando a transmissdo de sons basicos como a voz humana. A
historia registra poucas experiéncias de transmissdo musical neste periodo, como o solo de
violino de Reginald Fessenden, em 1906, e o concerto de Enrico Caruso em 1910.

Foi David Sarnoff quem vislumbrou a musica no radio, ainda em 1916, quando era
apenas um jovem técnico empregado na Marconi Company, ao sugerir a fabricacdo de
aparelhos receptores para se ouvir musica em casa, as “caixas radiomusicais” (TAVARES,
1997, p. 39). A proposta foi recusada naquele momento, mas Sarnoff acabaria ganhando
notoriedade nas décadas seguintes pelo seu pioneirismo na forma de gerenciar o radio e no
lancamento da televisao.

Na década de 1920, coube a Frank Conrad, técnico da empresa Westinghouse, a
iniciativa de transmitir programas com noticias lidas dos jornais e musicas tocadas
diretamente dos discos. “Aos poucos, as transmissdes de Frank Conrad foram ganhando um
publico de radioamadores que escrevia para solicitar suas musicas favoritas” (TAVARES,
1997, p. 39).

No Brasil, a musica faz parte do radio desde a primeira transmisséo realizada no pais,
durante a Exposi¢do do Centenario da Independéncia, no Rio de Janeiro, no dia 7 de setembro
de 1922. A opera “O Guarani”, de Carlos Gomes, foi transmitida por uma estagdo montada no
alto do Corcovado. Esta estacdo foi mantida pelos Correios e Telégrafos e, até o surgimento
da Radio Sociedade, em 1923, irradiava regularmente uma programacao que continha, entre

outras atragBes, nimeros musicais e de declamacdo de poesias.
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Diversas radios-clubes foram criadas no Brasil ao longo da década de 1920, de carater
elitista — eram emissoras mantidas por aficionados de classes mais abastadas, que pagavam
mensalidades e elaboravam a programacao que eles mesmos ouviam — e destinavam a musica
parte consideravel do espago. “No inicio dos anos 30, com vinte € nove emissoras
radiofonicas instaladas e funcionando no pais, a programacéo baseava-se em musica, dperas e
textos instrutivos” (TAVARES, 1997, p. 55)

A autorizacdo da exploracdo publicitaria a partir de 1932 mudou o carater do radio
nacional, tornando-o progressivamente mais popular e um mecanismo de lazer e diversdo. Ao
passo em que podiam arrecadar recursos financeiros com a veiculagdo de publicidade, as
emissoras investiram em equipamentos, na formacdo de quadros de funcionarios e, mais
notavel para o publico, na contratacdo de masicos e cantores.

Um marcante programa de masica popular foi o Programa Casé, de Adhemar Casé,
veiculado primeiramente pela Radio Philips, e depois pelas radios Sociedade, Transmissora
(que se tornaria Globo), Ipanema, Mayrink \Veiga e Tupi, entre 1932 e 1951. Além de ter dado
espaco e lancado inmeros artistas, 0 programa apostava em uma linguagem diferente para 0s
padrdes iniciais, com as musicas sendo tocadas sem interrupcdo e a veiculacdo de anincios
musicados, hoje conhecidos como jingles. “Até entdo, entre uma atragdo ¢ outra, enquanto o
masico afinava seu instrumento, um siléncio constrangedor permanecia no ar. Casé implantou
a ideia de que ‘o show nao pode parar’” (JUNG, 2004, p. 28).

O réadio brasileiro, ao longo das décadas de 1930, 1940 e 1950, tornou idolos nomes
como Carmen Miranda, Aurora Miranda, Francisco Alves, Carlos Galhardo, Nelson
Gongcalves, Orlando Silva, Ivon Cury, Francisco Carlos, Bidu Reis, Emilinha Borba, Marlene,
Luiz Gonzaga, Carmélia Alves, Manezinho Araljo, Ademilde Fonseca, Anita Otero, Luiz
Vieira, Humberto Teixeira, Jodo Petra de Barros, Isaura Garcia, Silvio Caldas, Jorge Veiga,
Hebe Camargo, Nora Ney, Blackout, Augusto Calheiros, Odete Amaral, Zé Fidélis, Aracy de
Almeida, Ciro Monteiro, Paraguassu, Elizeth Cardoso, Tonico e Tinoco, Alvarenga e
Ranchinho e muitos outros.

O surgimento da frequéncia modulada (FM) exerceu impacto sobre a relacdo entre
masica e radio. O radio FM é uma invencdo do norte-americano Edwin Howard Armstrong,
em 1933. Esta modulacdo era considerada tecnicamente invidvel até que Armstrong
encontrasse a faixa correta de espectro para sua utilizacdo, com fidelidade sonora espetacular
e menor consumo de poténcia de transmissdo e estatica. O pesquisador Lawrence Lessig

descreve a primeira experiéncia de Armstrong de transmissdo em FM, em 1935. “Armstrong
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sintonizou seu radio em uma gama de estagdes AM, até que o dial parou em uma transmissao
que ele havia preparado (...). O radio ficou totalmente silencioso, como se tivesse sido
desligado. Entdo, com uma clareza que ninguém naquela sala jamais havia ouvido em um
aparelho elétrico, produziu o som da voz de um locutor” (LESSIG, 2005, p. 26)

A invencdo de Armstrong revolucionaria o radio, mas, justamente por isso, encontrou
resisténcia para sua implantagdo. A nova tecnologia poderia levar as rddios AM a faléncia e,
sob pressdo da RCA (presidida pelo também outrora pioneiro David Sarnoff...), 0 governo
norte-americano limitou ao maximo a adocao do FM, com reducéo de poténcia e proibicédo de
transmissao de programas de uma parte a outra do pais. A RCA foi mais além: incorporou o
FM como padrédo para a televisdo, declarou invalidas as patentes de Armstrong e se recusou a
pagar-lhe royalties pela invencdo. Apos ter sido apresentado a um acordo que mal cobriria as
despesas com advogados, Edwin Howard Armstrong cometeu suicidio em 31 de janeiro de
1954,

A melhor qualidade do rddio FM ¢ propicia para a execug¢do de musicas. “As
emissoras AM estdo mais vocacionadas ao ‘radio que fala’, isto ¢, ao jornalismo e a prestagdo
de servicos, enquanto 0 FM se destina mais a musica” (MARANINI, 2001, p. 65). A partir de
1970, as radios FM tomaram félego no Brasil, inaugurando nova forma de se fazer radio, com
estilo mais jovial, adocdo de promocdes e, principalmente, a busca da audiéncia pela musica,
privilegiando os langamentos nacionais e internacionais.

A chegada da FM ao Brasil coincidiu com um momento em que a inddstria
fonogréafica nacional atravessava um periodo paradoxal: por um lado, pujanca econdmica,
com crescimento médio de 15% ao ano durante a década de 1970 (MORELLI, 2009, p. 61),
acompanhando o crescimento acelerado do mercado de bens de consumo da classe média; por
outro, a falta de liberdade imposta pelo Al-5, que impediu que tal pujanca ocorresse em prol
da masica brasileira e criou condi¢bes para que a industria do disco investisse muito mais em
langamentos estrangeiros.

Em um primeiro momento, portanto, o FM nacional n&o revelou artistas brasileiros na
mesma proporcdo em que as radios das décadas anteriores o fizeram. O cenério SO se
modificou com o surgimento dos festivais promovidos por emissoras de TV, a inser¢do da
musica nacional nas trilhas sonoras das novelas e o trabalho das gravadoras em divulgar os
artistas com quem comecaram a ter contratos. O radio passou a receber material promocional
diretamente das grandes companhias fonogréaficas. Rita Morelli aponta para uma inversdo da

relagdo entre artista, gravadoras e publico. “Ao invés de surgirem com um trabalho que
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despertasse a atencdo do publico e que consequentemente interessasse as companhias, parece
que 0s novos artistas da MPB interessavam antes a essas companhias e elas é que faziam a
apresentacao do trabalho desses artistas ao publico” (MORELLI, 2009, p. 76).

O rédio FM, juntamente com a televisdo, ajudou a popularizar no Brasil dos anos
1970, 1980 e 1990 artistas como Roberto Carlos, Caetano \Veloso, Gilberto Gil, Moraes
Moreira, Gal Costa, Maria Bethania, Baby Consuelo, Alceu Valenca, Guilherme Arantes,
Fagner, Belchior, Zé Ramalho, Chico Buarque, Jodo Bosco, Lulu Santos, Legido Urbana,
Engenheiros do Hawai, Titds, Capital Inicial, Blitz, Skank, Jota Quest, Raimundos, Luiz
Caldas, Chiclete Com Banana, Banda Eva, S6 Pra Contrariar, E o Tchan, Chitdozinho e
Xorord, Leandro e Leonardo, Zezé di Camargo e Luciano, Sandy e Janior e outros tantos.

A relacdo entre a musica e o radio, tradicionalmente estabelecida, obedece a esquemas
que gravitam em torno da legislacdo e das rotinas desenvolvidas. Do ponto de vista legal, o
radio, enquanto mecanismo de execucdo publica de musica, submete-se a Lei do Direito
Autoral (Lei 9.610, de 1998), tendo que efetuar pagamento para a entidade arrecadadora e
enviar-lhe mensalmente a planilha com a programacdo musical executada. Quanto as rotinas,
as emissoras estruturaram-se em departamentos, entre os quais o0 de Programacdo Musical,
responsavel por elaborar as tabelas que preveem que mdsicas devem ser executadas, um
trabalho que pode gozar de liberdade, mas também pode sucumbir a pressdo das gravadoras
(as vezes disfarcada de mimos, como brindes e ingressos, outras vezes mais acintosa, como

pagamento de suborno) para que determinado artista toque mais vezes.

4. A musica no radio do Maranhao

A profusdo de radios-clube no inicio da década de 1920 incluiu o Maranhdo, que
acabou se tornando um dos primeiros estados do pais a inaugurar uma emissora de radio. A
iniciativa se deu por conta de Joaquim Moreira Alves dos Santos, conhecido como Nhozinho
Santos, e Francisco Aguiar, que, em 1924, fundaram a Radio Sociedade Maranhense. Antes do
Maranhdo, apenas Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Pernambuco e Ceara possuiam suas emissoras.

As emissoras que se seguiram (Timbira, fundada com o nome Difusora em 1941;
Ribamar, fundada em 1947; e Difusora, inaugurada em 1955%°) notabilizaram-se em seus

primordios pela concorréncia em torno do radiojornalismo e da cobertura esportiva, mas

20 . . /g ~
Antes destas, ainda houve uma segunda emissora, a Radio Clube do Maranhdo, fundada por J. Travassos em 1940, que
fechou no mesmo ano e operava em cardter clandestino e experimental.
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também realizavam programas de auditorio ao vivo, responsaveis pela divulgacdo da musica
de inimeros nomes, entre eles Anténio Vieira e Lopes Bogéa.

Dos programas de auditorio da Radio Timbira, surgiu o grupo Vera Cruz, comandado
por Ruy Pisk e Maninho. Nos anos 1950, o elenco de cantores da emissora que pertence ao
Governo do Estado do Maranhdo incluia nomes como Ernani Cavalcanti, Sérgio Miranda,
José Ribeiro, Newton Oliveira e Moacir Neves.

Ao fundar a Radio Difusora, em 1955, Raimundo Bacelar contratou quase toda a
equipe da Radio Timbira. Logo no inicio, a emissora tinha um convénio com a Radio Record,
de Sao Paulo, na promocao do concurso de calouros “A Voz do Ouro ABC”. Coube a Radio
Difusora trazer ao Maranhao uma tendéncia que se verificava em todo o pais, a dos programas
de disc-joqueis. Assim, o cearense Almir Silva comandou o “Bom Dia Maranhdo” e os
“Turbilhdo de Melodias”, que chegavam a alcangcar 90% de audiéncia (FERREIRA;
GARCES, 2013, p. 35). Outros programas musicais de destaque na Difusora foram o “Quem
manda ¢ vocé€”, de José Branco, ¢ “Sao Luis Hit Parade”, de Rayol Filho, durante os quais
ocorreram as inser¢oes da antoldgica “Guerra dos Mundos”, no dia 30 de outubro de 1971,
guando a emissora fantasiou a invasdo da Terra por marcianos para comemorar seu 16°
aniversario.

Embora privilegiasse os programas de variedades, policiais e esportivos, a Radio
Gurupi — quinta emissora a ser fundada em S&o Luis, em 1962 — tinha uma das programacées
musicais mais elogiadas, o que lhe valeu a cognominag¢do de “Gurupi, a Musicalissima”
(REGO, 2004, p. 47). Ja na Radio Educadora, fundada em 1966, a musica se fazia presente
em programas como “Desfile de Sucesso”, “A Can¢do da Lembranca”, “Balang¢o do
Nordeste” e “O Sertdo da Minha Terra”, posteriormente chamado de “Programa do Galinho”,
gue esta no ar até os dias atuais.

Na area da cultura popular, a radialista Helena Leite trocou a Educadora pela Timbira
em 1972 para comandar o “Canta Sertdo”. Foi ela quem langou no radio a obra de Humberto
de Maracana, em 1973. A comunicadora também se destacava por gravar 0s ensaios de
bumba-meu-boi para mostrar no ar, tarefa que também foi desempenhada nos anos 1980 e
1990 por Roza Santos e Jurandir Serra na Radio Universidade. Desde 2011, Helena esta de
volta a Educadora, onde apresenta o “Canta Maranhdao”. Antes, passou 12 anos na Radio
Capital (atual nome da Rédio Ribamar), quando comandou o “Show da Capital”.

O Radio AM do Maranhdo ainda apresenta programas marcantes como o “Clube da

Saudade”, de José Santos, pela Mirante AM, emissora fundada em 1988.
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J& a primeira emissora FM do Maranhdo foi a Radio Difusora, inaugurada em 1979. O
cronograma da fundacdo das emissoras seguintes apresenta: Mirante (1981), Cidade (1983),
Universidade (1986), Esperanca (1990), Sdo Luis (1991), Mais (2000), 92,3 (2010) e Senado
(2014). A Radio Sao Luis FM sofreu trés arrendamentos — em 1994, para a Antena Um (de
Sao Paulo), em 1997 para SomZoom Sat (do Ceard), e em 2001 para a Jovem Pan (SP). A
Radio Mais FM foi arrendada @ SomZoom Sat de 2001 a 2003. Em 2015, a Radio Cidade
arrendou sua programacao para a lgreja Pentecostal Deus E Amor.

Todas as emissoras FM citadas tém programacdo marcadamente musical, respeitando
o estilo adotado por cada uma, e construiram essa programacdo com aquisicdo de LPs e CDs
que vinham basicamente por trés fontes: representantes de gravadoras, compras ou permutas
em lojas de discos e doagdes de ouvintes, voluntarios ou dos préprios artistas. Em S&o Luis,
frequentavam regularmente as radios os senhores Wellington (BMG), Maria Lucia
(EMI/Trama) e Regina (Universal), como representantes dessas gravadoras.

Inimeros programas fizeram ou ainda fazem histéria no universo das FMs do
Maranhao, dos quais se podem citar: “Mix 94”, com René Dumont, ¢ “Clube do Rei”, com
Florisvaldo Sousa, ambos na Difusora FM; “Som das Praias”, com Jodao Marcus, e “Acorde ¢
Recorde”, com Glaydson Botelho, na Mirante; “Momentos de Amor”, com Sténio Kawazaki,
e “As Mais Mais da Cidade”, com Silvana Lobato, na Radio Cidade; “Santo de Casa”, com
Gisa Franco, e “Chorinhos e Choroes”, com Ricarte Almeida Santos, na Universidade; e “Na

Balada”, com Flavio Pastel, na Jovem Pan.

5. As radios FM de Séao Luis e a desmaterializacdo da musica

O radio FM maranhense da década de 1980 seguia o padrdo do FM no restante do
pais: intrinseca relacdo com os langcamentos da industria fonogréfica e adocdo de tecnologias
contemporaneas a essa periodo, ou seja, toca-discos, toca-fitas e cartucheiras para execugédo
de musicas e outros materiais gravados. Os locutores ndo podiam deixar o estudio, sob o risco
de a musica acabar e a emissora ficar “em siléncio”. Mesmo com a adoc¢do dos CDs, nos
primeiros anos da década de 1990, a atencéo tinha que se manter redobrada.

A automagcéo veio com a adoc¢do de um microcomputador no estidio, que permitiu que
as musicas pudessem ser programadas em sequéncia, juntamente com as vinhetas e demais
arquivos, facilitando assim o trabalho do locutor. Mas, para isso, era preciso que a musica dos

discos fosse extraida para o computador, configurando o processo de desmaterializacao.
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De forma geral, o acervo musical das Radios Mirante FM, Difusora FM e
Universidade FM comecou a migrar para 0 computador a partir de 1997. As emissoras
possuiam discoteca com centenas de LPs e CDs, que passaram a ser menos utilizados. Por
volta de 2002, a Radio Séo Luis FM, temendo deteriorizacdo por falta de uso, ofereceu todo o
seu acervo de LPs para a Radio Universidade, que ndo aceitou, justamente por ndo ter espaco
para armazenar, j& que também possuia sua propria colecao.

O primeiro sinal de que a desmaterializacdo tinha vindo para ficar foi percebido
quando os representantes das gravadoras anunciaram as radios que nao trabalhavam mais para
a industria fonografica. Depois de ter apresentado faturamento, no Brasil, de 930 milhdes de
dolares em 1995, quase trés vezes maior do que em 1989 (DIAS, 2008, p. 110), o mercado de
discos passou a entrar em declinio a partir de 1999. “Com o desenvolvimento da rede mundial
de computadores, as gravacdes musicais se transformaram em dados e arquivos e passaram a
circular amplamente na Internet. A expansao desse processo coincide com a queda de vendas
e do faturamento da industria fonografica” (DIAS, 2008, p. 183).

“Naquele momento, imediatamente mudamos nossa estratégia. Adquirimos HD’s para
armazenar musicas. Tinhamos contato com grandes radios do pais, como Jovem Pan e Band,
para conseguir esse material”’, conta Nilo Gomes, radialista que exerceu as funcdes de
programador musical e locutor da R&dio Difusora FM e hoje terceiriza seu estudio para as
produgdes da emissora. Na Radio Mirante FM, o impacto foi semelhante. Nessas duas radios,
o0 trabalho com musica tornou-se totalmente digital: da aquisi¢do para o0 acervo a execucgao no
ar. “Quando 0 artista ainda traz musica em CD, as vezes é mais rapido baixar essa mesma
musica da Internet do que passar do CD para o computador” (GOMES, 2015). A unica
emissora que se mantém até hoje revezando execugfes musicais entre computador e CD € a
Radio Universidade. O principal motivo é a falta de estrutura de pessoal para processar toda a
desmaterializacdo do acervo, segundo a programadora musical da emissora Cristina Lima de
Almeida (ALMEIDA, 2015).

Apesar de o inicio da década de 2010 mostrar estabilidade do mercado fonografico -
em 2011, os nimeros registraram crescimento na comercializacdo tanto de CDs como de
DVDs em 0,76% em relacdo a 2010 (ABPD, 2012) — as emissoras ja ndo tém como voltar a
usar suportes fisicos de forma predominante. “A questdo é que nem se encontra mais CD-
player para comprar, esta cada vez mais dificil tocar musica em CD pelo radio” (ALMEIDA,

2015).
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A principal fonte de mdsica das trés emissoras pesquisadas passou a ser a Internet. A
primeira implicagdo dessa mudanca é a admissdo de que tal modelo é tdo vital que nem
mesmo a questdo da legislacdo dos direitos autorais € plenamente respeitada. Apenas a
Mirante FM possui conta no ITunes (site que vende musicas de forma oficial), evitando ao
méximo cometer download?! diretamente de paginas ndo-oficiais. Mas essa facilidade trouxe
um segundo impacto, como lembra o produtor e locutor da Mirante, Nynrod Weber. “A
digitalizacdo enxugou a equipe. Uma pessoa s6 da conta de todo o processo: baixar, cadastrar,
deixar apto a executar. A demanda agora nio ¢ de pessoas, e sim de conhecimento” (WEBER,
2015). Esta realidade é compartilhada pela Radio Difusora, que também mantém uma equipe
menor para dar conta dessas tarefas.

Por outro lado, a desmaterializacdo da musica nas radios tem significado maior
liberdade das emissoras na composicdo de suas tabelas de programacdo. As gravadoras
fizeram, ao longo de décadas, investimentos para que seus contratados tocassem no radio, que
foram diminuindo conforme a musica passou a chegar as emissoras pela Internet. Essa
situagdo ¢ celebrada com otimismo por Nilo Gomes. “A desmaterializagdo democratizou a
relacdo entre radio e artista. Antes, as gravadoras nos ofertavam apenas o que queriam que
fosse tocado, na forma de single. Hoje, podemos escolher o que quisermos na Internet”
(GOMES, 2015).

Na Radio Mirante, a visao ¢ mais reflexiva. “A Internet facilitou a vida para os artistas,
gue se lancam na Internet, mas isso complicou para as radios, pelo fato de a masica ir direto
para o consumidor” (WEBER, 2015), o que contribui para a necessidade da reviséo do papel
do radio FM na divulgacdo da musica e formagdo de opinido e gosto do publico, afinal a
musica esta a disposicdo das pessoas antes de chegar as radios.

Nesse sentido, a Mirante e a Universidade tém colocado no ar programas especificos
para atender o que Nynrod Weber chama de “demanda de Internet”, as musicas que sdo
lancadas na grande rede e que ganham notoriedade entre os fas. A Difusora, por sua vez,
aposta nessa demanda em toda a programac&o, ja que a base de sua playlist®” sdo os pedidos
de ouvintes. “E uma via de mio dupla. Da mesma forma que os ouvintes nos indicam o que
baixar, porque comecam a pedir e a gente tem que atender, também rastreamos sites de
masica para identificar o que esta acontecendo. Geralmente, o ouvinte esta a frente da radio.
Nosso desafio € alcanga-lo” (GOMES, 2015).

21 .
Descarregamento de arquivos
22 . . . . . ~
Lista de musicas selecionadas previamente para posterior execug@o no ar
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Por ndo ser uma emissora comercial e, por isso, ter tido historicamente relagdo menos
imbricada com as gravadoras, a Radio Universidade vé na desmaterializagdo uma “porta
sempre aberta” (ALMEIDA, 2015), mas que, justamente por conta da infinitude da rede,
trouxe algumas desvantagens. “Hoje, temos muita dificuldade de encontrar a musica que
interessa ao nosso publico. Os grandes artistas de nossa programacédo estdo desaparecendo e
seus substitutos estdo espalhados na Internet numa proporgdo que é impossivel acompanhar.
Pelo menos na época das gravadoras, 0s representantes traziam as novidades dentro do nosso
estilo, faziam esse trabalho para a gente”, conta Cristina Lima de Almeida, que ressalta que a
Radio Universidade ainda realiza compras regulares de CD nas poucas lojas que restam, no
intuito de ndo se atrasar nos lancamentos — a Universidade foi a Unica radio pesquisada que
revelou ainda comprar CDs.

O sistema de seguranca do acervo desmaterializado é uma preocupacdo constante das
emissoras. “Um tnico comando pode apagar todas as musicas do sistema digital e a radio
simplesmente ficar sem musica para tocar. Nesse sentido, materializar a musica novamente é
uma estratégia de seguranga” (ALMEIDA, 2015). A Radio Universidade copia para CD-R e
DVD-R todas as mdusicas que sdo extraidas de CD ou baixadas para a programacao,
constituindo uma espécie de back-up (cdpia reserva) fisico. A Mirante deixa essa tarefa a
cargo do departamento de Tecnologia e Informatica, que mantém tudo em back-up, mas de
forma totalmente digital. Tanto a Mirante como a Difusora exportam diretamente do software
utilizado no ar para 0 ECAD os dados sobre autoria das musicas. Ja a Universidade gera
planilhas em PDF, pois seu software de programacéo nao é compativel com o utilizado no ar.

Em acordo sobre o fato de o radio FM ainda estar atravessando um periodo de
adaptacdo aos impactos da desmaterializagdo da musica, as emissoras pesquisadas admitem
um cenario de incerteza em relacdo ao futuro da frequéncia modulada que privilegia a musica
como seu principal material de trabalho.

Nilo Gomes acredita que, aos poucos, a informacéo deve tomar o lugar da musica nas
radios FM. “Acredito que o radio dara mais espago para a informacdo do que para a musica,
mesmo a radio FM. O FM foi criado como opg¢do de entretenimento musical ao grande
namero de informagGes que circulavam no AM. Mas isso porque ndo havia velocidade de
informacdo nos outros veiculos. Hoje, a informacao estd em todos os lugares. O radio FM
precisa se reinventar” (GOMES, 2015).

Nynrod Weber e Cristina Lima de Almeida possuem concepgdo mais otimista quanto

ao futuro da musica do radio FM. Para a programadora da Radio Universidade, o ato de ouvir
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masica no radio € uma experiéncia insubstituivel, especialmente em compara¢do com
computadores e celulares. “O radio tem qualidade de som, da para ouvir em ambientes
abertos, com todos os graves, médios e agudos. As midias digitais tiram o peso da mausica.
Hoje em dia parece que é preciso ter um estudio em casa para se ouvir musica em todos 0s
detalhes, porque pelo celular ndo é a mesma coisa. Pelo menos o radio ainda cumpre esse
papel” (ALMEIDA, 2015). Weber ressalta a relacdo sentimental das pessoas com a musica.
“A musica ainda toca as pessoas, mais que a informacdo. Possivelmente, o radio FM vai se
focar em cada vez mais nichos: rock and roll, publico GLS, musicos alternativos. A radio
pode deixar de ser um prédio, toda uma estrutura, mas nunca vai acabar, enquanto houver
interesse por musica” (WEBER, 2015).

6. Conclusao

Ainda sdo escassos 0s estudos tanto sobre os impactos da desmaterializagdo da musica
guanto sobre as radios FM de Sao Luis (MA), de forma geral. Este trabalho consistiu em uma
contribuicdo nessa seara, no intuito de propiciar mais reflexdo sobre essas questdes.

A pesquisa identificou que, assim que foi percebida a diminuicdo da chegada de
musicas em CD por meio das gravadoras, as emissoras ndo tardaram a adotar a Internet como
alternativa principal para suprir essa necessidade. No entanto, as observagfes de campo e as
entrevistas revelaram também que as radios FM pesquisadas, mesmo se atualizando
tecnologicamente em tempo habil, admitem fragilidade diante da velocidade dos langcamentos
e do conhecimento dos ouvintes.

O enxugamento das equipes de programacéo foi uma das consequéncias da adocao da
musica desmaterializada, bem como o desenvolvimento do habito de descarregamento de
arquivos gratuitos por sites ndo-oficiais, com excecdo da Radio Mirante FM. As emissoras
celebram o que consideram maior liberdade de acesso a mdusica pela Internet, em
contraposicdo as sugestdes das gravadoras, mas, pelo menos no caso da Radio Universidade
FM, o excesso de material disponivel nem sempre satisfaz as necessidades de programacéo. A
criacdo de copias de seguranca dos arquivos musicais € uma preocupacao constante das trés
radios escolhidas como objeto desta pesquisa, mas a Universidade é a Unica que materializa as
musicas novamente em suportes fisicos, como CD-R e DVD-R.

Por fim, a pesquisa demonstrou que, apesar de estarem adaptadas a desmaterializacéo

da mdasica, as emissoras analisadas admitem viver um cenario de incerteza em relacdo ao
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futuro do rédio FM, especialmente pelo fato de que, com a disponibilidade de musicas na
Internet, o veiculo tem sido cada vez menos um intermediério entre a gravacdo musical e a
audiéncia, que muitas vezes conhece os trabalhos dos artistas antes mesmo de as radios os

terem em seu acervo.
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