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educomunicacéao para a efetivacao do direito a
comunicacao
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RESUMO: Analisa-se a inter-relacdo, no Brasil, dos sistemas publico, privado e estatal
de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, para identificar os usos e aplicacdes das
normatizacgdes sobre a Comunicacdo Social, expostas no capitulo quinto (art. 220 a 224)
da Constituicdo Federal de 1988. Com foco na complementaridade dos sistemas,
constata-se o afastamento entre o discurso normativo e a pratica. Conclui-se que,
oferecendo subsidios para a préatica da cidadania e a participacdo ativa da sociedade, a
Educomunicacdo demonstra potencial tanto para promover o eficaz funcionamento dos

sistemas, quanto para contribuir para a efetivacdo do que preconiza a Constituigéo.

PALAVRAS-CHAVE: Sistemas de comunica¢do. Direito a comunicacdo.
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ABSTRACT: The article presents the interrelationship, in Brazil, of public, private and
state radio and broadcasting systems, aiming to identify the uses and applications of the
norms on the Social Communication, outlined in Chapter Five (Art 220 - 224) of the
Federal Constitution of 1988. Regarding the complementarity of these systems, it’s
known that there is gap between the normative discourse and the practice. It is
concluded that Educommunication, that targets citizenship and active participation of
society, demonstrates a potential to facilitate the effective operation of these systems

and to contribute to the achievement of what is proposed in the Constitution.
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1. Apresentacao

O capitulo quinto da Constituicdo Federal Brasileira de 1988, intitulado “Da
Comunicagdo Social” divide-Se em cinco artigos: 220 a 224, todos voltados em especial
aos exercicios da comunicagdo social. Seu conteddo visa assegurar que todo cidadédo
tenha direito a informacdo e a comunicacdo sem nenhuma restricdo, uma vez que se
atenda ao que estd exposto em todo o capitulo. Vale ressaltar que os sistemas de
radiodifusdo - emissoras de rédio e televisdo abertas - amealham audiéncia massiva em
nosso pais e devido a sua importancia para o sistema de comunicacdo social sdo o foco
deste artigo.

Em um pais multicultural como o Brasil, a Constituicdo Federal prevé que as
outorgas dos sistemas de radiodifusdo sejam atribuidas de forma a garantir por meio da
complementaridade entre os segmentos estatal, publico e privado de comunicagdo, 0
livre acesso da populacdo a comunicacdo e a pluralidade de informacGes. Eles devem
funcionar em regime de complementacéao, colaboragéo e harmonia, como destaca 0 Art.
223: “Compete ao poder Executivo outorgar e renovar CONCessao, permissao e
autorizacdo para o servico de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado o
principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal” (BRASIL,
1988).

Na verdade, a complementaridade ndo é integralmente praticada, a maior parcela
dos meios de comunicacdo de massa concentra-se na propriedade privada,
consequentemente ndo se realiza em territdrio brasileiro o direito ao acesso a
pluralidade de conteudos, nem tampouco os direitos de expressdo, criacdo e
comunicagdo para todos, como previsto em lei. Os veiculos de radiodifuséo, em sua
grande maioria, sdo movidos por uma légica comercial e quantitativa de audiéncia, cujo
resultado € a veicula¢do, em grande percentual da programacéo, de produtos culturais
elaborados com férmula e escala industrial, chegando ao ponto de constatar-se a oferta,
em uma mesma faixa-horaria, de um so6 género e formato de programacdo em quase
todas as emissoras, enquanto outros formatos e géneros nunca sdo ofertados por néo

conquistarem audiéncia quantitativa.
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Diante desse cenario, este texto busca esclarecer como o0s sistemas de
comunicagdo social sdo formalmente constituidos, principalmente os de radiodifusao,
bem como estabelecer relagdes entre a otimizagdo do funcionamento desses sistemas e
as praticas da Educomunicacdo, que visam contribuir para a ampliacdo da cidadania
através do direito a expressao e a comunicagao.

Enquanto pesquisadoras da Educomunicacdo e cultivadoras de suas praticas
buscou-se tomar conhecimento de como acontece a complementaridade. Assim, foram
coletadas informacdes em textos e artigos relacionados as politicas de comunicacao, ao
direito a comunicacdo, a cidadania, aos movimentos sociais, além de realizar-se uma
reflexdo considerando o capitulo quinto da Constituicdo Federal de 1988.
Adicionalmente, informacGes sobre o status da Educomunicagdo no Brasil s&o

apresentadas.

2. Sistemas publico, privativo e estatal e a relagdo com a radiodifuséo educativa e

comunitaria

De acordo com levantamento elaborado pela Secretaria de Comunicagdo
Eletronica do Ministério das Comunicacdes (PORTAL BRASIL, 2011), sdo mais de
9.900 emissoras de radios e TVs e retransmissoras em operagao no pais, sendo que entre
elas ha 243 emissoras FM e TVs educativas.

A Constituicdo Brasileira, ao referir-se a Comunicacdo Social, estabelece a
complementaridade entre os sistemas de radiodifuséo privado, publico e estatal, visando
obter um equilibrio adequado nas concessdes das outorgas de forma a contemplar a
necessidade da populacdo, harmonizando as diferentes praticas, publicos e gestores,
evitando eventuais distor¢cdes no processo de comunicacdo social.

Os sistemas de comunicacao, conceitualmente, se relacionam. Considerando-se
a infraestrutura desejada dos servigos de comunicagédo social, de cada um deles deve ser
cobrada a acdo colaborativa, de forma a obter, de fato, o funcionamento complementar
previsto na Constituicdo Federal. Em suma, a complementaridade visa garantir o
atendimento das necessidades de comunicagdo e informagdo dos diferentes grupos
sociais, para contemplar a demanda de diferentes faixas etarias, géneros, ragas e culturas

que aqui vivem.
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Constata-se, todavia, em nosso pais, uma série de fragilidades quanto ao
cumprimento da legislacdo. Nota-se a auséncia de politicas regulatérias que apoiem o
funcionamento de veiculos de comunicagdo independentes, em especial de veiculos
comunitarios, ndo comerciais, que possibilitariam espagcos para a divulgacdo de
informacdo e manifestagdes culturais ndo reféns do controle econdmico, estatal e

politico.

2.1. O Sistema Privado

A concentracdo da propriedade dos veiculos de comunicagdo social no Brasil
estd predominantemente no setor privado. Segundo o levantamento do projeto Donos da
Midia (2015), os grupos que controlam as cinco maiores redes privadas de TV - Globo,
Band, SBT, Record e Rede Tv- tém a gestdo, direta e indireta, dos principais veiculos de
comunicacdo no pais. Ao todo atualmente, 34 redes de televisdo e suas emissoras
afiliadas controlam 1511 veiculos. Somente a Rede Globo possui 340 veiculos
vinculados a sua rede.

No sistema privado ha maior autonomia das emissoras quanto a execucdo dos
direitos que se ddo pela sua liberdade de radiodifusdo e, logo, sua liberdade de
programacdo. Tal fato, porém ndo desobriga essas emissoras a cumprirem seu papel
social, cuja concessdo deve ser dada a brasileiros aptos a representarem 0s anseios da

sociedade brasileira, como esté explicito na Constituicdo Federal de 1988:

Art. 222 Paragrafo 1° - Em qualquer caso, pelo menos setenta por cento
do capital total e do capital votante das empresas jornalisticas e de
radiodifusdo sonora e de sons e imagens devera pertencer, direta ou
indiretamente, a brasileiros natos ou naturalizados h4 mais de dez anos,
que exercerdo obrigatoriamente a gestdo das atividades e estabelecerdo o
contelido da programacao (BRASIL, 1988).

2.2. O sistema publico

O sistema publico de comunicagéo abrange os programadores de carater publico
ou associativos, regidos de maneira participativa a partir da possibilidade de acesso dos
cidadaos as suas estruturas dirigentes e submetidas a regras democraticas de gestao.

Segundo o Intervozes®® (2009), a estrutura do sistema publico de radiodifusdo no

Brasil é formada por emissoras publicas, comunitarias e educativas, cujas outorgas sao

50 . . N .
Coletivo Brasil de Comunicagdo Social
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concedidas para universidades, fundagdes publicas de direito puablico, fundacdes

publicas de direito privado, governos federal, estaduais ou municipais, sendo que

aquelas para a execugdo de servicos de radiodifusdo com fins exclusivamente

educativos sé podem ser pleiteadas por entidades que ndo tenham finalidade lucrativa.

a)

b)

O sistema é assim composto:

Emissoras educativas: ao sistema educativo de comunicacdo cabe mais
especificamente a preocupagdo com a oferta de programagdo com
intencionalidade educativa e que garanta os direitos de liberdade artistica e de
expressao, informacéo, cultura e de comunicacao social, como esta previsto no
Art. 221 da Constitui¢ao: “A produgdo e a programagao das emissoras de radio
e televisdo atenderdo aos seguintes principios. Paragrafo 1°- preferéncia a
finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas” (BRASIL, 1988).
Emissoras comunitérias: a participacdo democratica da populacdo como
protagonista e geradora de comunicacdo € denominada comunicacdo
comunitaria. Segundo Peruzzo (2009, p. 38), desde o fim do século passado
passou-se a empregar a expressdao “Comunicacdo comunitaria” para designar a
comunicacdo dos segmentos excluidos que se mobilizam e buscam seus
interesses e necessidades, a autora ainda afirma que a comunicacdo comunitaria
é realizada pela e para a comunidade, estd relacionada ao estabelecimento do
direito a liberdade de expressdo, na medida em que o posicionamento de grupos
sociais pode ser divulgado e que se possibilita 0 acesso dos cidaddos a suas
estruturas dirigentes, como exemplo, por meio de projetos de promocdo da
cidadania e melhoria de vida que possibilitem a realizacdo dos seus direitos
sociais relacionados a educacdo e a cultura.

Emissoras publicas: no Brasil, o sistema publico de radiodifusdo esta previsto
no artigo 223 da Constituicdo Federal de 1988, contudo apenas em dezembro de
2007 langou-se a TV Brasil, denominada pelo governo federal a primeira TV
publica brasileira. A TV Brasil é regulamentada pela Lei n°11.652/2008. Para
diversos setores da sociedade civil brasileira, a entrada em funcionamento da
emissora foi um passo importante na criagdo de um sistema publico de
radiodifusdo no pais, todavia, é relevante lembrar que o sistema é gerido pelo
governo, 0 que acaba aproximando-o mais da gestdo estatal do que da gestéo

publica.
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2.3. O sistema estatal

O sistema estatal compreende os veiculos mantidos pelo Estado com o objetivo
de apresentar para a populacdo a visao governamental, prestar contas, divulgar servigos,
informacdes de utilidade publica, atos governamentais, entre outros de interesse do
governo. Pode abranger emissoras educativas, noticiosas e legislativas, entre outras. A
midia estatal ndo pode veicular publicidade de produtos.

E Kucinski quem destaca as diferencas entre os sistemas estatal e ptblico:

[O sistema] estatal tem as funcGes principais de divulgar as campanhas
sanitérias, educativas e outras de utilidade publica e prover informacéo
bésica, precisa e acurada sobre os atos do governo. Serve, inclusive, como
fonte de informacdo priméria para o jornalismo das empresas privadas,
como era o papel histérico da Agéncia Brasil da Radiobras. [...]

Ja a rede publica tem a funcdo de produzir informacdo jornalistica,
cultura, critica e entretenimento movidos estritamente pelo interesse
pUblico, em competicdo qualificada com o jornalismo das redes privadas,
esse movido essencialmente pela busca de lucro e, portanto, pelos indices
de audiéncia. A competicdo da rede publica ndo é com a do Estado, é com
a da empresa privada (KUCINSKI, 2007).

Apreende-se, assim, que 0 modelo de sustentacdo econdémica acabara por definir
a condicdo do veiculo de radiodifusao em publico, estatal ou privado.

Vale lembrar, que as politicas publicas que justificariam o carater publico das
iniciativas estatais, surgem como metas tracadas pelo governo para a garantia do bem
estar social, contudo, grande parte das vezes, no Brasil, essas metas pré-estabelecidas
ndo sdo desenhadas de acordo com as demandas sociais e sim com 0s interesses
governamentais, dessa forma, o atendimento as demandas sociais ocorre de forma
limitada ou escassa e acaba existindo um imbricamento entre o sistema publico e o
estatal (SEBRAE, 2008).

Na atualidade, veiculos legitimamente publicos e independentes no Brasil seriam
apenas aqueles financiados pelas comunidades em que se inserem, isento de vinculos

com interesses privativos, estatais ou politicos partidarios.

3. O direito a comunicacao

Peruzzo (2009) situa o direito a comunica¢cdo como sendo uma garantia dos

grupos humanos, dos movimentos coletivos e das diversas formas de organizacao social
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de interesse publico, defende que ndo se pode perder de vista a partilha do uso dos
canais de comunicacdo como direitos de cidadania, os quais remetem a dimensao civil
como a liberdade de opinido, de crenca, entre outros. A autora defende que é por meio
dessa comunicacdo que os atores coletivos se articulam de modo a provocar
mobilizacdo social e melhorias concretas de suas condicdes.

A populagéo e suas organizacgOes representativas devem ter acesso aos meios de
comunicacdo de massa como emissores e produtores de contetido. A Constituicdo, em
seu Artigo 220, paragrafo 6°, exprime: “A publicacdo de veiculo impresso de
comunicag¢do independe de licenca de autoridade” (BRASIL, 1988). Isso implica que se
um cidaddo comum quiser ter um artigo, ou opinido publicada em um jornal de grande
circulacdo dependera da autorizacéo de seus proprietarios, ou entdo o cidaddo, ou grupo,
devera fundar seu proprio jornal.

Para ter um veiculo eletrénico, como radio ou TV, obrigatoriamente € preciso
obter uma concessdo governamental, processo esse burocratico e quase sempre regido
por motivacOes politicas. Por esse motivo, muitas emissoras de radio, que funcionam
sob gestdo comunitaria no pais, operam de forma irregular, sem autorizacéo legal, sendo
conhecidas popularmente como radios piratas, o0 que ocorre, em grande parte dos casos,
em decorréncia dos entraves de natureza politica e da falta de oportunidade e de
colaboracéo por parte dos segmentos dirigentes.

Peruzzo (2009, p. 42) ressalta ainda que a participacdo do cidaddo na criacéo,
sistematizacdo e difusdo de conteddos midiaticos e nos demais mecanismos de
comunicagdo é educativa, pois possibilita o desenvolvimento intelectual da pessoa e a
compreensdo do mundo para que o individuo possa interferir ao seu redor e na
sociedade como um todo, visando assegurar os direitos humanos.

Face a inegavel importancia da comunicacdo para a vivéncia plena da
democracia e da cidadania, torna-se premente o desenho de estratégias para tornar
realidade os direitos constitucionais dos cidaddos. As praticas educomunicativas se
apresentam como alternativa, uma vez que a educomunicagdo € um campo de estudo e
de intervencdo social que se preocupa de forma abrangente em: resgatar o direito social
a comunicagdo, implementar a comunicacdo participativa e dialégica nos espagos
educativos, bem como com a eficacia na utilizacdo dos recursos da informagéo. Esse

campo de conhecimento oferece subsidios para a formacao de produtores de cultura e de
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comunicacdo e de educadores para a comunicacao, fomentando a participacdo ativa e

critica de todos os segmentos sociais, através do dialogo.
4. Educomunicacgao

Soares (2002, p. 17) relata que uma nova area do saber, que visa otimizar as
relagbes comunicativas na sociedade e em espacos educativos, vem sendo sistematizada
pelo - Nucleo de Comunicacgédo e Educacdo (NCE) na Escola de Comunicacdo e Artes
da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP).

O primeiro grande trabalho do NCE, descrito em seu proprio site®, foi uma
pesquisa realizada entre 1997 e 1999 com especialistas de doze paises da América
Latina e da Peninsula Ibérica para entender como desenvolviam projetos na interface
entre a comunicacdo e a educacdo, o que determinou a configuracdo do perfil de novos
profissionais denominados “educomunicadores”.

Notou-se a formacdo de um campo distinto na interface da comunicacdo e da
educacdo, tomando por referéncia os seguintes preceitos: a educacdo relacionando-se
com as tecnologias da comunicacdo e a comunicacdo buscando utilizar a educacédo para
transformar o papel da populacdo nos sistemas de comunicacdo social. Dessa
aproximagdo surge o novo campo: a Educomunicacdo, area em que convergem a
educacdo e a comunicacdo configurando-se como um espaco de implementacdo de
ecossistemas comunicativos democraticos, abertos e participativos de intencdo
educativa e de pratica dos direitos humanos, bem como do direito a comunicacgéo (NCE,

2015). Soares assim conceitua 0 novo campo:

Definimos, assim, a Educomunicacdo como o0 conjunto das acdes
inerentes ao planejamento, implementacdo e avaliagdo de processos,
programas e produtos destinados a criar e fortalecer ecossistemas
comunicativos em espagos educativos presenciais ou virtuais, assim como
melhorar o coeficiente comunicativo das a¢Bes educativas, incluindo as
relacionadas ao uso dos recursos da informagdo no processo de
aprendizagem (SOARES, 2002, p. 24).

Neste novo campo, existem praticas distintas de intervencdo que viabilizam o
entendimento dos processos de comunicagdo e a0 mesmo tempo conscientizam acerca

dos direitos sociais, permitindo assim que todos possam atuar para uma efetiva

> para mais informacdes acessar o link “histéria” no endereco: http://www.usp.br/nce/.

Rev. Cambiassu, Sdo Luis, v.15, n.17, julho/dezembro 2015



112

implementacao do direito a comunicacédo e para a melhoria do sistema educacional.

A Educomunicacao prevé que a atuacdo de seus profissionais se dé através de

diferentes areas de intervengdo:

1.

2.

A é&rea da educacéo para a comunicacdo: segundo Soares (2011), essa area tem
como objeto compreender o fenbmeno da comunicacdo, refletir sobre os
processos de producdo, recepcdo e impactos das mensagens dos meios de
comunicacgédo, busca a compreensao do lugar que 0S meios ocupam no meio
social. Faz-se presente na tarefa de educar formal ou ndo formal para a
criticidade frente aos meios. “Educar para a comunicagdo esta situado dentro de
perspectivas tedricas e metodoldgicas determinadas. Nenhuma educagdo €
inocente” (MORAN, 1993).

A érea da expressdo comunicativa através das artes: ainda segundo Soares
(2011), as acOes nessa area buscam incentivar as pessoas a se expressarem tanto
em ambientes formais como informais de ensino e propdem um forte elo com as
artes. Na pratica as atividades sdo realizadas por educadores com conhecimento
artistico, garantindo espacos de comunicacao, relagdes pessoais e interpessoais,
bem como a livre expressao dos individuos. Para a Rede Salesiana de Escolas
(2010, p. 45) essa area busca descobrir e dar subsidios para a préatica das
manifestacBes artisticas, atentando que cada individuo tem suas expressdes
préprias, trata-se da educacdo para 0 convivio em sociedade que, através da
expressdo artistica, visa promover a reflexdo, a harmonia e a convivéncia
interpessoal.

Mediacdo tecnoldgica na educacdo: atenta para os procedimentos e reflexdes
acerca dos variados usos das tecnologias da informagdo no meio educacional,
como afirma Soares (2011), essa area busca garantir a todos o0 acesso a
tecnologia e a informacdo, bem como, as maneiras democréaticas de sua gestao.
Trata-se da préatica dos paradigmas humano e tecnoldgico, propicia ndo s6 o uso
dos novos aparelhos, mas a educacdo para o convivio social solidario e
democratico por meio deles.

Producdo Midiatica: o objetivo ¢ desenvolver “agdes, programas e produtos da
midia elaborados a partir do parametro educomunicativo™ (SOARES, 2014, p.
4). Dessas agdes e programas resultam produtos audiovisuais, eletrénicos e

digitais que poderdo ser utilizados com finalidades especificas por diferentes
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organizacOes. Entre os espagos de uso privilegiado figuram os ambientes
educativos virtuais, que requerem materiais didaticos e de apoio a aprendizagem
como jogos, videos, podcasts, animagoes, cartilhas, fanzines.

5. Pedagogia da comunicacdo: volta-se a pratica da didatica na educacdo formal
ou ndo formal. Segundo Soares (2011) a pedagogia da comunicacdo busca tornar
a pratica de ensino mais atraente e participativa, horizontaliza as relacfes de
poder, professores e alunos convivem ocupando 0 mesmo nivel no processo de
aprendizagem, assim, constroem o conhecimento e aprendem juntos. Segundo
Metzker (2008, p. 10) os educadores podem e devem criar ambientes de
interacdo de modo que estimule a participacdo ativa dos alunos e desperte sua
criatividade, deixando de lado o esquema unidirecional pedagdgico e criando
alternativas para que as disciplinas ndo sofram com métodos fechados e
impostos, buscando assim a implementacdo da cultura midiatica e tecnoldgica
para auxiliar os métodos educacionais.

6. Gestdo da comunicacdo: area voltada ao planejamento e a préatica de elaboracdo
e implementacdo de planos pedagdgicos e educomunicacionais. Soares (2011)
explica que nela se faz mencdo ao envolvimento e a pratica de todas as demais
areas de intervencdo social da educomunicacdo citadas neste artigo. Trata-se de
atividades indispensaveis e necessarias para um bom resultado dos projetos
educomunicacionais, sendo protagonizada por especialistas e gestores que
planejam, implementam e avaliam esses processos, fortalecem e aperfeicoam
todos os ecossistemas do contexto social da educomunicacéao, levando em conta
os frequentes processos de mudanca e suprindo o avanco tecnoldgico e as
necessidades do ambiente em que este profissional da educomunicacdo esteja
inserido.

7. Area da reflexdo epistemoldgica: esta area refere-se aos estudos da inter-relagio
da comunicacdo com a educacdo. A comunicacdo € tida como uma mediadora
social, j& a educacdo, como entendedora e aperfeicoadora de suas proprias e
novas praticas. Esses dois campos, portanto, podem e devem se aproximar para
a interacdo, de forma dialdgica. Soares (2011) afirma que € necessério atentar
para a coeréncia entre teoria e pratica, utilizando-as sempre através da avaliacéo
e necessidade de cada ambiente para um bom resultado de intervencédo

educomunicacional. E preciso desenvolver maneiras e estudos concisos para que
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este novo campo tenha sua base, renovando e criando novos cidadaos, capazes

de repensar seu papel, promovendo e obtendo resultados positivos nas

comunidades em que se inserem e na sociedade.

Esse amplo espectro de atuacdo permite que o educomunicador trafegue por
diferentes areas e desenvolva estratégias customizadas as necessidades dos diferentes
locais em que se insere, sendo sempre norteado pelas necessidades humanitarias e
coletivas. O direito a comunicacdo é objeto central de preocupa¢do da Educomunicacao
que pode utilizar a educagdo para a comunicacao, tanto para que a sociedade conheca
seus direitos em relacdo a comunicacdo enquanto cidaddos, quanto no aprendizado de
técnicas de producdo de midia, no despertar da criticidade em relacdo aos contetidos
expostos no ambiente midiatico e tecnoldgico.

Visando a compreensdo por parte da populacdo sobre as especificidades do
sistema de comunicacdo social brasileiro, os educomunicadores podem propor projetos
de intervencdo dando énfase ao seu papel social, de forma coerente e humanizada. As
areas de intervencdo da Educomunicacdo e suas préaticas viabilizam o entendimento dos
processos de comunicacdo e ao mesmo tempo conscientizam acerca dos direitos sociais,
assim permitindo que todos possam exigir uma efetiva implementacdo dos direitos a
comunicagdo, por meio do controle da destinagdo e da renovacdo das outorgas dos
veiculos de comunicacao.

A Educomunicacdo colabora para o desenvolvimento da consciéncia de que para
cada um dos sistemas de comunicacdo aqui apresentados devem ser estabelecidos
direitos e deveres, uma vez que o poder que 0s grandes grupos de comunicacdo tém de
transmitir seus conteudos é muito maior do que o poder de expressdo de qualquer
cidaddo desprovido de acesso aos meios de producao e veiculagdo de comunicacao.

Um dos maiores desafios do campo educomunicacional € resgatar o carater
social da Comunicagdo Social. Os educomunicadores tém ciéncia de que ndo lidam com
maquinas, mas com pessoas, considerando o que podem levar de positivo para a
aprendizagem e a construcédo coletiva da realidade enquanto cidaddos atuantes, colando
em evidéncia o quanto sdo necessarios e o importante papel que exercem na sociedade.
O objetivo do trabalho desse profissional ndo se resume a utilizacdo da tecnologia, indo
muito além, pois a tecnologia ndo é tida como o fim, mas como um meio para ampliar a

acao comunicacional.
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4 Consideracdes Finais

E notavel a existéncia de objetivos comuns aos sistemas de comunicagio
publico-comunitario e educativo com a educomunicacdo, no que se refere ao carater
mobilizador e educativo na oferta de servigos comunitarios para melhoria da qualidade
de vida da populacdo, na capacitacdo de pessoas para 0 uso das tecnologias da
comunicacgéo e na construcdo de uma linguagem educativa.

Os educomunicadores devem se ocupar da difusdo dos principios constitucionais
e dos fundamentos norteadores da Educomunicacdo, sendo papel desse profissional
formar cidad&os criticos e participativos para atuarem junto a sociedade.

De maneira simplificada, a Educomunicacdo € uma area de estudos que busca
também envolver os meios de comunicacdo, assim como 0s sistemas de radiodifusao,
tanto na producdo e disseminacdo de conhecimento, quanto para o desenvolvimento
intelectual dos individuos, capacitando-os a atuarem a favor da sociedade, usando a
comunicagdo com énfase nas necessidades coletivas.

Para gque se alcancem 0s objetivos da educomunicacdo €, no entanto, de total
importancia a preparacdo das pessoas para 0 uso das técnicas e da tecnologia da
comunicagdo, emerge dessa maneira a necessidade de alfabetizar para a utilizacdo das
linguagens midiaticas e de outras habilidades técnicas necessarias a efetivagdo do
direito a comunicacao.

Pode-se mencionar entdo um novo direito, 0 de ndo apenas ter acesso a midia,
mas de ter o conhecimento tecnoldgico e especializado em comunicagdo, 0 que ja
acontece no contexto dos processos educomunicacionais que se desenvolvem nos
espacos de educacdo informal, onde existe interacdo social, relacBes de ensino-
aprendizagem, bem como nos espacos de educacdo ndo formais, que ndo seguem
normas nem diretrizes dos governos para educar, surgindo a partir da necessidade dos
individuos.

Para que a populacdo exerca seu direito a expressdo por meio dos veiculos de
comunicacdo € necessario que conhega a dinamica de funcionamento da midia e que
receba formacdo especifica, para poder entdo, atuar de forma coerente e responsavel,
inclusive reivindicando o cumprimento de seus direitos.

E evidente que as relagdes sociais vdo sendo moldadas de acordo com a

realidade de cada periodo histérico, os acontecimentos e necessidades sociais
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impulsionam a busca por mudangas ou melhorias. Voltando ao passado, notamos que a
busca por direitos civis deu-se a partir da consciéncia do direito de ter direitos e da forga
organizadora e mobilizadora das pessoas e das classes oprimidas.

A Constituicdo Federal de 1988, que assegura o direito a comunicacgéo social foi
criada, mas sabemos que as praticas que nela estdo previstas ndo foram efetivadas por
completo e de forma igualitaria. As leis constitucionais brasileiras sdo consideradas
avancadas no que tange aos principios éticos e de cidadania, mas sua aplicacao pratica é
quase inexistente, ndo atingindo nem efetivando todos os direitos das pessoas nas
dimensGes civis, politica e social.

Como cidaddos € necessario que sejamos conhecedores e propagadores de
nossos direitos, para que eles sejam cobrados ou ampliados, pois s6 com o uso da
racionalidade compreenderemos o mundo a nossa volta e seremos capazes de interferir
na sociedade como um todo para assegurar nossos direitos e a nossa participacao ativa

nos sistemas de comunicagéo social.
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