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Resumo: Este estudo propfe uma sistematizacdo dos critérios de noticiabilidade
utiizados na divulgacdo de noticias relacionadas a classe profissional de
professores. A pesquisa analisou as noticias publicadas no jornal "O Estado do
Maranh&o". As noticias foram categorizadas de acordo com a classificacdo de Mario
Erbolato e analisadas em detrimento dos critérios de noticiabilidade utilizados pela
publicacdo. A finalidade do estudo é conhecer as diretrizes norteadoras do trabalho
jornalistico na sele¢éo de informacgfes que envolvam educadores de modo geral e 0
impacto desses critérios na divulgacdo da imagem do professor.
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Abstract: This study proposes a systematization of newsworthiness criteria used in
the dissemination of news related to teachers professional class. The research
analyzed the news published in the newspaper "The State of Maranh&o". The news
were categorized according to Mario Erbolato’s classification and analyzed at the
expenses of newsworthiness criteria used by the publication. The purpose of the
study is to understand the directive guidings of the journalistic work in the selection of
information involving educators in general and the impact of those criteria on the
publicizing of the Teacher’s image.
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Resumen: Este estudio propone una sistematizacion de los criterios de
noticiabilidad usados en la difusion de noticias relacionadas con los profesores de
las clases profesionales. La investigacion analizo las noticias publicadas en el diario
El Estado de Maranh&do. Las noticias se clasifican de acuerdo con el modelo de
Mario Erbolato y analizadas en detrimento de los criterios utilizados a partir del
interés periodistico de la publicacion. El propésito del estudio es comprender las
directrices orientadoras de la labor periodistica en la seleccion de la informacion
relativa a los educadores en general y el impacto de estos criterios en la difusién de
la imagen del profesor.

Palabras clave: Noticiabilidad. Profesor. Imagen. Divulgacion.
1 INTRODUCAO

Esta pesquisa utiliza os critérios de noticiabilidade predominantemente
utilizados na divulgacéo de informacdes referentes a classe de professores no meio
impresso. Foi realizado um estudo de caso do jornal "O Estado do Maranh&ao", em
gue foram selecionadas as noticias publicadas concernentes aos educadores. As
noticias selecionadas foram categorizadas de acordo com a classificacdo de Mario
Erbolato e os critérios de noticiabilidade foram tabulados com o apoio de Jorge
Pedro Sousa, entre outros autores.

O primeiro capitulo faz uma breve explanacdo sobre os conceitos de
professor e educador na atualidade e os convenciona como sinbnimos para a
compreensao do trabalho. O segundo capitulo relaciona imagem e opinido publica
construidas pela midia e seus efeitos no meio social. O capitulo seguinte diferencia
noticia e informacdo caracterizando as particularidades dos acontecimentos que
podem ser noticia. O quarto capitulo esmilica os critérios de noticiabilidade, mostra a
variacdo dos critérios entre diferentes autores. O quinto capitulo discorre
brevemente sobre o historico do jornal "O Estado do Maranh&o". O sexto capitulo
apresenta as estatisticas tabuladas no decorrer do estudo. Por fim, o oitavo capitulo

traz as consideracdes finais sobre a pesquisa realizada.

2 EDUCADOR OU PROFESSOR

De acordo com Luft (1998, p. 503), professor é o individuo que ensina uma
ciéncia ou arte, um mestre. Ferreira (2001, p. 559) também emprega o termo mestre

ao definir professor, porém afirma que este é um individuo que, além de ensinar uma
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ciéncia ou arte, também ensina técnica. Entretanto o desenvolvimento da educacao
ao longo das décadas produziu novos conceitos que sao condizentes com as
modernas praticas pedagogicas, e o tradicional vocabulo “professor” tem sido
substituido por “educador’” nos meios académicos e, consequentemente, nos meios
sociais. Tem-se, portanto, a partir do novo conceito, que educador ndo € mais uma
suposta autoridade suprema em sala de aula, mas € um mediador na construcdo do
saber junto ao seu aluno, promovendo a educacéo, como conceitua Ferreira (2001,
p. 251): “Educacéo é o ato ou efeito de educar-se. Processo de desenvolvimento da
capacidade fisica, intelectual e moral do ser humano. Civilidade. Polidez”. Deste
modo, para a compreenséao do presente trabalho, os termos “educador” e “professor”

seréo interpretados como sinénimos.

3 IMAGEM E OPINIAO PUBLICA

A formacéo da opinido publica esta vinculada a uma imagem, usualmente
se trata de uma ideia preconcebida sobre uma pessoa, entidade, produto ou
instituicdo, como explica Andrade (1996, p. 66) ao afirmar que a imagem consiste
em uma impressdo inconsciente, baseada em uma suposicdo comum entre um
determinado grupo de pessoas. O autor associa ainda o conceito de imagem a
identidade visual de uma instituicdo. Em contrapartida, Farhat (1992, p. 174) diz que
todos somos dependentes da midia pela necessidade de saber se o mundo continua
nos eixos. Para ele, somos duplamente dependentes, ao termos nossa imagem
projetada nos meios de comunicagao para nos e para o0s outros e na medida em que
construimos nossos conceitos e imagens a partir das impressdes recebidas,
principalmente, através da midia, ou seja, nossas opinidées sdo formadas de acordo
com 0 meio em que vivemos, estimuladas pela midia. Mas as ideias preconcebidas
tém uma certa volatilidade, ndo sdo fixas nem se perpetuam, como afirma Farhat
(1992, p. 27) ao mencionar que a caracteristica inicial que predomina em um grupo

social é a sua mutabilidade.



[...] afirmo que toda manifestacdo de opinido publica € s6 uma foto: retrata
um momento fugaz. E, simultaneamente, volivel e volatil: vocé a vé uma
hora, busca-a uma hora depois, e ela pode ter mudado ou desaparecido de
todo, e até sem deixar vestigios. (FARHAT, 1992, p. 2).

As percepcdes coletivas que constroem imagens e formam a opiniao
publica fazem parte de um pacto social de inclusdo pela igualdade de pensamento,
pela homogeneidade de ideias, e os que pensam de modo diferente s&o
renunciados de grupos sociais, é o que diz Farhat (1992, p. 28) quando explica que
sao rebeldes os que divergem das normas, desafiam o status quo. Sao pessoas
isoladas, bizarras, as quais séo rejeitadas até se tornarem maioria, e o restante do
grupo comecar a seguir suas ideias, passos e opinides, em que consiste a
mutabilidade da opinido publica. Portanto, a midia tem um papel imprescindivel na

construcdo da imagem e formacgéo da opinido publica, independentemente do tempo

gue tais conceitos e ideias possam vigorar no meio social.

4 NOTICIA X INFORMACAO

N&o é qualquer informacdo que pode ser classificada como noticia; no
jornalismo, para ser noticia, a informacdo deve cumprir certos critérios de
noticiabilidade, os quais serdo explanados adiante. Segundo Erbolato (1991, p. 54),
nem todo acontecimento é noticia, pois a maioria das atividades dos homens nao

s&o registradas nos jornais. E através da midia que s&o divulgados diversos tipos de

D

noticia, ela € o motor propulsor de todo tipo de informacao, inclusive o que néo

D

noticia; por exemplo, a divulgacdo do horario no radio € informacdo, mas nao

noticia.

A midia convencional — jornal, revista, radio, televisdo — é o principal
gerador de conhecimento, informacdo ou noticias. Fonte primordial de
novos habitos, modos de falar e de ser, bem assim de introducdo ou de
aceitacdo de novos padrdes morais e de conduta, antes inaceitaveis. Nao
admira que, simultaneamente, seja também o meio pelo qual adultos e
criancas aprendem o estado da arte e da ciéncia, em qualquer area.
(FARHAT, 1992, p. 174-175).



O jornalismo pauta-se pelo extraordinario, aquilo que caracteriza o fora do
normal, ndo natural e até negativo, isto é, a natureza do jornalismo é buscar difundir
assuntos que nao sao corrigueiros, essa é sua peculiaridade, como afirma William
Bonner (2009, p. 96):

O publico, em geral, se pergunta, frequentemente, por que diabos o
jornalismo traz tantas noticias ruins. Infelizmente, na lista de temas
publicados nos melhores 6rgdos de imprensa, elas sdo muito mais
numerosas. Aos ndo jornalistas inconformados ou aborrecidos com esse
fato, é preciso explicar que é da prépria natureza do jornalismo apontar o
gue esta errado para que seja corrigido. Mostrar o que esta ruim para que
seja melhorado. Denunciar 0s que se corrompem para que sejam punidos.
Expor os que estdo em dificuldades para que possam ser ajudados. A
utilidade social do jornalismo é exatamente a de proporcionar que tudo isso
aconteca — e que os cidaddos tenham instrumentos para exercer seus
direitos plenamente. Informagdo é um instrumento valiosissimo nesse
processo.

O ineditismo, o extraordinario e o incomum que estdo associados a
noticia pautam-se no suposto desejo do leitor de saber novidades, de conhecer o
novo. “O leitor quer novidades. Deseja saber o que ainda desconhece, ou que sabia
apenas superficialmente, por haver assistido ao jornal transmitido pelo radio ou
televisdo” (ERBOLATO, 1991, p. 55). Tal necessidade do saber pode criar
costumes, como afirma Farhat (1992, p. 30), habitos podem ser criados pelos meios
de comunicacdo de massa, incluindo modo de ser, desejos e comportamentos, pois
a midia, como instrumento basilar na transmissdo de mensagens as pessoas,
inclusive as empresas, pode induzir deste modo alteragdes nos relacionamentos de
pessoas, da sociedade em si, contrastando com a cultura de grupo. Mario Erbolato

(1991, p. 76) classificou as noticias jornalisticas da seguinte forma, a qual sera
utilizada na categorizagédo das noticias desta pesquisa:

a) quanto a composicao:

- sintéticas — menores em extensao;

- analiticas — mais longas, aprofundadas;
b) quanto a ocorréncia em si:

- previsiveis — fatos que o jornalista sabe que irdo ocorrer;
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- imprevisiveis — acontecimentos que ocorrem sem que ninguém possa
prevé-los;
- mistas — em uma cobertura de um fato previsivel ocorre outro evento
nao previsto;
) quanto a oportunidade de publicacéo:
- quentes (ou competitivas) — que devem ser divulgadas
imediatamente;
- frias (ndo competitivas ou features) — podem aguardar certo tempo
até serem publicadas;
d) quanto ao local da ocorréncia:
- internacionais — do exterior, de outros paises;
- nacionais — podem ser subdivididas em estaduais e regionais — do
pais;
- locais — da cidade.

5 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Para que uma noticia seja publicada, ela passa por um processo de
fitragem até que alcance as paginas dos jornais. O profissional responsavel por
essa escolha dentro da redacao é o editor-chefe, que seleciona 0os assuntos a serem
abordados pela publicacdo; porém esse ndo € um trabalho solitario, na maior parte
das vezes ha o auxilio de outros profissionais, como o pauteiro (produtor) e até
mesmo os reporteres. No espaco da redacado, de certo modo, todos séo produtores
e editores.

O trabalho em equipe é uma pratica que garante a seguranca com
relacdo ao que é publicado, evitando a dissonéncia, a falta de contexto, isto é, evita-
se a publicacdo de temas irrelevantes ou que possam ridicularizar ou agredir de
algum modo o leitor, portanto o conjunto de profissionais tem maior capacidade de
ponderar sobre o que tem relevancia jornalistica. Porém, tecnicamente, existem
certos critérios que facilitam a filtragem da informacéo, eles s&o variaveis de acordo

com cada autor. De acordo com Silva (2004, p. 101), os pioneiros foram Galtung e
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Ruge, que em 1965 elencaram inicialmente 12 atributos de valores-noticia para que
um fato fosse considerado relevante como informagé&o, sobrepujando a agao pessoal
do jornalista, contudo sem elimina-la. S&o eles: frequéncia, amplitude, clareza ou
falta de ambiguidade, relevancia, conformidade, imprevisdo, continuidade, referéncia
a pessoas e nacoes de elite, composicdo, personificacao e negativismo.

Porém Sousa (2001, p. 39-40) os expde de maneira diversa: proximidade,
momento do acontecimento, significancia, proeminéncia social dos sujeitos
envolvidos, proeminéncia das nag¢Bes envolvidas nas noticias, consonancia,
imprevisibilidade, continuidade, composi¢cédo e negatividade. Os parametros a serem
adotados nesta pesquisa séo os citados por Jorge Pedro Sousa (2001, p. 39-40) ao
elencar os critérios de noticiabilidade criados por Galtung e Ruge do seguinte modo:

a) proximidade - refere-se a maior relevancia de um fato quanto maior for

a proximidade geogréfica do acontecimento;

b) momento do acontecimento — quanto mais recente o fato, maior a

probabilidade de se tornar noticia;

c) significancia — quanto mais intenso, maior dimensao e maior 0 nimero

de pessoas envolvidas, mais facilidade de ser noticiado;

d) proeminéncia social dos sujeitos envolvidos — quanto mais proeminente

€ a pessoa, maior a facilidade de se tornar noticia;

e) proeminéncia das nacdes envolvidas — segue o0 mesmo principio do

anterior;

f) consonancia — quanto mais corresponder as expectativas em relacéo

ao fato, mais provavel de ser noticiado;

g) imprevisibilidade — quanto mais surpreendente o fato, maior a facilidade

de ser noticia;

h) continuidade - um acontecimento ja4 divulgado tem grande

probabilidade de ser noticiado;
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i) composicdo — quanto mais um acontecimento enquadrar-se no
noticiario tematicamente equilibrado, mais facil ser divulgado;

j) negatividade — quanto mais negativo o fato, maior probabilidade de ser
noticia.

O progresso das pesquisas referentes ao tema levou a criacdo de novos
conceitos de valor-noticia, tais critérios sao flexiveis e nédo universais, variando de
acordo com o tempo, como mostra o quadro 1 compilado por Silva (2004, p. 102-
103).

Quadro 1 - Elencos de valores-noticias

Elencos de valores-noticias

Stieler: novidade, proximidade geografica, proeminéncia e negativismo.

Lippman: clareza, surpresa, proximidade geografica, impacto e conflito pessoal.

Bond: referente & pessoa de destague ou personagem publico (proeminéncia);
incomum (raridade); referente ao governo (interesse nacional); que afeta o bolso
(interesse pessoal/econdmico); injustica que provoca indignagao (injustica); grandes
perdas de vida ou bens (catastrofe); consequéncias universais (interesse universal);
que provoca emoc¢do (drama); de interesse de grande numero de pessoas (numero de
pessoas afetadas); grandes somas (grande quantia de dinheiro); descoberta de
qualquer setor (descobertas/invencdes) e assassinato (crime/violéncia).

Galtung e Ruge: frequéncia, amplitude, clareza ou falta de ambiguidade, relevancia,
conformidade, imprevisdo, continuidade, referéncia a pessoas e nacgdes de elite,
composicao, personificacdo e negativismo.

Golding-Elliot: drama, visual atrativo, entretenimento, importancia, proximidade,
brevidade, negativismo, atualidade, elites, famosos.

Gans: importancia, interesse, novidade, qualidade, equilibrio.

Warren: atualidade, proximidade, proeminéncia, curiosidade, conflito, suspense,

emocao e consequéncias.

Hetherington: importancia, drama, surpresa, famosos, escandalo sexual, crime,
namero de pessoas envolvidas, proximidade, visual bonito/atrativo.

Shoemaker et al.: oportunidade, proximidade, importancia/impacto, consequéncia,
interesse, conflito/polémica, controvérsia, sensacionalismo, proeminéncia,

novidade/curiosidade/raro.
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Wolf: importancia do individuo (nivel hierarquico), influéncia sobre o interesse nacional,
namero de pessoas envolvidas, relevancia quanto a evolucao futura.

Erbolato: proximidade, marco geogréafico, impacto, proeminéncia, aventura/conflito,
consequéncias, humor, raridade, progresso, sexo e idade, interesse pessoal, interesse
humano, importancia, rivalidade, utilidade, politica editorial, oportunidade, dinheiro,
expectativa/suspense, originalidade, culto de herdis, descobertas/ invencoes,
repercusséo, confidéncias.

Chaparro: atualidade, proximidade, notoriedade, conflito, = conhecimento,
consequéncias, curiosidade, dramaticidade, surpresa.

Lage: proximidade, atualidade, identificacdo social, intensidade, ineditismo,
identificacdo humana.

Fonte: Silva (2004).

6 O JORNAL O ESTADO DO MARANHAO

O jornal “O Estado do Maranhao” foi fundado em 1° de maio de 1959 pelo
empresario e politico Alberto Aboud. No ano de 1973, o comando do jornal passou
as maos do politico José Sarney e do poeta Bandeira Tribuzzi. No mesmo ano, o
peridédico passou por uma reforma grafica com a introducdo das rotativas off-set,
magquinas de impresséao grafica, além da composicéo eletrdnica da publicacéo.
Antes da reforma gréfica, o jornal era montado quase que artesanalmente
através da tipografia, em que as paginas eram montadas letra por letra e impressas
com o auxilio de placas de chumbo quente. Apds a morte do poeta Bandeira Tribuzzi
em 1977, a propriedade do periédico ficou nas méaos do politico José Sarney, e é
composto atualmente por 18 editorias: Primeira Pagina, Cidade, Alternativo, E+, O

Mundo, O Pais, Politica, Policia, Economia, Portos, Vida, Geral, PH, Em Cena,

Revista da TV, Dom, Classificaddo e Na Mira.

7 ESTATISTICA E ANALISE

Foram pesquisados 31 jornais, em que as matérias com conteudo relativo

aos professores do estado do Maranhéo foram tabuladas e analisadas. As noticias

14



foram estudadas de acordo com os critérios de noticiabilidade de Galtung e Ruge

elencados por Sousa (2001, p. 39-40) e com a classificagdo das noticias de Mario

Erbolato (1991, p. 76), conforme supracitado. Foram tabuladas 10 noticias

publicadas em "O Estado do Maranhao" (Gréfico 1).

Gréfico 1- Classificacao das noticias
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De acordo com os dados tabulados no gréfico 1, dentre as 10 noticias

categorizadas quanto a composicao: 4 séo sintéticas e 6 sdo analiticas. Quanto a

ocorréncia em si: 8 sdo previsiveis e 2 imprevisiveis. Quanto a oportunidade de

publicacdo: 8 sdo quentes e 2 séo frias. Em relacdo ao local de ocorréncia das

noticias: ndo houve noticia internacional, 5 sao locais e, dentre as nacionais, em sua

subclassificacdo, apenas uma € de alcance nacional e 4 sao estaduais.
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Grafico 2 - Critérios de noticiabilidade
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Do total de noticias selecionadas, 9 delas apresentaram proximidade
geografica, 8 destacaram-se por sua significancia, 7 foram categorizadas de acordo
com o momento do acontecimento, 4 foram consonantes e todas se enquadraram
equilibradamente no noticiario tematico (composi¢cdo), pois para alcancar a
publicacdo encontravam-se equilibradas tematicamente entre as demais
informacdes. Apresentaram negatividade em seu conteudo apenas 3 noticias, 2

deram continuidade a noticias anteriores e 2 foram imprevisiveis.

8 CONSIDERACOES FINAIS

Os critérios de noticiabilidade podem influenciar diretamente a selecdo
das noticias que serao divulgadas, pois, de acordo com tais critérios, pode-se inferir
quais noticias sdo mais relevantes jornalisticamente para a publicagdo. E entre os
critérios encontra-se a negatividade como fator de interesse do leitor, o que pode
levar a midia a divulgar com maior frequéncia acontecimentos de cunho negativo,
nao somente relacionados aos professores, mas também a qualquer tipo de assunto

gue tenha caracteristicas negativas. Porém, conforme os dados tabulados, o critério
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de noticiabilidade que dominou 90% das noticias foi a proximidade, seguida pela
significancia, com 80%, ambos inferiores apenas a composi¢do, por tratar-se do
equilibrio da publicacdo. Os dados apontaram que 40% das noticias possuiam
consonancia, 20% tratavam de continuacbes de informacOes divulgadas
anteriormente e, finalmente, apenas 30% dos fatos divulgados apresentaram
negatividade. Portanto, pode-se concluir que a imagem do educador divulgada pelo
jornal impresso "O Estado do Maranhd@o" ndo possui negatividade elevada que
possa afetar a imagem do professor no periodo analisado. A proximidade da noticia
com o leitor e a significancia, ou seja, a relevancia dos assuntos, sdo 0s parametros

mais recorrentes na selecéao das informacdes pelos editores da publicacao.
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