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RESUMO

Este artigo tem por objetivo contribuir para o debate acerca dos agenciamentos de artistas independentes,
que utilizam midias sociais digitais como forma prioritaria de propagagao de suas artes, mas que, a0 mes-
mo tempo, buscam uma difundida visibilidade que somente os tradicionais meios midiaticos de divulgacao
artistica, tais como gravadoras e produtoras musicais, conseguem viabilizar. Devido ao seu carater pionei-
ro, tomamos como referéncia a carreira da cantora Mallu Magalhaes, iniciada por intermédio dos meios de
comunicagao digitais; e, posteriormente, conduzida pelos padrdes de mercado fonogréafico.
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INTRODUCAO

O surgimento do radio, da televisdo e, mais recentemente, do computador pessoal tiveram
papel preponderante para delinear o funcionamento das estruturas que regem o mercado fonografico
na contemporaneidade (GOHN, 2010), desde a fase de producao até a de divulgagao. A tecnologia e
os meios massivos de comunicagao ditam a intensidade dos fluxos de consumo da musica.

Importantes estudos vém sendo desenvolvidos, contemporaneamente, por pesquisadores que
se debrugcam sobre esse tema, com intuito de compreender fenomenos advindos com as novas confi-
guracOes da musica pos-ciberespago, tais como: Micael Herschmann (2010a, 2010b, 2013), Simone
de Sa (2002), e Gisela Castro (2004).

Para compreender melhor esse novo contexto musical em que estamos imersos, objetivamos
analisar neste artigo como as hierarquicas barreiras de entrada para artistas independentes, definidas
anteriormente pelas imponentes gravadoras de discos, vém sendo diminuidas devido ao avango da
tecnologia e ao advento da cibercultura e de todas as modificagdes culturais € comunicacionais ine-
rentes a eles. Nosso objeto de estudo, na configuracao de corpus central de anélise para este texto,
¢ a trajetéria artistica da cantora Mallu Magalhaes, que em 2007, aos 15 anos, iniciou sua carreira
inserindo videos com musica de sua propria autoria em um site especializado de musica e hoje € con-
siderada umas das principais artistas na nova geragcdo da musica popular brasileira.
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A hipétese desenvolvida, no decorrer deste artigo, sinaliza para uma reestruturacao do mains-
tream de modo a reposicionar, em suas rotinas produtivas e consumidoras, as praticas de produtores,
autores, intérpretes e consumidores de musica popular. Entende-se que o impacto trazido pelas novas
plataformas de circulagdo dos produtos musicais, gerou um novo perfil de artistas (Mallu Magalhaes
¢ um exemplo, somente) em busca de plateias agenciadas por intermédio da midia digital. Em ter-
mos comportamentais, a inovagdo juvenil da compositora, paradoxalmente nesse caso, ¢ contra o
proprio sistema de divulgagao da obra de arte, atitude que, num primeiro momento, agrada ao publico
e a certa parte da critica.

Essa perspectiva analitica ndo exclui a possibilidade de rearranjos em que artista e mercado
repactuam os agenciamentos; e, mesmo com start diferenciado, ha um realinhamento favoravel a
produgdo e a circulagdo via instrumentos corporativos e mercadologicos.

TECNOLOGIA, MIDIA E CONSUMO NUMA BREVE PERSPECTIVA HISTORICA

A relagdo entre musica e tecnologia — e as mudancas na forma de consumir o produto musical
— teve o seu comeco nos ultimos decénios do século XIX. A partir de entdo, a presenga dos musicos
— que era indispensavel para o ato de ouvir musica — tornou-se opcional (OLLIVIER, 2012). Era o
comego de uma nova era, com o surgimento do fonografo, que viria ainda a passar por inimeras mo-
dificagdes, ao longo do século XX, sempre mediadas pelos avangos tecnoldgicos e pela presencga dos
meios massivos de comunicagdo, sendo o radio o precursor.

A possibilidade de gravar a misica num suporte a transforma em objeto comercial e de
consumo, permitindo o surgimento de uma industria da musica. Aquilo que era a expres-
sdo de uma cultura performatica dentro de espacgos restritos (igrejas, saloes liricos, salas de
concerto) em ocasides especiais (concertos, missas, etc.) torna-se um objeto industrial cuja
abordagem depende agora da sociologia, da economia, da mesma forma que da comunica-
¢do. (OLLIVIER, 2012, p. 203).

Entramos, a partir desse enunciado, nos dominios da Industria Cultural — conceito desenvolvi-
do nos anos 1940, pelos filésofos alemaes Theodor Adorno (1903- 1969) e Max Horkheimer (1895-
1973). Eles apontaram para as logicas mercantis e culturais de padronizacdo e de racionalizacido. O
principal objetivo dessa industria ndo ¢ o desenvolvimento da cultura (nos sentidos em que tradicio-
nalmente se relaciona ao termo), mas sim o desenvolvimento de padrdes de consumo (OLLIVIER,
2012). Nessa perspectiva, o ato de consumir massivamente produtos musicais foi estabelecido. A re-
produgdo em escala industrial, divulgada por intermédio de diversas plataformas, constituiu-se como
a base do método para expansao do mercado musical, para a popularizagdo da musica e para as altas
receitas, sendo, também, o grande impulsionador da Industria Fonografica — subproduto da Industria
Cultural.

Adorno ¢, particularmente, um cético e critico desse cenario, alegando o carater distrativo na
audicdo da musica para consumo massivo.

O mundo de comportamento perceptivo, através do qual se prepara o esquecer e o rapido re-
cordar da musica de massas, ¢ a desconcentra¢do. Se os produtos normalizados ¢ irremedia-
velmente semelhantes entre si exceto certas particularidades surpreendentes, ndo permitem
uma audig@o concentrada sem se tornarem insuportaveis para os ouvintes, estes, por sua vez,
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j& ndo sdo absolutamente capazes de uma audigdo concentrada. N&o conseguem manter a
tensdo de uma concentragdo atenta, e por isso se entregam resignadamente aquilo que acon-
tece e flui acima deles, ¢ com o qual fazem amizade somente porque ja 0 ouvem sem atengao
excessiva (ADORNO, 1975, 190).

E oportuno ressaltar que a critica, elaborada por Adorno e Horkheimer, sofreu severos ques-
tionamentos ao longo do século XX e, ainda hoje, ¢ vista com ressalvas. Mas, mesmo seus criticos
mais argutos, entendem que se trata de um marco divisor para o entendimento de como a produgao
cultural, no sistema capitalista, ¢ concebida, necessitando-se tdo somente examina-la por intermédio
de uma abordagem atualizada:

Embora até hoje inquestionavel na sua constatacao de que qualquer produto  cultural, por
mais espiritual que possa parecer, ¢ produzido e consumido de acordo com as leis do mercado
capitalista, essa teoria ajudou a acentuar ainda mais o pretenso fosso que separa a chamada
cultura erudita das outras formas de produgao de cultura, popular ou de massa. Além disso,
o termo “industria” tornou-se obsoleto quando se trata de caracterizar os processos infor-
macionais e decisorios que escapam da simples manufatura industrial de bens simbolicos
(SANTAELLA in PRADO, 2002, p. 48).

Os estudos da Escola de Frankfurt, da qual Adorno e Horkheimer eram protagonistas, tiverem
certa acolhida, durante algum tempo, pelos circulos universitarios brasileiros, mas sofrem acentuado
declinio pelas razdes acima expostas na argumentacdo de Lucia Santaella. Constatamos o fato de
que, no Brasil, as midias, cujos componentes principais sdo a visualidade e a sonoridade, ganharam
relevante destaque a partir da segunda metade do século XX, sobretudo nas décadas de 1960 e 1970,
com a consolidagdo da TV, inaugurada em 1950.

Surgiu, entdo, um cobig¢ado palco para os artistas nacionais. Os programas, em formato de
show, compunham o quadro das principais atragdes desse meio de comunicagao, além da divulgacao
de cangdes por intermédio das trilhas sonoras das telenovelas. Com esse cendrio consolidado para
o mercado musical, os grandes artistas passaram a agendar suas aparigdes para televisdo, meio que
agenciou, durante décadas, carreiras de autores e de intérpretes, novatos ou ja consagrados. A imagem
do artista foi colocada a disposi¢do dos ditames do mercado fonografico, multiplicando vendagens,
induzindo admiradores (fas) para o consumo de acessorios que, de alguma maneira, relacionavam-se
ao idolo da vez.

Os festivais de musica popular se destacaram nesses decénios, na pratica de elevar jovens
cantores e compositores a categoria de idolos nacionais. A televisdo teve, ainda, um papel impor-
tante no que tange a formagado de plateia, quando o publico migrou da audi¢do, exclusivamente, do
radio para a TV, num momento de ebuli¢do politica: a década de 1960. As preferéncias musicais, do
publico radiofonico, que iam do samba-canc¢do, do bolero e das marchinhas de carnaval passaram,
quando impactados pela presenca da televisao, a incorporar os ritmos advindos de compositores ¢
intérpretes que trabalhavam a “modernizagdo” da Musica Popular Brasileira (RIBEIRO; SACRA-
MENTO; ROXO, 2010). Além disso, havia o componente politico. A juventude, sobretudo o publico
universitario dos grandes centros urbanos, posicionou-se contrariamente aos militares no poder desde
os primeiros anos do governo, nascido de um golpe de estado em 1964. Nesse contexto, as cangdes,
compostas e executadas por jovens talentos, emergiram como umas das formas de explicitar o seu
protesto ao regime de excecao.
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E interessante afirmar que esse protesto encontrava acolhida nos festivais da cangdo popular
dos anos 1960 e 1970, ressaltando que estes eram, antes de tudo, programas de televisdo. De todas
as disputas, a mais célebre aconteceu no III Festival da TV Record, em 1967, quando participaram,
entre outros, Caetano Veloso, Chico Buarque de Holanda, Edu Lobo, Gilberto Gil, Roberto Carlos.
Um documentario (TERRA; CALIL, 2010), quatro décadas depois do festival, atesta que se tratava
de evento, organizado dentro da logica que rege a programagdo de uma emissora de televisao, de
maneira estratégica para expandir a audiéncia.

MUSICA EM AMBIENTE DIGITAL: OS ANOS 1990 E INICIO DO SECULO XXI

A partir da década de 1990, as tecnologias digitais comecgaram a ser aperfeicoadas e a comu-
nicacdo mediada por um computador se tornou viavel para o mercado fonografico. A World Wide
Web surgiu como um fendmeno de possibilidades a serem desvendadas. A forma de ouvir musica
também ganhou novo formato: em ambiente de compartilhamento. Com o desenvolvimento de
sistemas de compressao, ela passou a ser ouvida em computadores e aparelhos MP3 (abreviatura
do sistema MPEG Audio Layer-3). Os novos formatos de audio, bem como o aprimoramento da
tecnologia, a disseminagdo do acesso a banda larga e a expansdo da sociabilidade no ciberespaco,
deram inicio a uma significativa mudang¢a no modo de producao, consumo e distribuicao da musica
em todo o mundo.

Novas possibilidades de interacdo entre artista e piblico também foram protagonizadas no
ciberespaco, flexibilizando a ordem ditada pelas gravadoras, quase sempre empresas transnacionais.
Lemos (2007) diz que as caracteristicas do ciberespago — um canal aberto, interativo e nao hierarqui-
zado — fazem dele um lugar ideal para a arte: “Conexao, interacao, simultaneidade, participagao plu-
ral e interativa, constituem o espago hibrido fundamental da ciberarte hoje” (LEMOS, 2007, p.103).
Essa dindmica na qual o artista podia criar, produzir, distribuir e divulgar sua propria obra foi vista
como sendo portadora de dimensdes revolucionarias para a arte musical no inicio dos anos 2000.

Mais uma vez a triade: tecnologia, musica e comunicagao ganhou protagonismo. Porém, desta
vez, 0s artistas passaram a estar mais inseridos no cerne de todo processo musical. E os consumidores
(fas) comecaram a trilhar um caminho inverso ao imposto pelos meios massivos de comunicacio. No
ciberespaco, eles comecaram buscar quando e onde iriam apreciar a musica desejada.

A Industria Fonografica sofreu um impacto, tanto pela desvinculagao obrigatoria da musica ao
seu formato fisico (no caso, o CD que antecedeu o formato digital) quanto pelas atividades da cadeia
produtiva da musica, que antes eram dominadas pelas grandes gravadoras. No entanto, esse negdcio
ndo deixou de existir. Estd passando por uma complexa fase de remodelacdo dos ambientes de nego-
cio, cujas consequéncias sdo dificeis de prever, afirma Herschmann (2010a).

CONVERGENCIA DE MIDIA: NOVOS AGENCIAMENTOS

Interag¢do, downloads, produgao livre, participagdo plural, matua e online. A musica no ci-
berespaco virou o novo hit para os artistas. Devido a cultura de redes, alguns artistas passaram a
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atuar longe dos meios massivos de comunicagdo, outros sequer tentaram aproximacgdes com esses
meios e surgiram, artisticamente, no ciberespago, como € o caso dos cantores Psy, Lily Allen, Arctic
Monkeys, Clarice Falcao, Mallu Magalhaes, entre tantos outros. Herschmann identifica dois aspectos
visiveis dessas modificagdes que estdo ocorrendo no ambito da musica nos ultimos anos:

Primeiramente, presenciamos a desvalorizag@o vertiginosa dos fonogramas (sua transforma-
¢do em commodity no mercado), a busca desesperada por novos modelos de negdcio para
os fonogramas, por meio de lojas digitais e telefonia movel, e, a0 mesmo tempo, o crescente
interesse ¢ valorizagdo da musica ao vivo e dos concertos realizados nos corredores culturais
das cidades (ou muitas vezes organizados na forma de festivais); em segundo lugar, o cres-
cente emprego das novas tecnologias e das redes sociais na web como uma forma importante
de reorganizagdo do mercado: a utilizagdo das tecnologias em rede como uma relevante es-
tratégia de comunicagdo e circulagdo de contetidos, de gerenciamento de carreiras artisticas,
de formagédo ¢ renovagdo de publico, de construgdo de aliangas com os consumidores etc.
(HERSCHMANN, 2010a, p.23).

Nesta perspectiva, imagine-se um artista independente X, que langou sua carreira no ciberespago,
com produgdes feitas por ele mesmo: Ele tem canal no Youtube, paginas nas principais redes sociais, além
de um site proprio. Apds poucos meses de inicio de carreira no ciberespaco, X conseguiu distribuir sua
musica nos principais sites de género musical, superando as hierarquicas barreiras de distribuigao da In-
dustria Fonografica. Mas como o internauta vai descobrir que ele existe, tendo em vista que na Web, a cada
dia, ha um bombardeio de informagdes, bem como de novos artistas que seguem os mesmos passos de X?

Sdo utilizadas estratégias complexas para que ocorra esse encontro (HERSCHMANN, 2010b).
Contudo, empiricamente, constata-se que ha nichos especificos de mercado, nos quais a divulgacao
e o consumo da musica sdo feitos exclusivamente para o ambiente em rede, e o publico ja busca por
aqueles artistas que produzem o som esperado. Mas isso ndo exclui a construc¢ao de carreiras, tendo
forte ancoragem nas midias convencionais, sobretudo o radio e a televisao.

Para Herschmann (2010b, p.277), “a tendéncia do mercado da musica, portanto, € que o con-
sumo de downloads conviva naturalmente com outras formas de consumo que permane¢am valori-
zadas pelo publico”. Pierre Lévy defende a reestruturagdo da sociedade que se faz necessario dentro
deste novo panorama.

Assim como o cinema ndo substituiu o teatro, mas constituiu um género com sua tradi¢ao
e seus codigos originais, os géneros emergentes da cibercultura como a musica tecno ou os
mundos virtuais ndo substituirdo os antigos. Irdo acrescentar-se ao patrimonio da civilizagdo
enquanto reorganizam, simultaneamente, a economia da comunicacdo ¢ o sistema das artes
(LEVY, 1999, p.137).

Logo, muitos artistas que construiram suas carreiras no ciberespacgo, hoje sdo pautados em
revistas, emissoras de TV, radios e jornais. No comego, alguns chamaram a atengdo dos meios mas-
sivos de comunicagao por serem considerados “fendomenos” da internet, devido ao numero de visu-
alizagdes no Youtube, por exemplo. As midias massivas, paulatinamente, foram buscar artistas mais
espontaneamente no ciberespaco, ndo tendo qualquer tipo de reserva com relagdo ao ambiente pelo
qual despertaram a simpatia do publico.

Adentramos, a partir dessas constatagdes, no territdrio das interacdes em rede, descartando-se
qualquer dicotomia entre mainstream ¢ moderna expressao artesanal da arte musical. Entendemos
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que a compreensao do universo de possibilidades da Web € principal pressuposto para a inteligibilida-
de das agdes que ligam experiéncias fora do sistema das gravadoras e repagina¢cdo em parceria com
a Industria Fonografica.

Em outra perspectiva, precisamos mapear os cenarios possiveis no ambiente digital. O rome-
no Albert-Laszl6 Barabasi desenha a questao expondo o item da dimensionalidade da rede:

Quando se trata de Web, a questdo fundamental ja ndo é se nossas concepcdes podem ser
divulgadas. Elas podem. Uma vez divulgadas, estardo instantaneamente a disposi¢do de
qualquer pessoa em qualquer parte do mundo que possua conexao com a Internet. A questao
¢ saber se, levando-se em conta esse cendrio de 1 bilhdo de documentos, a informagao que
postamos na Web sera percebida por alguém. Para ser lido, € preciso ter visibilidade, truismo
igualmente vélido para escritores de ficgdo e cientistas (BARABASI, 2009, p. 51).

Raquel Recuero coloca a questao em parametros semelhantes aos postulados do teorico romeno:

A cada dia, pessoas de todo o mundo conectam-se a internet e engajam-se em interagdes com
outras pessoas. Através dessas interagdes, cada uma dessas pessoas ¢ exposta a novas ideias,
diferentes pontos de vista e novas informagdes. Com o advento dos sites de rede social, essas
conversacdes online passaram a criar novos impactos, espalhando-se pelas conexdes estabe-
lecidas nessas ferramentas e, através delas, sendo amplificadas para outros grupos (RECUE-
RO, 2012, p. 121).

A nocao central é, nesse caso, o ato de compartilhar, vinculado a divulgacao de ideias, de con-
cepcoes sociais e politicas e de produtos culturais, entre os quais a can¢do popular, por intermédio do
compartilhamento, demandando um modus operandi reposicionado por parte dos atores em rede nos
debates mediados por computador.

O problema da visibilidade nos remete as estratégias e as taticas para alcangar o interesse po-
pular, cuja abordagem pode se desenvolver, como vimos acima, de modo dentro e fora da 16gica de
mercado, mas sempre na condi¢ao de um produto que necessita de exposi¢ao e de vendagem para se
viabilizar comercialmente.

MALLU MAGALHAES: IDOLO POP NA CIBERCULTURA?

Foi no ciberespaco que surgiu a cantora Mallu Magalhdes. Em 2007, aos 15 anos, a brasileira
comegou a postar cangdes de propria autoria em seu perfil no MySpace*. Tornou-se um fenémeno
pioneiro de visualizagdes na internet e de critica em blogs especializados em menos de um ano —
principalmente ap6s o jornalista Licio Ribeiro, do blog o Pop Load, resenhar suas impressdes sobre
a cantora.

Os meios massivos de comunicacao logo a levaram para revistas, radios, TVs e jornais. A Indis-
tria Fonografica também tentou agenciar o primeiro CD da jovem talentosa, mas ndo conseguiu. Oriun-
da do novo cenério, no qual as barreiras de entrada para criagdo, producao, distribuicao e divulgacado ja
ndo eram, necessariamente, detidas pelas grandes gravadoras, Mallu optou por gravar seu primeiro CD
com a verba que a publicidade para uma empresa de telefonia lhe rendera no ano de 2008.

4 MySpace ¢ uma rede social que utiliza a Internet para comunicacao online através de uma rede interativa de fotos, blogs
e perfis de usudrio. Foi criada em 2003. Inclui um sistema interno de e-mail, féruns e grupos.
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A cantora, até entdo desconhecida no circuito musical, atraiu os olhares midiaticos com um
estilo folk pop, uma experimentagao entre o folk das décadas de 1950, 1960 e 1970 e a musica pop.
Ou seja, um estilo musical que foge dos padrdes mais consumidos nacionalmente. Essa desvinculacao
de uma tendéncia de criagdo e producdo mais voltada para a mercantilizagdo da musica foi tracada de
modo complexo, dando oportunidades para aumentar sua visibilidade inicialmente em mercados de
nichos e, posteriormente, entre os conglomerados de comunicagao.

A criatividade — atitude que nitidamente impulsionou a carreira de Mallu Magalhaes — voltou
a ser realimentada no mundo da musica, como avalia Canclini (2008, p. 36). Ele perscruta que o cha-
mado terceiro mundo, “com melodias e cantores étnicos”, manifestou-se com criatividade quando o
cansago tomou o campo da musica no primeiro mundo.

Mais do que um fendémeno pop, Mallu ¢ uma guerrilheira, expressao disparada pela propria
menina para se referir as estripulias que anda aprontando. O motim em que se engajou, co-
lorido, irreverente, frenético, ja arrebanhou jovens artistas de outras partes do mundo e se
orgulha por contabilizar a0 menos uma faganha: implodir a loégica que costumava nortear
a industria fonografica. No Brasil, a revolugdo se insinua desde a virada do século 20 para
0 21, mas ainda ndo havia encontrado representante a altura — alguém que, em questdo de
meses e usando a internet como trampolim, saisse do anonimato, conquistasse uma legido
de admiradores e alcangasse a midia tradicional sem o auxilio de nenhuma gravadora. Agora
encontrou. (ANTENORE, 2008 in VELASCO, 2010, p.121)

Nessa cultura da conexdo (JENKINS ef al., 2014), em que artistas de nichos indie criam um
relacionamento forte com os fas, principalmente por meio de sites de redes sociais, encorajando maior
respeito pelo empenho dos participantes populares, Velasco (2010, p.123) observa que eles tecem
estratégias — ndo necessariamente inéditas no ambito mainstream da musica — como a street team.
Nesta, os artistas langam tarefas de promocgao para os fas, como ligar para radios e pedir a musica de
trabalho, compartilhar antincios de shows em suas redes sociais, blogs, etc, em troca de beneficios
que vao desde versoes exclusivas de musica a ingresso para shows ou brindes do artista, por exemplo.

Proximo de completar uma década em que despontou como fendmeno musical na web — com
quatro CD’s solos e um em banda, além de participagdo em importantes festivais de musica como o
Rock in Rio e Lollapalloza — Mallu Magalhaes hoje figura como uma estrela dentro do seu segmento
de nicho e ainda atrai olhares atentos, porém menos euforicos, das midias para suas atuacdes (VE-
LASCO, 2010).

Ela ja ndo mais ¢ do movimento indie. No seu segundo CD, a cantora assinou contrato com
uma das maiores gravadoras do mundo, a Sony Music. Em entrevista, no final do ano de 2009, para
o jornal Folha de S. Paulo, a jovem afirmou que a Internet era um espaco democratico, mas que ela
se sentia perdida em meio aquela imensa liberdade. Mallu Magalhdes garantiu, porém, que mesmo
com o contrato com uma das grandes gravadoras da Industria Fonografica, sua liberdade de criagao
foi preservada. Velasco (2010) aponta que Mallu Magalhaes foi da midia digital a midia analogica,
caminho analogo tragcou com a industria fonografica. A “guerrilheira” teria langado mao de suas es-
tratégias de mobilidade e cedido a vitoria as logicas mercantis da cultura? Soares (2013) relativiza,
colocando este como o ponto crucial de debates sobre a cultura pop. Nao incrédulo de que os produtos
que circundam na cultura pop tém uma forte raiz de mercado, o autor analisa que “ndo se invalidam
abordagens sobre a pesquisa neste segmento da cultura que reconhece nogdes como inovagao, cria-
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tividade, reapropriacado, entre outras” (SOARES, 2010, p.3). Assim, corroborando o pensamento de
Soares, dentro da l6gica mercantil, Mallu Magalhaes seria uma “brecha”, uma “clareia” nas industrias
da cultura.

CONSIDERACOES FINAIS

Observamos que, mesmo com as mudangas ocorridas na cena musical, em fun¢do da media-
¢do do ciberespago para distribuicao e para divulgagao da musica, artistas ndo romperam totalmente
com antigo modelo de negocio. Ou seja, diminuiram somente a dependéncia que havia para o recruta-
mento da fase inicial da carreira. Tampouco houve o fim das estratégias de producao e de divulgacao;
e, ainda, das praticas de agenciamento dos meios de comunicacdo. O negdcio ndo deixou de existir
e de ser viavel, mesmo com a crise financeira mundial, deste inicio de século XXI, e do aumento
alarmante da pirataria musical.

Com o espago virtual, obstaculos encontrados anteriormente por artistas independentes para
distribuir seus trabalhos e divulga-los ao publico foram diminuidos. O caso da cantora Mallu Ma-
galhdes ¢ um entre diversos que surgiram e, ainda, virdo a surgir. Parte do mérito da descoberta de
muitos desses artistas oriundos do ciberespaco ¢ dos internautas, que buscam informagdes, no cibe-
respago, sobre estilos de musica com os quais tém afinidade, libertando-se da tutela que havia antes
com relagdo aos meios de comunicagdes unilaterais, como era o caso da televisdo, em que a comu-
nicagao se estabelece a partir de um canal e ¢ difundida para todos. Pesquisar sobre as relagdes entre
ciberespaco, novas tecnologias € musica ¢ um caminho para compreendermos a importancia de novas
plataformas para a cultura em rede que estamos vivenciando ha alguns anos, bem como para analisar-
mos sobre como as relagdes entre Industria Fonografica, artistas e publicos vém sendo modificadas
devido a uma nova cultura de consumo de musica.

E importante frisarmos que, com este artigo, observamos, também, que as estruturas sociais
e culturais ndo sao imutaveis (BOAS, 2010), mesmo que por muito tempo tenham mantido alguma
estabilidade, como foi o caso do modelo de produgao, distribuicdo e divulgagao da Industria Fonogra-
fica. Elas s3o dinamicas. E, em uma esfera geral, falar sobre a musica de um povo ¢ falar sobre cultura
também. Essas transformagdes que vém ocorrendo no ambito da musica sdo uma excelente forma de
compreendermos como a cultura vive em constante mobilidade.
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Cyberspace mediation and mainstream agency:
the start of musical careers through digital media

ABSTRACT

This article aims at contributing to the debate about the agency of new talents by the Cultural Industry
in an environment where we can no longer ignore the presence of cyberspace, whose strength laun-
ch writers and interpreters less accustomed to obey the initial mainstream hierarchical barriers. It is
taken into account the musical career of the singer Mallu Magalhdes, initiated through digital media;
and thereafter conducted by the music industry standards.

Keywords: Cyberculture. Communication. Music. Phonographic Industry. Pop Culture.
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