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O livro Mercados de exceléncia e globa-
lizacdo: vinho e cachaca, de Marie-France
Garcia-Parpet, que sera publicado em 2024
pela Editora da Universidade de Sdo Pau-
lo/Edusp (Sdo Paulo), representa, de forma

exemplar, o percurso reflexivo e a traje-
toria de uma pesquisadora que ndo poupa
esforcos no afa de explicar as metamorfo-
ses experimentadas pelos seus objetos de
estudo. A capacidade da autora de iden-
tificar uma mudanca profunda nas regras
que estruturam as formas de producio e
consumo da viticultura francesa, em um
contexto de mundializagdo dos mercados
de vinho, leva a uma reconstrucido estra-
tégica da sua pesquisa, que combina mul-
tiplas escalas de analise, fontes e métodos.
A traducdo desse livro para o portugués
fornece aos cientistas sociais brasileiros a
ocasido de tomarem conhecimento de uma
pesquisa dotada de um félego descritivo e
analitico fora do comum, além de terem
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acesso a uma versao acrescida de um arti-
go e de um prefacio inéditos, estabelecendo
paralelos e aproximacoées entre o campo do
vinho francés e o campo da cachaca ar-
tesanal brasileiro, com destaque para as
légicas sociais inerentes aos processos de
certificagdo desses produtos.

A pesquisa que deu origem ao livro
Mercados de exceléncia e globalizacdo esta
inscrita num programa de investigacoes in-
formado por um arcabouco tedrico-meto-
dolégico que combina sociologia, antropo-
logia e economia. A trajetdria intelectual
de Garcia-Parpet iniciou-se na Franca,
onde se graduou em economia na Universi-
dade de Nanterre. Nos anos 1970, mudou-se
para o Brasil, onde fez a pds-graduacio em
antropologia no Museu Nacional, toman-
do parte nas pesquisas ali coordenadas por
Moacir Palmeira®. Datam desse periodo os
seus estudos etnograficos sobre as feiras do
Nordeste brasileiro - momento de recon-
versdo disciplinar do olhar e de um retorno
reflexivo sobre a Ciéncia Econémica. Neles,
a minucia etnografica na reconstrucdo das
disposicdes mentais dos agentes vai de par
com o cuidado socioldgico ao descrever a
génese das estruturas nas quais se movem.

As pesquisas de Marie-France sobre as
feiras da regido do Brejo e do Agreste da
Paraiba (1984), no Brasil, e, em seguida, so-
bre o mercado de morangos de Fontaines-
-en-Sologne (2003), na Franca, fizeram-na
atinar para, e colocar-se em guarda contra,
como diz no Prefacio a edi¢do brasileira do

”

Mercados de exceléncia e globalizacdo: "a

inversio do que a teoria neocladssica nado
cessa de nos inculcar, a saber, a primazia
do econdomico sobre o social” (GARCIA-
-PARPET, 2024, p. 13). Quer numa forma-
cdo social periférica, situada nas margens
do capitalismo, quer num mercado fincado
no coracdo da modernidade, onde os pro-
dutores vendiam a sua producdo de mo-
rangos amparados por dispositivos eletro-
nicos de ponta (GARCIA-PARPET, 2003), a
autora deparou-se com mulheres e homens
de carne e osso, dotados de historia e de
disposicdes mentais mobilizadas com o in-
tuito de se colocarem de acordo com um
mundo cujas estruturas objetivas, sociais e
econOmicas, ndo cessam de se transformar.
As disposicdes econdmicas e os esquemas
de percepcio e de acdo mais solidarios ao
modo de producio capitalista, longe de se-
rem universais, sdo assim o produto de uma
historia, individual e coletiva, supondo a
formagédo de disposi¢des e de categorias de
visdo transmitidos por uma educagéo, difu-
sa ou dirigida, e mais ou menos dolorosa,
a depender da historia e da posicio social
dos agentes.

Tal visada analitica estd alinhada e da
seguimento a sociologia econdmica de
Pierre Bourdieu que busca desmistificar a
harmonia quase perfeita entre a oferta e a
demanda enquanto coracdo da formacao de
precos e deslocar o olhar para a génese so-
cial dos sistemas de producéo, das preferén-
cias de consumo e das disposicdes mentais
que lhes sdo soliddrias. As experiéncias e
disposicdes dos agentes, gravadas nas suas

1 Sobre a trajetoria intelectual de Garcia-Parpet, ver KLUGER e KROHN, 2019, e DUCOURANT e ELOIRE, 2014.
2 Suas pesquisas sobre os mercados e as feiras do Nordeste brasileiro, conduzidas no ambito de uma
pos-graduacdo em antropologia no Museu Nacional, resultaram em uma dissertacido e uma tese (GAR-
CIA-PARPET, 1977; 1984). Para uma melhor compreensio da abordagem empregada em suas primeiras

pesquisas, ver Palmeira et al., 1977.
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atitudes e comportamentos sob a forma de
uma historia incorporada, funcionam como
uma matriz de percepcdes, sobretudo a per-
cepcdo que tém do “sentido do jogo” em
que estdo inseridos, adquirida ao longo da
sua trajetéria: o que mostra que a racio-
nalidade de suas condutas ¢ socialmente
estruturada e resultado das suas sucessivas
alocacoes e deslocamentos no espago social
(GARCIA-PARPET, 2013).

Como a prépria autora afirma no Pre-
facio a edicdo brasileira, a sua pesquisa
sobre o mercado do vinho desafia “as for-
mas de economismo que me foram legadas
por minha formacio universitaria, ampla-
mente dominada pelos canones da econo-
mia neoclassica” (GARCIA-PARPET, 2024,
p- 13). Ao contrario do que prega a teoria
neoclassica - a primazia do econdémico so-
bre o social -, o que os trabalhos de Marie-
-France mostram ¢ que o cosmo econémico
estd incrustrado no espaco social, com as
suas lutas de classificacdo, suas praticas de
dominacéo simbdlica, e suas disputas entre
concepgdes de mundo, entre estilos de vida
diferentes. Notadamente no caso de bens a
forte componente simbolica, como o vinho,
cujas modalidades de fruicdo e partilha sdo
tributdrias da “afirmacéo de estilos de vida
diferentes, bem como escolhas guiadas por
razdes praticas destinadas a situar o indivi-
duo que as faz no espaco social” (GARCIA-
-PARPET, 2024, p. 28).

Vale lembrar também que o livro que
o/a leitor(a) tem em maos ¢ o resultado da
inscricdo da autora num conjunto de insti-
tuicdes que estio na raiz das escolhas e das
apostas intelectuais que tornaram possivel
a pesquisa sobre o mercado de vinhos. Nes-
se sentido, a autora beneficiou-se das dis-
cussOes travadas no Centre de Sociologie
Européenne - do qual faz parte o Centre
de Sociologie de 1'Education et de la Cul-

ture, dirigido por Monique de Saint Martin
- bem como da sua condic¢do de pesquisa-
dora do Institut National de la Recherche
Agronomique (INRA). Como esclarece no
Prefacio a edigdo brasileira, quando ingres-
sou no INRA, em meados dos anos 1990, “a
questdo da qualidade dos alimentos era um
dos assuntos dominantes na instituicao, es-
pecialmente devido as questdes colocadas
por Luc Boltanski e Laurent Thévenot”, o
que a levou a eleger o mercado de vinhos
como objeto de estudo (GARCIA-PARPET,
2024, p. 14). O fato de estar vinculada & ad-
ministracao publica, ao INRA, “nem sempre
era um bom cartdo de visita”, recorda a au-
tora, acionando numa parcela dos produto-
res entrevistados “um tipo de discurso que
se costuma adotar com alguém que perten-
ce a administracdo publica (...) e a quem se
responde por obrigacdo, mas sem interesse
particular” (GARCIA-PARPET, 2024, p. 44).
Ela explica que, no entanto, a entrevista
fornecia geralmente a produtores, cujas
trajetérias eram recheadas de incertezas e
pedras no caminho, a ocasido de “se de-
brucarem sobre suas experiéncias, de falar
sobre elas como talvez nunca houvessem
feito”, produzindo um efeito catartico, por
assim dizer.

O marché de ’excellence foi publicado
em 2009 na colecdo “Liber”, fundada por
Pierre Bourdieu e, a época, dirigida por Jéro-
me Bourdieu e Johan Heilbron. O que escla-
rece a filiagdo intelectual de Marie-France e
a sua aposta na démarche sociolégica como
instrumento de andlise indispensavel para
a compreensdo dos fendmenos econdmicos,
em geral, e da formacio e do funcionamen-
to dos mercados, em particular. Ao estudar
as lutas de classificacdo em torno dos crité-
rios de exceléncia do vinho, a autora expli-
cita uma das apostas centrais da pesquisa:
a de que seu objeto de estudo era também

Rev. Pos Ciénc. Soc., Sdo Luis, v. 21, n. 2, p. 276-288, maifago. 2024
Circulacdo internacional e reconfiguragdes da nocéo de exceléncia no mercado do vinho



um bem simbolico, ou melhor, lutava para
ser reconhecido e tratado como tal. Isso im-
plicava analisa-lo como uma mercadoria e
como um artefato cultural dotado de um
sentido para os agentes envolvidos na sua
producdo e consumo, “cujo valor propria-
mente cultural e cujo valor mercantil sub-
sistem relativamente independentes”, como
mostrou Pierre Bourdieu (1999, p. 102).
Destarte, a dimensdo simbolica e cultural
do vinho tornava infrutifera a tentativa de
compreender “o funcionamento desse mer-
cado partindo-se das categorias correntes
da economia, que privilegia o estudo dos
modos de concorréncia equilibrados ape-
nas por mecanismos de precos”, argumenta
Garcia-Parpet (2024, p. 14-15).

Como em seus trabalhos precedentes, a
investigacdo de Marie-France comeca com
uma reconstrucdo das estruturas sociais e
econdémicas em que se movem os agentes.
A autora se debruga sobre o processo por
meio do qual as regras do jogo do merca-
do de vinhos foram institucionalizadas na
Franca, o que acarreta consequéncias seja
no que tange a maneira de gerir a proprie-
dade, seja no que diz respeito ao modo como
tais regras estruturam a concorréncia entre
os produtores e a percepcdo que guia as es-
colhas dos consumidores. Abrindo caminho
em direcdo a uma “sociologia historica da
identidade social” (GARCIA-PARPET, 2024,
p. 15), a autora analisa as praticas e os dis-
cursos dos agentes envolvidos nas lutas em

torno dos critérios de exceléncia do vinho:
produtores, prescritores, o Estado e os de-
mais agentes envolvidos na producéo e dis-
tribuicdo. Nao se entende, pois, o processo
de formacdo dos precos sem se levar em
conta as batalhas, materiais e simbdlicas,
em torno dos critérios de qualidade e con-
sequentemente das maneiras de perceber e
avaliar o vinho.

No caso do “modelo francés”, tais regras
e critérios foram estabelecidos no curso dos
séculos XVIII e XIX, tomando como refe-
réncia os padrdes de gosto e os esquemas
de percepcdo e de avaliacdo proprios ao
alto clero e a aristocracia, privilegiando os
vinhos produzidos na regido de Bordeaux
- sistema de classificacdo sancionado pelo
Estado, por meio de um decreto promulga-
do em 1935, com a criacio das appellations
d’origine contrélée (AOC) [denominacdes de
origem controlada ou DOC, em portugués].
O decreto de 1935 criou também o Institut
National des Appellations d’Origine (INAO)
que legitimou um sistema de classificacio
dos vinhos fundado nos locais de produ-
cdo, valorizando um sistema artesanal de
producdo assentado nas caracteristicas do
solo, do clima, da topografia e das praticas
de manejo e de vinificacdo, em suma, no
terroir’. Desde entdo, os vinhos passaram
a ser conhecidos e reconhecidos segundo a
sua origem geografica, ou seja, de acordo
com o terroir de que provinham.

Na pratica, esse sistema de classificacéo
e de certificacio da qualidade instituiu uma
barreira de entrada que favorecia os produ-
tores e comerciantes mais antigos e esta-

3 Este termo ndo possui uma traducio exata em outros idiomas, remetendo a especificidades de uma
regido em funcio das caracteristicas do solo, do clima, da topografia e das praticas de cultivo e de vini-

ficacdo empregadas.
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belecidos, que mantém boas relagées com
as elites dirigentes, angariando seu apoio
para legitimar um modelo de producio e
distribui¢do que os beneficiava. Garcia-
-Parpet almejava, em um primeiro momen-
to, contrastar os produtores agraciados com
tal certificacio e os produtores de “vinho
comum”, sem acesso ao reconhecimento
simbolico e a valorizacdo econoémica con-
feridos pela DOC, bem como almejava com-
parar as estratégias das diferentes DOCs,
ancoradas em diferentes regides e paisa-
gens da Franca, cujos vinhos gozavam de
notoriedade bastante varidvel.

Garcia-Parpet comeca a sua etnografia
pela producdo do Chinon, no Vale do Loi-
re, que ocupava uma posicao intermediaria
na hierarquia das DOCs. Para conhecer as
estratégias de valorizacdo adotadas pelos
produtores dessa regido, a autora realizou
observacgoes etnograficas nos varios espa-
¢os que integravam o circuito de celebra-
cdo e comercializacdo do Chinon, como as
festas populares, os saldes de exposicdo de
vinhos, as vendas nas propriedades, as con-
frarias e as associacdes locais. As vivéncias
nesses espagos mostram como os produ-
tores mobilizavam simbolos que remetem
a eventos histdricos e marcos culturais
franceses para qualificar o seu vinho. Eles
rememoram a regido como capital do rei-
nado de Charles VII, enobrecendo-a, fazem
a elegia do escritor conterraneo Francois
Rabelais, que mencionou ter degustado o
Chinon, oferecendo ao produto uma caucio
intelectual e ancorando o seu consumo na
cultura regional.

No caso do Chinon, Garcia-Parpet ex-
plica que as inovacoes técnicas e as tenta-
tivas de ultrapassar esse circuito regional
se faziam sem uma ruptura com a legitimi-
dade provida pela DOC. A autora observa
terem mais sucesso, nesse contexto, pro-

dutores com trajetorias atipicas, marcadas,
por exemplo, pela experiéncia de vida ur-
bana e/ou pelo dominio de idiomas estran-
geiros efou pela reconversio profissional.
0 éxito se devia, em particular, a mudancgas
na estratégia comercial, incluindo vendas
no exterior, contato com proprietarios de
restaurantes e sommeliers, instalacdo de
acomodacdes turisticas nas suas proprieda-
des e melhora das condicoes de degusta-
cdo para os visitantes. Tais transformagoes
eram lideradas, notadamente, pelas esposas
dos produtores que cultivaram habilidades
financeiras, sociais e culturais uteis ao con-
tato com a clientela.

Os produtores atipicos dispunham, ade-
mais, de formac¢des universitarias e certifi-
cacoes técnicas (progressivamente requeri-
das para a obtencdo de empréstimos para
o plantio de videiras), de conhecimentos
de enologia e de estagios e circulacoes re-
gionais e internacionais que os qualificam
para além da raiz no terroir. Eles recorriam
também a enologos profissionais e labora-
torios de consultoria, o que era uma no-
vidade em relacdo a producio tradicional
e conduziam experimentos inusitados (por
exemplo, produzir em terrenos argilosos ao
invés das encostas) com o objetivo de dis-
tinguir e diversificar a sua producio, res-
peitando, ndo obstante, os marcos estabe-
lecidos pela DOC.

Marie-France conclui, entretanto, que
tais inovagoes, ciosas dos limites da DOC,
ndo asseguraram ao Chinon uma “presenca
mais significativa no mercado mundial de
vinhos de qualidade, num momento em que
a concorréncia internacional era intensifi-
cada devido a estagnacido do consumo nos
paises tradicionalmente produtores de vi-
nho e devido ao aumento da producdo dos
paises do Novo Mundo” (GARCIA-PARPET,
2024, p. 128). Para dar conta da reorgani-
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zac¢do do mercado francés provocada por
tais inflexdes, e compreender as estratégias
adotadas pelos agentes para se reposicio-
nar nesse contexto, a autora ¢ impelida a
alterar o enquadramento do objeto e a sua
estratégia de investigacio.

A descri¢do detalhada da cozinha da
pesquisa nos permite acompanha-la na de-
teccdo do peso crescente da mundializacdo
na conformacio das praticas de consumo,
na estruturacdo da producio e na organiza-
cfio nos mercados franceses. Garcia-Parpet
nos mostra como o seu trabalho de campo
ofereceu indicios progressivos dessa gran-
de transformacdo. Chamou-lhe a atencéo,
inicialmente, a men¢do por uma produto-
ra de Chinon de uma degustacio as cegas,
na qual era feita a comparacdo com vinhos
chilenos. Em seguida, a autora diz ter no-
tado, nos jornais e na etnografia junto a
Vinexpo (feira internacional de vinhos rea-
lizada em Bordeaux), que a regido do Lan-
guedoc-Roussillon, tida como produtora de
um vinho barato e desinteressante, adotava
progressivamente estratégias publicitarias e
critérios de qualificacdo vigentes no Novo
Mundo, abandonando os denominadores
franceses que lhes desfavoreciam; reparou
ainda falas publicas de viticultores fran-
ceses que condenavam o carater vetusto e
inibidor de criatividade das DOCs, funcio-
nando como bloqueios ao progresso técni-
co e a inovagéo.

A riqueza de Mercados de exceléncia e
globalizacdo, argumentamos aqui, advém
precisamente da destreza com a qual o ob-
jeto € reconstruido face a detec¢do da re-
configuracio inexoravel do mercado de vi-
nho francés provocada pela mundializacio.
Compreender o impacto da mundializacio
e apreender as estratégias mobilizadas pe-
los agentes para enfrentar a concorréncia
dos vinhos do Novo Mundo, e para con-

servar ou aprimorar a sua situagdo nesse
novo contexto requer a transformacio da
pesquisa em um estudo multidimensional.
O mercado francés passa, entdo, a ser ca-
racterizado na sua relacdo com o espaco
internacional e os produtores, de acordo
com as posi¢des que adotam em relacdo as
exportagdes, as parcerias internacionais,
as formulas de producio e aos critérios de
gestdo, qualificacdo e exceléncia formula-
dos alhures.

As idas e vindas do texto entre o na-
cional e o estrangeiro permitem observar
como, nos séculos XIX e inicio do XX, a
viticultura francesa viajara com seus imi-
grantes ao Novo Mundo, aportando os seus
critérios de exceléncia e as técnicas de pro-
ducio do terroir. Tais pardmetros se mistu-
raram, em particular nos Estados Unidos,
a uma valorizacdo da producio em grande
escala e ao uso massivo da propaganda para
conquistar novos publicos consumidores.
Garcia-Parpet reproduz o didlogo carica-
to dos proprietarios da maior empresa do
ramo, que ilustra bem a filosofia do vinho
a americana: “Julio Gallo, responsavel pela
producéo, teria dito a seu irmédo Ernest: ‘Eu
faco o tanto de vinho que vocé conseguir
vender, Ernest. Ao que este teria respondi-
do: ‘Eu vou vender todo o vinho que vocé
conseguir fazer’” (PINNEY, 2005 apud Gar-
cia-Parpet, 2024, p. 156). A produgio ame-
ricana englobou os conhecimentos france-
ses, mas ndo era constrangida pela rigidez
das formas de produzir consagradas pelas
DOCs. Nos EUA, plantava-se em grandes
superficies, combinavam-se uvas vindas de
varios terroirs, denominava-se o vinho pela
cepa e nao pelo territério de origem, mo-
bilizavam-se as técnicas mais rentaveis e
mais aptas a controlar a natureza (e ndo as
mais tradicionais), visando uma producio
ampla, homogénea, inovadora e de quali-

Rev. Pos Ciénc. Soc., Sdo Luis, v. 21, n. 2, p. 276-288, maifago. 2024
Circulacdo internacional e reconfiguracdes da nogdo de exceléncia no mercado do vinho

281



282

dade.

0 “Julgamento de Paris”, ocorrido em
1976, pode ser tomado como um marco da
consagracdo dos vinhos americanos como
competidores qualificados. O episddio re-
fere-se a eleicdo de vinhos californianos
como os melhores em uma degustacdo
as cegas, feita em um evento organizado
por um dos grandes experts em vinhos e
gastronomia francesa. Doravante, vinhos
americanos que logravam combinar cepas
nobres de origem europeia, rigor na produ-
cdo e uso de tecnologia e de conhecimen-
tos avangados em enologia ganharam cada
vez mais espaco de mercado. Esse modelo
hibrido de producdo de exceléncia combi-
nado a integracdo vertical da producdo e a
formacéo de grandes conglomerados (parte
dos quais representados na bolsa de valo-
res) espalhou-se pelo Novo Mundo (Chile,
Argentina, Australia, Africa do Sul, entre
outros), acirrando a competicio internacio-
nal no mercado de vinho.

O declinio das exportacdes francesas, ao
longo dos anos 2000, e o questionamento
da sua hegemonia simbdlica provocaram
uma crise estrutural que afetou de forma
bastante distinta os diversos setores do
mercado francés. A desorganizacio de cri-
térios de valorizacdo, os quais vigiam ha
mais de 50 anos, foi combatida publica-
mente por segmentos dominantes que neles
assentavam o seu privilégio. Estes exigiam
que o Estado reforcasse o controle da con-
corréncia e agisse para fortalecer os pro-
dutores nacionais. Outros tomaram a de-
sorganizacdo como uma oportunidade para
desfazer-se dos constrangimentos impostos
pelas DOCs, recrutar enologos estrangeiros,
implementar novos métodos de produgdo,
buscar novos mercados, criar joint-ventures
internacionais, tornando-se jogadores em
arenas que ultrapassavam e modificavam o

mercado francés. Produtores que até entdo
ocupavam posicdes intermedidrias ou do-
minadas no mercado francés, viram as mu-
dancas aportadas pela mundializagdo como
um basculamento do universo de possibili-
dades que abria novos nichos e mercados
para escoamento da producéo.
Garcia-Parpet observa, no caso do Chi-
non, acdes coletivas empreendidas para
extrapolar o circuito regional e abrir-se a
internacionalizacdo (ou seja, para atrair
consumidores que nio se importavam com
Rabelais ou com o reinado de Charles VII).
Ela descreve minuciosamente a organiza-
cdo, a partir de 1999, de um saldo de vi-
nhos do Vale do Loire permitindo que o lei-
tor vislumbre a arquitetura do saldo, a dis-
tribuicdo dos estandes e a sua decoracéo, os
agentes, seus trajes e interacdes... O saldo
serve a premiacdo dos melhores vinhos da
DOC e a profissionalizacio das degustacdes
e das interacdes comerciais com o publico
especializado e estrangeiro, com apoio das
instituicoes oficiais de apoio a exportagéo.
A abertura ao internacional e a luta pela
valorizagdo se faziam, no caso do Chinon,
utilizando as DOC para segmentar, acredi-
tar e exportar vinhos tipicos e conformes.
A subversio da hierarquia simbolica foi,
em contrapartida, abracada com veeméncia
por regides, como o Languedoc-Roussillon,
longamente relegadas, pelo sistema das
DOCs, a posicoes subordinadas. Durante
décadas, a viticultura no Languedoc-Rous-
sillon se prestou majoritariamente a produ-
cdo massiva, homogénea e industrializada
do “vinho comum”, destinado ao consumo
popular. Por ndo contar com os trunfos sim-
bolicos da producio de exceléncia, o vinho
dessa regido esteve sujeito a superprodu-
cdo e a concorréncia das importagdes. Para
reequilibrar tal mercado, o Estado francés
impds limitacdes a area cultivada e condi-
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cionou os financiamentos a agregacio dos
produtores em cooperativas, facilitando e
coletivizando o investimento em equipa-
mentos, inovacdes € melhoria das estraté-
gias comerciais. Uma parte da producéo foi
inclusive certificada, mas os efeitos eram
ambiguos (quando ndo negativos), visto
que as técnicas de producdo se tornavam
mais restritivas, que as cepas considera-
das tipicas da regido pela DOC eram pouco
atraentes e que a certificacdo ndo garantia
uma melhoria da sua reputacéo.

Em paralelo, desenvolveram-se estra-
tégias pioneiras de revalorizacdo que néo
buscavam a validacdo das DOCs. Ao con-
trario, elas apoiavam-se em formas origi-
nais de producio e critérios de qualificacio
importados (como a producdo de vinhos
nomeados conforme as cepas e com uma
producdo dispersa no territério, bem como
a simplificacdo da comunicacido, moderni-
zagdo da identidade visual e uso do turismo
para cativar novos publicos e consumido-
res estrangeiros) para desafiar o sistema de
castas fixado pelas DOCs que desclassifica-
va a regido. Tais estratégias reordenaram o
espaco dos possiveis de uma parcela privi-
legiada dos produtores do Languedoc-Rou-
ssillon (com maior capital econémico, cul-
tural e social). Estes atrairam investidores
de outras regides e internacionais, e distan-
ciaram-se das cooperativas que produziam
“vinhos comuns”.

Como no caso do Chinon, as iniciativas
mais ousadas eram lideradas por individuos
com trajetorias atipicas e capitais cosmo-
politas (vivéncias urbanas e internacionais,
casamentos com individuos de origens so-
ciais/geograficas distintas - que alargavam
a visdo de mundo, — experiéncias profis-
sionais e disposicoes econémicas diversifi-
cadas) que conseguiram usar as transfor-
macoes internacionais dos parametros e

da demanda para romper com os estigmas
franceses e estabelecer-se como vanguarda.
E o caso de Aimé Guibert, cuidadosamente
descrito pela autora, que utilizou os lagos
que tecera anteriormente como exportador
de luvas para escoar a sua producio vini-
cola (feita em terras consideradas excepcio-
nais por especialistas, com cepas escolhidas
a dedo e seguindo conselhos dos enologos
mais renomados), que sequer era degusta-
da na Francga. Ele “tornou-se conhecido no
mercado anglo-sax6nico por prescritores
que colocaram os seus vinhos no mesmo
patamar do Chateau Lafite (premier cru
classé de Pauillac, no Médoc), em outras
palavras, classificado ao lado daquele que
se encontrava no topo da hierarquia dos vi-
nhos franceses, associando origem geogra-
fica e classificacdo de prestigio” (GARCIA-
-PARPET, 2024, p. 230) - notoriedade que
levou 8 anos para ser reconhecida pelos
prescritores do gosto no seu proprio pais.

A andlise que Garcia-Parpet faz das es-
tratégias de diferenciacdo e de internaciona-
lizagdo adotadas pelas regides desafiantes,
como o Chinon ou o Languedoc-Roussillon,
face a dominacdo historicamente consa-
grada e estatalmente regulamentada de re-
gides como Bordeaux e a Borgonha, oferece
contribuicdes valiosas ao estudo das raizes
socioculturais das transformagdes nas estru-
turas de mercado. Ela combina as sociolo-
gias economicas de Neil Fligstein (2001) e
de Pierre Bourdieu (2000) para observar o
reposicionamento dos agentes nesse merca-
do enquanto resultado, ao mesmo tempo, de
uma mudanga nas concep¢des de controle
e na diferenciacio dos estilos de vida e das
estratégias de distincdo dos consumidores
de vinho.

Em relacdo as concepcdes de controle,
ela mostra a importancia que o Estado na-
cional teve na institucionalizacdo do qua-
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dro juridico e na consolidacdo de dispositi-
vos de regulamentacdo do mercado, como
as DOCs, e na estabilizacio da concorréncia
e dos precos em favor de fragées dominan-
tes capazes de influenciar os legisladores.
A autora elucida que esse modelo era acei-
to internacionalmente dada a influéncia
de elites dependentes que empenhavam
a cultura e o estilo de vida francés para
distinguir-se nas suas proprias sociedades
(NEEDELL, 1993; MICELIL, 2001). Ao longo
do século XX, o declinio da francofilia em
beneficio de um cosmopolitismo e onivoro
(KHAN, 2011; LIZARDO; SKILES, 2012) per-
mitiu que esses parametros fossem questio-
nados e que novas formas de produzir e de
consumir emergissem.

Ao transbordar o nivel nacional para
compreender as lutas entre estabelecidos e
desafiantes em um contexto de mundiali-
zacdo, Garcia-Parpet ilustra como concep-
coes de controle, baseadas em diferentes
historias e culturas, se chocam nesse en-
contro entre o Velho e o Novo Mundo. Se
opde, no caso, uma mitologia que assenta
a exceléncia na natureza, na tradicfo, na
singularidade da safra, na passagem do
tempo e na raridade do produto a outra que
valoriza a tecnologia, a homogeneidade, a
eficiéncia, a rentabilidade, a gestdo, o mar-
keting e a inovagdo, enfatizando o contro-
le humano sobre a producio. De um lado,
encontramos a nomenclatura baseada no
terroir de cultivo e de fabricacdo do vinho
(Bordeaux ou Chinon) e rdtulos classicos e
sobrios, com paisagens e castelos que re-
metem ao terroir, a nobreza e a antiguidade
da producdo. De outro lado, predominam
os rotulos modernos, coloridos e adaptados
a estratégia publicitaria e a nomenclatura
segundo as cepas prevalecentes (Merlot ou
Cabernet Sauvignon), sem referéncia a area
de cultivo (mesmo porque as uvas podem

ser compradas de diversos produtores com
procedéncias ndo-adjacentes).

Tais diferencas na apresentacio e deno-
minagdo dos produtos ndo sdo nada ane-
doticas. Elas dirigem-se, com efeito, a pu-
blicos consumidores de faixas etarias e gé-
neros diferentes, socializados em culturas e
classes sociais dissimilares, com estratégias
de distingcdo e disponibilidades de capital
bastante dispares. A autora mobiliza relatos
literarios, guias de saber viver e publica-
coes especializadas para demonstrar que,
em paralelo a diversificacdo das formas de
beber vinho, desenvolveu-se um campo da
prescricdo enologica que mobiliza diferen-
tes referéncias, experts, criticos e estilos
editoriais para alcancgar publicos distintos.

Garcia-Parpet delineia, de um lado, a
existéncia de uma clientela formada por
profissionais liberais, membros da elite po-
litica e intelectual e dirigentes da industria
e do comércio (essencialmente homens).
De forma homdloga aos produtores das
DOCs mais valorizadas, esse publico calca
seu consumo de vinho em um aprendizado
precoce e ritualizado (com inicio no meio
familiar) das classificacdes e hierarquias
estabelecidas, que aquilatam a bonificacdo
e valorizacdo simbdlica do produto com o
passar do tempo, encorajando a posterga-
cdo da fruicdo. Destacam-se, no caso, 0s
“vinhos de guarda” que compdem adegas
que qualificam o seu proprietario, marcam
ocasides importantes e honram convida-
dos de destaque. Essa forma de consumo
pressupoe a liberdade financeira e os co-
nhecimentos requeridos para adquirir e
conservar as mais raras safras, adaptadas a
gestdo de uma larga trama social e a trans-
missdo de um patriménio simbolico, além
de econdmico, aos herdeiros. A literatura,
que se dirige a esse publico (essencialmente
a francesa) ressalta o carater simbdlico do
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consumo de vinho, menciona as possibili-
dades de harmonizacio gastrondmica e re-
toma as nog¢oes de antiguidade e de nobre-
za associada aos ferroirs e as dinastias de
produtores, evitando oferecer classificacdes
didaticas e explicitar o valor econémico
dos vinhos.

De outro lado encontra-se o consumo
ocasional, despojado e entre amigos de
vinhos novos, frutados e organicos. Estes
sdo vendidos em supermercados e aten-
dem a classe média, essencialmente urbana
e cosmopolita, e aos novos perfis de con-
sumidores (mulheres, jovens e cidaddos de
paises néo tradicionalmente adeptos do vi-
nho), frequentemente desprovidos do aces-
so direto aos produtores e de uma adega
adaptada ao envelhecimento do produto.
A autora comenta que “a entrada dessas
classes médias no jogo da distincdo eno-
légica ¢ marcada, entre outras coisas, pela
ansiedade suscitada pelo sentimento de
fazer um julgamento de valor que revela,
aos olhos dos seus familiares e conheci-
dos, seu proprio gosto” (GARCIA-PARPET,
2024, p. 200). Tal ansiedade colabora para
o florescimento de cursos de degustacio e
de uma literatura de prescri¢io (essencial-
mente anglo-saxd) voltada ao aprendizado
ativo e sistematico de um habito tardio. A
critica que se dirige a esse publico adota
referéncias cosmopolitas ao invés de ico-
nes incrustrados no tempo e na terra. Ela
recorre ora as celebridades suscetiveis de
influenciar as tendéncias e formas de con-
sumir, ora aos endlogos, criticos e rankings
que hierarquizam a oferta em funcao das
suas qualidades organolépticas. Destaca-se,
no caso, a degustacio as cegas e sem o pa-
reamento gastronémico, que suprime as di-
mensodes simbolicas associadas a ocasido, a
refeicdo, ao rdtulo, a origem do vinhedo e a
histéria dos seus produtores, da procedén-

cia, conservacio e transmissdo da garrafa.

A contribuicdo de Garcia-Parpet, como
nos seus estudos precedentes, ndo se encer-
ra no caso analisado: seu esquema analitico
e praticas de pesquisa podem ser adapta-
dos, com sucesso, ao estudo de outros mer-
cados, paises e processos de certificagdo.
Nao ¢ por acaso que a autora elege o Brasil
para ampliar seu terreno e ilustrar as mu-
dancas morfoldgicas experimentadas pelo
mercado de vinhos. Muito antes de fazer do
vinho um objeto de pesquisa, Marie-France
ja notara que seus amigos brasileiros apre-
ciavam e classificavam a bebida de uma
maneira diferente daquela a que estava
habituada. Eles aproveitavam “a presenca
de uma francesa que, apenas em virtude
de sua nacionalidade, ja foi logo tomada
como uma especialista” e pediam a sua opi-
nido “a propdsito de um Merlot ou de um
Cabernet-Sauvignon” (GARCIA-PARPET,
2024, p. 44). O que a deixava um pouco
incomodada, uma vez que, tendo aprendi-
do a conhecer os vinhos somente pela sua
origem, e ndo pela cepa, nio fazia ideia do
que estavam falando. No decorrer das suas
sucessivas temporadas no Brasil, reforcan-
do amizades e parcerias intelectuais, ela
pode “observar de maneira mais sistemati-
ca as transformacdes ocorridas no consumo
desse produto e realizar entrevistas com os
profissionais do ramo, sobretudo prescrito-
res, professores de degustacdo e proprieta-
rios de restaurantes da alta gastronomia”
(GARCIA-PARPET, 2024, p. 44).

Baseada em suas observacdes e nos da-
dos coletados ao longo de varias décadas
de convivéncia com o Brasil, a autora no-
tou transformacdes consideraveis na com-
posicdo social dos consumidores de vinho.
No inicio do século passado, os amantes
do vinho provinham majoritariamente da
fracdo da elite familiarizada com a cultu-

Rev. Pos Ciénc. Soc., Sdo Luis, v. 21, n. 2, p. 276-288, maifago. 2024
Circulacdo internacional e reconfiguracdes da nogdo de exceléncia no mercado do vinho

285



286

ra francesa e com as suas especificidades
geograficas e gastronomicas. Nas ultimas
décadas do século XX, a bebida deixou de
ser consumida somente pelos happy few,
passando a ser adotada por uma parcela
crescente das classes médias, desbancando
bebidas mais populares, como a cerveja.
Essa fracdo da classe média dotada de alto
capital cultural, mas pouco familiarizada
com o mundo do vinho a francesa, vai pre-
ferir os vinhos argentinos e chilenos, cada
vez mais presentes no mercado brasileiro.

Essa expansao e diversifica¢do do publi-
co consumidor do vinho foi acompanhada
por uma multiplicacio das obras de prescri-
cdo, de origem anglo-saxoOnica, cujo ponto
de vista cosmopolita era mais palatavel que
os guias franceses, cheios de minudéncias
geograficas e gastronOmicas pouco aces-
siveis aos nedfitos e enofilos de primeira
viagem. Nota-se também a multiplicacio
de instancias destinadas a formar o gosto
e a aperfeicoar o paladar desse novo publi-
co de consumidores dotados de alto capital
cultural. A autora entrevistou os diretores
e professores da Associacdo Brasileira de
Sommeliers, instituicdo que oferece cursos
de degustacéo e de iniciagdo a cultura eno-
fila. Tudo isso veio de par com a multipli-
cacdo e a diversificacdo das instancias de
difusdo, a autora detectando nos anos 1990
o que nos dias de hoje faz parte da paisa-
gem de qualquer bairro de classe média que
se preze: lojas especializadas na venda de
vinhos, secdes de vinhos em todos os su-
permercados e empdrios, restaurantes ofe-
recendo “jantares didaticos, onde especia-
listas explicam aos convidados, enquanto
consomem, a maneira correta de combinar
pratos e vinhos” (GARCIA-PARPET, 2024,
p. 196-197).

KKk

A leitura que Garcia-Parpet faz da gran-
de transformacdo que atinge o mercado do
vinho francés contribui, de forma paradig-
matica, para o estudo socioldégico da mun-
dializagcdo dos mercados. O seu aporte vem,
ao mesmo tempo, da riqueza e da multi-
plicidade das fontes de dados analisadas e
da beleza e profundidade descritiva do seu
trabalho etnografico. A sua narrativa refle-
te acerca do efeito que a sua posicio - de-
sacreditada enquanto mulher num universo
masculino, e oficiosa enquanto pesquisa-
dora do INRA - provoca nos seus interlo-
cutores. A abordagem histérico-relacional
que mobiliza, permite que a narrativa sobre
as transicdes nas regides do Vale do Loire
e do Languedoc-Roussillon seja compreen-
dida considerando a conformacéo histérica
das condig¢des de producdo e venda no mer-
cado francés e a formacdo da estrutura de
classificacdes com as quais se deparavam
0s agentes.

A atencdo que Garcia-Parpet confere a
mudanca impressa pela mundializacio e a
sua disposicdo para reconfigurar o seu ob-
jeto e ampliar o campo em plena pesquisa,
sdo um exemplo de disposicao cientifica. O
enquadramento multidimensional resultan-
te, que interpola uma leitura das esferas na-
cional e mundial, considerando como as es-
tratégias face a internacionaliza¢do variam
em fungdo das posi¢des previamente ocu-
padas no mercado francés, contribui para o
estudo das transformacdes dos universos de
possibilidades e dos constrangimentos em
meio aos quais se movem os agentes.

O seu exame das mudangas nas concep-
¢coes de controle e nas praticas de consumo
¢ atento a diversificacdo das caracteristicas
dos compradores que, como os produtores,
nio sdo abstratos ou amorfos. Trata-se,
cada vez mais, de um grupo amplo, diverso
e disperso entre paises, com novos estilos
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de vida, ndo necessariamente alinhados as
referéncias culturais, sociais e historicas
que eram valorizadas pelas DOCs. Garcia-
-Parpet desafia, assim, a ciéncia econémica
mainstream ao descrever tanto a polissemia
da prescricdo relativa as formas de com-
prar e consumir (feita por enodlogos, guias,
leiloeiros,
como a complexidade social implicada na
formacdo das preferéncias em matéria de
vinhos. A escolha do vinho, mostra ela, é

influenciadores, publicitarios),

tudo além de um encontro entre a oferta e a
demanda. Trata-se mormente da fabricacio
e adaptacdo de imagindarios que conformam
um ato de consumo fundamentalmente
simbdlico. Uma de suas apostas centrais &,
portanto, que o funcionamento do merca-
do do vinho deve ser compreendido tendo
em vista a (socio)ldgica de funcionamento
dos demais mercados de bens simbdlicos
(BOURDIEU, 1999).

0 alcance heuristico do esquema anali-
tico mobilizado pela autora néo se restringe
ao caso analisado. A formacéo e o funcio-
namento dos mercados nio podem ser ex-
plicados unicamente em funcio dos precos
e custos de producio. E preciso analisar as
propriedades sociais dos agentes envolvi-
dos na producio, difusdo e consumo, suas
disposicoes e estilos de vida e as relacdes
de forcas que se estabelecem entre eles, so-
bretudo simbdlicas. E o que mostra a autora
em seu estudo sobre os usos sociais da ca-
chaca, cuja traducdo acompanha a edicdo
brasileira do seu livro.

Em 2017, retornando a regido do Nor-
deste brasileiro onde fizera, nos anos 1970,
suas primeiras pesquisas antropoldgicas so-
bre feiras e mercados, Garcia-Parpet teve a
oportunidade de visitar um antigo engenho
do Brejo da Paraiba, que, como muitos ou-
tros da regido, teve a sua producio recon-
vertida para a fabricacdo de cachaca, devi-

do a concorréncia das plantagdes de cana
de acucar do sul do pais. Durante a visita,
ela se espantou “com a semelhanca entre o
modo de valorizacdo desse produto e aquele
do vinho” (GARCIA-PARPET, 2024, p. 16).
A cachaca, antigamente estigmatizada pe-
las elites que a associava aos escravos e as
classes populares, estava sendo promovida
ali com base na histéria, na antiguidade do
engenho e em seu valor como patrimoénio
cultural, como no caso das propriedades vi-
ticolas que estudara na Franca.

Instigada por esse “ar de familia” entre
dois produtos tao distintos, a autora resol-
veu analisar de perto esse processo de va-
lorizagdo, trabalhando a quatro mdos com
a docente da Universidade Federal de Jodo
Pessoa Patricia Alves Ramiro, cuja pesqui-
sa de pos-doutorado em Paris contou com
a supervisdo de Garcia-Parpet. Realizaram
entrevistas na Paraiba com proprietarios
de engenhos, agentes responsaveis pelas
politicas publicas de turismo e gestores do
municipio de Areia. Os resultados estdo
sendo publicados pela primeira vez como
anexo do presente livro. Nele, as autoras
reconstroem o processo de valorizacdo da
cachaga nos mercados nacional e interna-
cional, com a criacio de selos de qualidade,
de associacdes e de rankings, dentre outras
praticas destinadas a mudar a percepgdo
acerca do valor desse produto e entroniza-
-lo como patriménio cultural imaterial.

Nos dois casos, sobre os usos sociais do
vinho e da cachacga, a autora mobiliza a et-
nografia e a sociologia para compreender
as logicas de recomposicdo e de funciona-
mento de mercados cada vez mais interna-
cionalizados, enfatizando as propriedades
sociais, os recursos materiais e simbolicos
e as disposicoes dos agentes envolvidos
nas lutas pela valorizacido desses produtos,
agentes e instituicdes envolvidos na pro-
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ducédo da crenca no valor desses produtos.
Como a autora afirma na concluséo: “Lon-
ge de reforcar a ideia de homogeneidade do
espaco nacional ou global, a analise socio-
légica também nos convida a pensar nas
recomposicdes que podem ocorrer por oca-
sido deste tipo de mudanca na morfologia
e na escala do mercado, abrindo caminho a
possibilidade de novas aliancas” (GARCIA-
-PARPET, 2024, p. 290).

A aproximacio do estudo do vinho e da
cachaca mostra, assim, a versatilidade da es-
tratégia de pesquisa e a riqueza do esquema
analitico desenvolvido por Garcia-Parpet
para estudar diferentes mercados, em con-
textos e épocas distintas. A tradugdo do li-
vro ao portugueés, acrescido da pesquisa so-
bre a certificacdo da cachaca, ¢ um presente
aos sociologos, antropdlogos e economistas
brasileiros, que terdo a ocasido de percorrer
a sua etnografia meticulosa e de apreciar
uma obra que retrata, sob os mais diversos
angulos, a vida social dos mercados.
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