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Introducdo: objetivos e questdes tedricas e
metodologicas

Este artigo apresenta uma objetivacio
do espaco do jornalismo econdmico bra-
sileiro (JEB)!. Para isso, foi realizada uma
Analise de Correspondéncias Multiplas
(ACM) de 69 prosopografias de Jornalistas
de Economia (JE) atuantes durante 2011.
O trabalho é orientado por uma démarche
sociolégica que pesquisa a midia a partir
da “nocio de campo”, ou seja, entende as
tomadas de posicdo dos JE — seus textos ou
suas produgdes simbolicas — como produtos
de suas posicdes em um subespaco do cam-
po do jornalismo e da relacido desse cam-

po e seus subespagos com outros campos
sociais (BOURDIEU, 1987a e 1994; CHAM-
PAGNE, 2007; DUVAL, 2004).

O problema geral colocado para o JEB ¢é
simples: como explicar que certas informa-
coes e tomadas de posicdo sobre o mundo
econdémico sdo difundidas em grande escala
pela maioria da midia, enquanto outras sio
relevadas e/ou restam esquecidas? A hipo-
tese geral que orienta a coleta e a analise
de dados também ¢ simples: os JE que as-
cenderam as posicdes dominantes do espa-
¢o do JEB tém origem social relativamen-
te mais elevada que seus confrades, assim
como iniciaram e mantiveram suas carreiras
mais precocemente nos principais veiculos
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do espaco — o que explicaria a heteronomia,
ainda hipotética, dos agentes desse espaco,
isto €, a producdo de conteudos mais afins
com os interesses estruturais dos agentes do-
minantes no campo econémico.

Dada a démarche socioldgica, a com-
preensdo das diferentes producdes simboli-
cas depende, inicialmente, do conhecimen-
to objetivo das dimensdes do espago dos
JE e de pesquisas cumulativas sobre suas
tomadas de posicdo — anadlises de conteu-
do e de enquadramento de seus produtos
tratados como variaveis “explicadas” ou
“suplementares” (LEBARON, 2009) —, sobre
as estruturas do espaco das empresas de
midia, e sobre o conhecimento das praticas
de recrutamento e de formacio de relacoes
com suas fontes.

A démarche mobilizada considera que
os JE produzem bens simbolicos parti-
culares — textos como colunas, editoriais,
reportagens, comentarios, analises — que
tém influéncia sobre a sociedade (BOUR-
DIEU, 1987a; CHAMPAGNE, 2000; DUVAL,
2004). Mais pontualmente, tais bens simbo-
licos integram e tém efeitos sobre a ordem
econdmica. Entretanto, dentre os produtos
simbolicos possiveis, os JE operam uma se-
lecdo dos que serdo publicados, ou néo, e as
condi¢des em que isso ocorrera.

Em seus textos, eles descrevem, anali-
sam, criticam ou comentam situagdes de
fato e, incontornavelmente, fazem isso de
modo seletivo, nio necessariamente em
um sentido consciente, planejado, explici-
to, com intencdes de manipulacio, mas, de
modo mais eficaz, em um sentido cogniti-
vo. Ao difundirem uma e nio difundirem
outras doutrinas, categorias, “crengas eco-
noémicas” e “principios cognitivos de visdo
e divisdo de mundo” (BOURDIEU, 1997 e
2000), os JE configuram uma selecio im-
plicita e explicita na difusio. Ao realizarem

énfases, citarem agentes sociais, incluirem
vozes, e operarem enquadramentos (GOF-
FMAN, 1974), realizam responsabilizagoes,
adjetivacoes, condenacdes, prescricdes, etc.

Enfim, independente de serem menos ou
mais objetivos — como querem os codigos
deontoldgicos e os principios de exceléncia
profissional — e menos ou mais explicitos
em suas tomadas de posicdo, os JE publi-
cam representacdes, prescricdes e respostas
para as acdes do governo, dos empresarios,
banqueiros, investidores, sindicatos e de-
mais agentes econémicos. Em sintese, seus
textos representam tomadas de posigcdo e
sdo instrumentos em lutas simbolicas. A
“comunicacio nio ¢ neutra” e tais produtos
culturais sdo “expressées” de uma “politica
de percepgdo” constituinte das lutas simbo-
licas (BOURDIEU, 1989 e 2000).

Em outro sentido, a démarche considera
que os JE agem vis-a-vis seus pares e ou-
tros agentes sociais em debates e tomadas de
posiciio sobre os rumos e dilemas da socie-
dade, do Estado, do governo, da economia,
etc. Atuam no campo do poder (BOURDIEU,
1996 e 1987D), ou seja, em maior ou menor
medida, estdo entremeados nas lutas politi-
cas e econdmicas. Agentes do campo do po-
der — economistas, intelectuais, banqueiros,
empresarios, executivos, sindicalistas, go-
vernantes, jornalistas — estdo o tempo todo
produzindo interpretacdes, representacoes,
prescricoes favoraveis ou simplesmente con-
catenadas com os principios estruturantes
dos seus campos de origem. Desse modo, os
JE estdo o tempo todo procurando “impor
a visdo legitima”, o “conhecimento legitimo
do sentido”, da “significacdo”, da “direcio”
dos fenOmenos econdmicos (BOURDIEU,
1997 e 2000). E eles atuam nesse campo,
ndo como um grupo monolitico, mas como
um grupo diferenciado internamente, como
um “campo social” (BOURDIEU, 1987a).
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Em sintese, o JEB ¢ um espaco de pro-
ducéo cultural e de poder. Sendo assim, ¢
necessario lancar luz sobre os JE e tentar
produzir aproximacdes sobre qudo auto-
nomos/heterébnomos eles sio, os principios
que os hierarquizam no espago, suas rela-
coes de forca. Na literatura nacional das
Ciéncias Sociais, ndo ha trabalhos sobre
as relagOes entre a midia e a economia no
Brasil, ao contrario da literatura sociologi-
ca internacional, que ja apresentou publi-
cacbes a respeito do tema nos casos fran-
cés e norte-americano (BOURDIEU, 1994;
CHAMPAGNE, 2000 e 2007; DUVAL, 2004;
RIUTORT, 2000; SCHUDSON, 1995). Exis-
tem trabalhos sobre o JEB, mas eles foram
realizados por jornalistas e comunicadores
— marginalmente, por economistas e lin-
guistas — e ndo se ocuparam com questdes
sobre a maior ou menor autonomia dos jor-
nalistas e, principalmente, sobre as estru-
turas do espaco e as relagdes dos produtos
simbdlicos com essas estruturas.

Do ponto de vista sociolégico, sdo as
posicdes no espago do JEB que contribuem
fortemente para explicar como os veiculos
e os jornalistas tratam o mundo econémico.
Sendo assim, este artigo tem uma contri-
buicdo com a literatura existente — analises
historicas e estudos tematicos que tratam
de periodos recentes (ABREU, 2003; ABREU
E ROCHA, 2006; LENE, 2009; QUINTAO,
1987) — a partir de uma pesquisa que pro-
curou construir empiricamente o estado
atual do espaco do JEB2 Dito de outro
modo, trata-se de uma objetivac¢do sociolo-
gica como alternativa ao senso comum
autdctone, erudito e académico, que recor-

rentemente apresenta seus comentarios,
argumentos e discursos num espectro que
vai da denunciagdo a celebracio.

Em conclusdo, o principal objetivo da
pesquisa foi reunir o maximo possivel de
nomes de JE atuantes em diversas midias:
jornal, radio, revista, televisio, agéncias de
noticias e internet. Em seguida, levantar
suas informacdes prosopograficas: dados
sobre a trajetdria e a posi¢do ocupacional
e escolar dos jornalistas e de seus pais, so-
bre as propriedades sociais dos jornalistas,
sobre as empresas do espaco e sobre noto-
riedade, reconhecimento e prestigio, entre
outros. E, finalmente, analisar esses dados
com a ACM: objetivar o espaco do JEB.

1. A génese do jornalismo econdmico bra-
sileiro

0 que é um jornalista da economia? O
que ¢ o jornalismo econdmico brasileiro?
Em vez de partir de um recenseamento de
defini¢des escolasticas prévias ou de defini-
¢oes e classificagdes autdctones, foi mobi-
lizado um critério simples: a atuacdo prati-
ca. Tem-se como JE aqueles que atuam nas
editorias de economia como empregados
ou autébnomos/freelances, das midias que
tratam de assuntos econdémicos, sejam elas
especializadas ou nfo - revistas e jornais
impressos e online, televisdo, radio, agén-
cias de noticias, portais, etc. Na pratica, os
JE atuam produzindo conteudos jornalis-
ticos em cadernos, secdes, programas, etc.
nomeados pelas rubricas autoctones como
economia, negocios, comeércio, empresas,
dinheiro, financas, agropecuaria.

2. Os dados e as andlises que constituem este artigo resultaram de pesquisas sobre midia e economia no
Brasil: “O jornalismo econ6mico no Brasil: entre a economia e a politica”; e “O jornalismo econémico bra-
sileiro e a crise financeira mundial: as posi¢des sociais e as tomadas de posi¢cido” (cf. nota de rodapé 1).
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Em grande medida, o JEB tem um forma-
to atual. Mas néo foi sempre assim. Os textos
historicos e os de cunho prosaico registram
que, de fins dos anos 1960 ao inicio dos anos
1970, ocorreu um periodo de mudangas que
separa o formato atual do anterior.

Até entdo, os jornais dedicados a eco-
nomia — Gazeta Mercantil e demais jornais
regionais e locais, chamados de gazeta, e de
jornais do comércio em geral — tinham como
conteudo predominante a comunicacio de
informacdes comerciais e financeiras, estri-
to senso, e sem andlise; preco e volumes da
producio agricola e industrial, cotacdo de
bolsas, variacdo de cambio, ddlar, comu-
nicados diversos e cartoriais de sociedades
anonimas, limitadas e de governo, etc. Mas,
desde entdo, ocorreram mudangas, e tais jor-
nais, um apo6s o outro, passaram a relatar,
analisar e informar sobre a economia; as di-
namicas da economia nacional e internacio-
nal, dos setores econémicos, das empresas,
dos investimentos e planos governamentais,
da divida externa, das organizagdes inter-
nacionais e assuntos mais relacionados ao
dia a dia dos leitores, tais como poupanga,
taxas e servicos de condominio, mercado
de automoveis, salario (ABREU, 2003; CAL-
DAS, 2003; KUCINSKI, 1996; NASSIF, 2003;
QUINTAO, 1987).

Nesse periodo, progressivamente, foram
estruturadas editorias — ou reestruturadas as
poucas existentes — e cadernos de economia
em jornais ja existentes Foram fundados ain-
da, novos jornais, revistas, programas de ra-
dio e televisdo dedicados a assuntos da esfe-
ra econdmica. Ao mesmo tempo, comecou a
especializacdo dos jornalistas; o crescimento
do pessoal, das rotinas, dos relacionamen-

tos com fontes especificas e dos processos
de treinamento e formacio de profissionais,
todos relacionados a fatos, agentes, insti-
tuicdes e processos da economia (ABREU,
2003; CALDAS, 2003; KUCINSKI, 1996;
NASSIF, 2003; QUINTAO, 1987).

Esse periodo de génese do JEB no for-
mato atual esteve relacionado a dinamicas
mais gerais da economia, da politica e da
cultura brasileira, todas elas sob fortes in-
tervencdes dos governos militares (1964-
1985). Por um lado, esses governos atro-
flaram o espaco da politica com cassagdes,
restricdo de liberdades e direitos politicos,
fechamento do Congresso Nacional, extin-
cdo de partidos politicos, etc. (SKIDMORE,
1988). Simultaneamente, ocorreu um atro-
flamento paralelo no espaco da imprensa
politica com a censura de textos e a dimi-
nuicio de paginas nos jornais e de jorna-
listas nas redacdes em geral (ABREU, 2003;
ABREU e ROCHA, 2006; QUINTAO, 1987).
Por outro lado, no inicio, esses governos se
legitimaram impulsionando o crescimento
da economia com o “milagre econémico”,
o desenvolvimento industrial e a expansio
do Estado (MARTINS, 1985; SKIDMORE,
1988). E, paralelamente, ocorreu a expan-
sdo do JEB com o aumento do numero de
paginas, editorias, cadernos e pessoal em-
pregado nos jornais e revistas, além de no-
vos jornais e revistas, etc. especializados
em assuntos econdmicos (ABREU, 2003;
ABREU e ROCHA, 2006; CALDAS, 2003;
NASSIF, 2003; QUINTAO, 1987). Vale dizer
que toda a expansdo do JEB se deu em um
contexto de ampliacdo da industria cultu-
ral® no Brasil, também amplamente impul-
sionada pelo Estado (ORTIZ, 1988).

3. Ortiz (1988) no capitulo “O mercado dos bens simbolicos” relata com detalhes a expansido exponencial

do volume e dimenséo da producéo, distribuiciio e consumo dos bens simbolicos no Brasil dos anos 1970.
Essa expansdo aconteceu com a presenca do Estado autoritdrio, em alianca com o setor empresarial, fo-
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Enfim, em conjunto, a literatura nos
fornece indicacdes claras de uma reestru-
turagdo do espago do JEB no final dos anos
1960 e inicio dos anos 1970. E também
nos da indicacées claras de uma consolida-
¢d0 nos anos 1970 como um processo que
acompanhou as dindmicas politica e eco-
nomica dos governos militares e a amplia-
cdo da industria cultural no Brasil. Vale di-
zer também que a literatura citada registra
que esse foi o periodo em que entraram em
cena aqueles que viriam a ser considerados
os principais JE do pais, muitos dos quais
esta pesquisa revelou como a geracio atu-
almente dominante — Joelmir Beting, Luis
Nassif, Carlos Alberto Sardenberg, Celso
Ming, entre outros.

2. A pesquisa prosopografica: fontes, vari-
aveis e categorias

A partir das fontes da pesquisa, da lite-
ratura especifica e conforme aproximacoes
sucessivas com o objeto, foi montado um
banco de dados com duas entradas basicas:
por um lado, foram construidos diferen-
tes grupos de varidveis na tentativa de dar
conta das diferentes dimensées do subespa-
co do JEB — as colunas; e, por outro lado,
foi organizada uma lista de nomes de JE

— as linhas. Parte das variaveis e das proso-
pografias foram utilizadas na analise.

A determinagdo de uma populagdo de
JE foi delicada por alguns motivos: ¢ um
grupo fluido e sem fronteiras minimamente
definidas; ndo ha associagdes profissionais
especificas; ndo ha registro de dados sobre
esta especializacido profissional — dados
desagregados — em sindicatos, organismos
publicos ou empresariais, e em base de da-
dos correntemente utilizados para analisar
o comportamento do mercado de trabalho
- RAIS, IBGE, IBOPE, entre outros®*. Resulta
que foi construida uma amostra fundamen-
tada em diversas fontes que, em alguma
medida, contemplou as diversas regides do
subespaco do JEB.

Os dados foram coletados e cruzados a
partir de diversas fontes primdarias e secun-
darias que forneceram dados qualitativos
e quantitativos: questiondrios, entrevistas
— em alguns casos informacdes diretas por
e-mail ou telefone — jornais, livros com bio-
grafias, livros do tipo who s who, documen-
tos e verbetes do CPDOC (Centro de Pesquisa
e Documentacio de Histéria Contemporanea
do Brasil), banco de dados da empresa Ma-
xpress® e documentos e informacdes difusas
na internet, especialmente sites e arquivos
de profissionais, de empresas e de organiza-

mentando, investindo e consumindo: incentivo a importagcdo de papel e maquinarios para edicio; criacio
do Ministério das Telecomunicacdes, da Embratel, da Embrafilme, etc.; expansido da massa consumidora
com a urbanizacio e a escolarizagio; criacio e expansdo das emissoras de televisdo; expansio da indus-
tria cinematografica, fonografica e editorial com livros, jornais, revistas, etc.; expansio dos profissionais
correlatos a cada um dos setores da industria cultural, assim como dos cursos, escolas e universidades pa-
ra forma-los; expansio da publicidade e propaganda com a vinda de agéncias multinacionais, com a di-
fusio e ampliacdo da pratica de contratar tais servicos, pelo estado e empresas privadas, e com o enorme
fluxo de recursos financeiros que o setor acabou direcionando para as radios, os jornais e, principalmen-
te, as emissoras de televisdo; e um crescente processo de racionaliza¢do empresarial, profissionalizacéo,
especializagdo e divisdo do trabalho em todos os setores.

4. Relacdo Anual de Informacdes Sociais (RAIS); Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE); Ins-
tituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE).

5. Empresa de Servicos de Tecnologia e Informagdes ou Maxetron.

0 espaco dos jornalistas da economia brasileiros
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coes profissionais — paginas pessoais, Centro
de Cultura e Memoria do Jornalismo, Portal
dos Jornalistas, site Memoria Globo, etc.

Procurando respeitar a multiplicida-
de dos possiveis do subespaco do JEB, e
também a ideia de “individuos eficientes”
(BOURDIEU, 2000)°, foram realizados dois
procedimentos.

Primeiro, foi feito um levantamento dos
nomes de JE presentes em jornais e revis-
tas de grande tiragem efou de circulacio
nacional’ e um levantamento do nome, do
e-mail e de alguns dados prosopograficos
de cerca de 490 JE que constituem os ver-
betes de um livro tipo who's who, de Ri-
beiro e Paschoal (2005), além da consulta a
outros livros com biografias, como Abreu e
Rocha (2006) e Resende (2005).

Depois, foi introduzida uma questdo so-
bre reconhecimento no questiondrio. Isto ¢,
foi solicitado aos respondentes que indicas-
sem trés nomes de JE que eles consideravam
“grandes profissionais”. Resultou que 65 no-
mes foram mencionados, um terco deles mais
de uma vez. Foi feito um trabalho sistematico
sobre esses nomes, seja enviando e reenvian-

do o questionario varias vezes, seja levantan-
do dados sobre eles em outras fontes.

0 questionario foi enviado para 660 JE
— para os que tiveram o e-mail identificado
— e 65 deles foram preenchidos e devolvi-
dos. A parte da populacio de JE retida para
a ACM ¢ constituida, em sua maioria, por
aqueles que responderam aos questionarios
— os dados foram cruzados e confirmados
com outras fontes — e contém individuos
eficientes e individuos oriundos das mais
diferentes regides do espaco: diferentes mi-
dias, veiculos, idades, regides do pais.

Foi possivel montar 87 prosopografias a
partir do cruzamento dos dados. Uma par-
te delas foi utilizada na ACM. As restantes
ficaram no banco de dados e poderdo ser
completadas e utilizadas em pesquisas e
analises subsequentes — no momento, ha-
via dados faltantes ou que ndo puderam ser
confirmados no cruzamento entre as dife-
rentes fontes. Foram analisadas 69 proso-
pografias com dados pertinentes, conforme
a metodologia mobilizada pela pesquisa;
a ideia de individuos eficientes e a ACM
como forma de andlise.

6. A ideia de “individuos eficientes” ¢ um recurso analitico para chegar as propriedades ativas em um cam-
po via os proprios individuos que as detém. Os individuos em interacdo que influenciam efetivamente os
processos por que detém alguma propriedade ativa no campo séo os individuos eficientes, os representan-
tes das forgas sociais ativas (BOURDIEU, 2000). No caso dos JE, aqueles reconhecidos nos questionarios,
entrevistas e declaracdes dos proprios JE em documentos e textos publicos, especialmente os verbetes e
textos dos livros consultados (ABREU e ROCHA, 2006; RESENDE, 2005; RIBEIRO E PASCHOAL, 2005). Es-
se recurso analitico proporciona também um meio de racionalizar os esforcos de pesquisa delimitando as
dimensoes do levantamento empirico.

7. Foram consultadas as edigdes de dez jornais e trés revistas publicadas durante o més de fevereiro de
2010: os jornais O Estado de Sdo Paulo, Folha de Sio Paulo, Valor Econ6émico, Zero Hora, Brasil Econo-
mico, O Estado de Minas, O Globo, Jornal de Brasilia, Correio Brasiliense, Diario Gaucho; as revistas Ve-
ja, Isto E e Exame. Essas edicoes possibilitaram o levantamento de nomes de jornalistas que assinaram tex-
tos em cadernos de economia, e, em muitos casos, seus respectivos e-mails. Esta parte da pesquisa forne-
ceu nomes de JE atuantes, de fato, naquele momento. Foram escolhidos os jornais e revistas que tinham
trés caracteristicas basicas: maior circulagio tiragem por edicdo; circulacio nacional principalmente nos
Estados de SP, RJ, DF, MG, RS; maior editoria de economia maior numero de paginas impressas e de pes-
soal empregado.
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Cerca de 30 variaveis foram esbogadas:
sobre propriedades sociais, trajetoria esco-
lar, ocupacional, pertencimento associativo,
notoriedade, tomadas de posic¢do a respeito
do JEB — sobre os jornalistas, os veiculos e
conteudos sobre o que ¢ o JEB — setor da
economia que mais cobre, comenta e em
que ¢ especializado. Ndo foram levantadas
sistematicamente neste trabalho® varidveis
sobre a perspectiva ou o modo de enqua-
dramento da economia — papel do Estado,
natureza e prescricdes sobre as atividades,
relacdes e agentes econdmicos, entre outros
— e sobre as fontes de dados, de autoridade
para argumentos e de exemplificacio para
0s textos que escrevem.

As informacoes relativas aos JE foram
sistematizadas, cruzadas e confirmadas mu-
tuamente. Mas, na analise, s6 foram consi-
deradas as varidveis que nio tinham dados
faltantes. Elas permitiram explorar as rela-
coes entre as propriedades sociais, as traje-
torias escolar e ocupacional e a notoriedade.

Enfim, foram consideradas 16 variaveis
completas para 69 individuos. Trata-se de
variaveis categdricas ndo ordenadas e com-
postas por um numero de categorias que
varia de dois a oito, sendo 65 no total. As
categorias foram definidas a partir de va-
rias analises dos dados, levando em conta
dois principios: que cada uma tivesse um
conteudo exclusivo vis-a-vis outras; e que
nio representassem menos de 5% de fre-
quéncia na constitui¢do da variavel — prin-
cipio da homogeneidade (LEBARON, 2006;
LE ROUX e ROUANET, 2010). Na pratica,
foram realizadas varias andlises de estatis-

tica descritiva para chegar ao ajuste final
que foi trabalhado pela ACM. Abaixo, as
variaveis e suas categorias.

Varidveis sobre as propriedades sociais
dos jornalistas. Idade em 2011 (IdAt), com
cinco categorias: 20 a 29 anos, 30 a 39
anos, 40 a 49 anos, 50 a 59 anos e 60 a
74 anos. Sexo (Sex), com duas categorias:
masculino e feminino. Local de nascimen-
to (LoNa), com trés categorias: Sio Paulo,
outras capitais e interior. Escolaridade do
pai (EsPa), com quatro categorias: primario
completo, fundamental completo, médio
completo e superior completo. Ocupagdo do
pai (OcPa), com quatro categorias: trabalho
manual, trabalho técnico, trabalho intelec-
tual e empregador.

Varidveis sobre a trajetoria escolar dos
jornalistas. Ano de formacdo superior (An-
FoSu), com seis categorias: de 1960 a 1969,
de 1970 a 1979, de 1980 a 1989, de 1990
a 1999 e de 2000 a 2009. E Faculdade em
que se formou (Fac), com duas categorias:
privada ou pubica.

Um conjunto de varidveis sobre a traje-
toria ocupacional dos jornalistas. A variavel
Ano em que iniciou no jornalismo (Anln-
Jo) tem seis categorias: de 1960 a 1969, de
1970 a 1979, de 1980 a 1989, de 1990 a
1999 e de 2000 a 2009. A varidvel Veiculo
em que iniciou no jornalismo (VelnJo) tem
oito: Assessoria de imprensa em universida-
des, orgios publicos e autarquias, empresas
e prefeituras; Jornais e revistas generalistas
e pequenos, como Jornal da Tarde, Didrio de
Sdo Paulo, Diario da Grande ABC, Diario de
Pernambuco, Correio Popular de Campinas,

8. Trata-se de varidveis sobre tomadas de posicdo. Elas nfo foram levantadas por conta da dimensédo do
questionario quanto maior menor o numero de respostas. Mas foram exploradas em entrevistas e sdo ob-
jetos de pesquisas pontuais em curso (dissertacdes sobre o Comité de Politica Monetéria, o Programa de
Aceleracdo do Crescimento e o Governo de Dilma Rousseff).
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Folha de Pernambuco, Jornal Hoje em Dia,
0 Estado do Parana, O Parand, Jornal Passo
a Passo, Jornal do Povo, Jornal do Commer-
cio (Recife, PE), jornais sindicais, e também,
Revista Rua Grande, Executivos Financeiros,
WebMagazine, Dante Cultural, Arte em Sio
Paulo e Fatos & Fotos; Jornais generalistas
médios: Correio Brasiliense, Noticias Popu-
lares, Jornal do Brasil, O Estado de Minas
e A Tribuna; jornais generalistas grandes:
Correio do Povo, Zero Hora e Ultima Hora;
Jornais e revistas generalistas nacionais: O
Estado de Sdo Paulo, Folha de Sdo Paulo,
0 Globo e as revistas Veja e Isto E; Jornais
e revistas especializados em economia: A
Gazeta, Brasil Economico, Diario Comeér-
cio e Industria, Diario do Comeércio, Jornal
do Commercio (Rio de Janeiro, RJ), Gazeta
Mercantil e, ainda Exame, Globo Rural e Pe-
quenas Empresas Grandes Negocios; Televi-
sdo e rddio: TV Bloomberg Television, TV
Camara, TV Gaucha, TV Gazeta, TV Globo
e também Radio Eldorado, Radio Jornal de
Brasil e Jovem Pan; e Outros como Agéncia
Brasil/Radiobras, Agéncia Telenoticia da Re-
vista Visdo, InfoMoney e freelance.

A variavel Ano em que iniciou no jor-
nalismo econdémico (AnlnJe) tem seis cate-
gorias: de 1960 a 1969, de 1970 a 1979,
de 1980 a 1989, de 1990 a 1999 e de 2000
a 2009. A variavel Veiculo em que iniciou
no jornalismo econdmico (VelnJe) tem sete
categorias: Jornais e revistas generalistas e
pequenos: Jornal da Tarde, Diario de Sao
Paulo, Diario da Grande ABC, Diario de
Pernambuco, Correio Popular de Campi-
nas, Folha de Pernambuco, Jornal Hoje em
Dia, O Estado do Parana, O Parana, Jornal
Passo a Passo, Jornal do Povo, Jornal do
Commercio (Recife, PE), jornais sindicais

e também Revista Rua Grande, Executivos
Financeiros, WebMagazine, Dante Cultural,
Arte em Sio Paulo e Fatos & Fotos; Jor-
nais generalistas médios: Correio Brasilien-
se, Noticias Populares, Jornal do Brasil, O
Estado de Minas e A Tribuna; Jornais ge-
neralistas grandes: Correio do Povo, Zero
Hora e Ultima Hora; Jornais e revistas ge-
neralistas nacionais: O Estado de Sdo Pau-
lo, Folha de Sio Paulo, O Globo e também
Veja e Isto E; Jornais e revistas especiali-
zados em economia: A Gazeta, Brasil Eco-
nomico, Diario Comércio e Industria, Diario
do Comércio, Jornal do Commercio (Rio de
Janeiro, RJ), Gazeta Mercantil e as revistas
Exame, Globo Rural e Pequenas Empresas
Grandes Negdcios; Televisdo e rddio: TV
Bloomberg Television, TV Camara Noticias,
TV Gaucha, TV Gazeta, TV Globo e ainda
Radio Eldorado, Radio Jornal do Brasil, Jo-
vem Pan; e Agéncias de noticias: Agéncia
Brasil/Radiobras, Agéncia Telenoticia da
Revista Visdo, AgRural Commodities Agri-
colas, InvestNews e portal InfoMoney.

A variavel Funcdo inicial no jornalismo
econémico (FulnJe) tem duas categorias:
editor ou redator; repdrter ou freelance. A
variavel Funcdo atual no jornalismo econo-
mico (FuAtJe) tem quatro categorias: uma
que engloba proprietarios de agéncia de
noticias, colunistas, analistas, comentaris-
tas e reporteres especiais; uma que engloba
diretor executivo, diretor de edicdo e diretor
de redacdo; uma que engloba editor e reda-
tor; e uma que engloba reporter e freelance.
E a variavel Cidade em que trabalha (CiTr)
tem cinco categorias: Sdo Paulo; Brasilia,
Porto Alegre; Recife e outras®. Os jornais
e revistas foram agrupados em funcdo da
dimensio das tiragens didrias, do numero

9. Exterior, Campinas, SP, Fortaleza, CE, Rio de Janeiro, RJ, Santo André, SP, Belo Horizonte, MG, Curiti-

ba, PR, Vitoria, ES.
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de jornalistas trabalhando na editoria de
economia e da amplitude de sua circulacéo
— nacional, regional e local.

Varidveis sobre reconhecimento social
ou notoriedade dos jornalistas. Prémios re-
cebidos durante a carreira (PrRe), com duas
categorias: sim e ndo. Livros publicados
(LivrPubl), com duas categorias: sim e néo.

Enfim, com os dados possiveis e confi-
aveis sistematizados, foram feitas as anali-
ses estatisticas utilizando o software SPSS
Statistics Version 20; primeiro, realizamos
varias rodadas de estatistica descritiva para
ajustar as frequéncias das categorias das
variaveis e, em seguida, a ACM.

3. A analise estatistica e as trés geragdes

A ACM, tal como utilizada por pesquisa-
dores franceses, conforme a analise geomé-
trica de dados iniciada por Bénzecri (1992),
permite combinar descricio exploratoria
e relacdes explicativas (BOURDIEU, 2007;
DUVAL, 2004; LEBARON, 2006 e 2009; LE
ROUX; ROUANET, 2010; etc.). Ela tem afini-
dade eletiva com a noc¢do de campo de Bour-
dieu e, assim, permite construir o espacgo
social projetando as estruturas de base das
prosopografias em um plano fatorial (LEBA-
RON, 2009; LE ROUX e ROUANET, 2010).

A ACM possibilita explorar as estrutu-
ras fundamentais dos dados prosopografi-
Cos ao resumir em alguns eixos as relagdes
estatisticas presentes no conjunto desses
dados. E um tipo de andlise em que a quan-
tificacdo e modelizacdo permitem perceber
a dimensdo relacional da realidade social.
O eixo principal do plano fatorial resultan-
te ¢ o que concentra a maior varidncia ou
dispersdo; e os subsequentes, os percentu-
ais de variancia restantes (LEBARON 2006
e 2009). Geralmente, as interpretacdes se
concentram em um ou dois eixos.

Construir o espago social ¢ definir as
distincias entre “individuos estatisticos”
com a ajuda de variaveis ativas. As distan-
cias entre os individuos refletem as dissimi-
laridades das suas caracteristicas, captadas
pelas dissimilaridades entre as respostas
que ddo as questdes que formam as vari-
aveis — uma sd categoria de uma variavel.
Quanto mais diferentes sdo, mais distantes
estdo, e vice-versa. Essas distancias nido sido
devidas a uma varidvel particular, mas a
interacdo de todas elas que, somadas, indi-
cam os pontos em que os individuos estio.
Deste modo, eles sdo representados sob a
forma de nuvem ou subnuvens de pontos
em um espaco social multidimensional (LE-
BARON, 2006; LE ROUX; ROUANET, 2010).

As variaveis utilizadas neste tipo de
analise sdo de dois tipos: as ativas, ou
seja, aquelas que contribuem para criar
as distancias entre os individuos estatis-
ticos; e as suplementares, que ndo con-
tribuem para criar as distancias, mas sdo
projetadas sobre o espaco criado pelas pri-
meiras e, assim, ajudam nas explicacdes.
Geralmente, sdo varidveis sobre tomadas
de posicdo, com dados incompletos para
todos os individuos. (LEBARON, 2006; LE
ROUX; ROUANET, 2010).

Antes de apresentar a ACM, eis alguns
dados numéricos sobre o universo dos JE.
De modo geral, eles atuam em diversas mi-
dias: jornal impresso e online, radio, revis-
ta impressa e online, televisdo, agéncias de
noticias, portais e blogs na internet. E atu-
am em cerca de 1220 veiculos ou empresas
de midia. Os veiculos com maior niumero de
JE atuando em editorias de economia sdo:
Valor Economico, O Estado de Sdo Paulo, O
Globo e Folha de Sédo Paulo.

A pesquisa levantou 3359 nomes de JE
cruzando todos os dados. Essa informacédo
ndo ¢ segura, mas ¢ a unica que existe.
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Em conclusio, nio foi possivel encontrar
informacdes precisas sobre a dimensio do
numero de JE em agdo.

Os dois principais resultados da ACM séo:
as Medidas de Discriminacgdo (Tabela 01) e o
Plano Fatorial (Figura 01). As primeiras in-
dicam o peso de cada variavel na constitui-
cdo das duas dimensdes do espaco social dos

Tabela 01 - Medidas de Discriminagao

JE, ou seja, indicam as varidveis que mais
contribuiram para produzir a representacio
do distanciamento social dos jornalistas,
expressas, em termos estatisticos, por meio
da variancia ou da inércia. O Plano Fatorial
¢ uma representacdo grafica da posicio de
cada jornalista no espago social.

Variavel Dimensao 1 Dimenséao 2
IdAt 0,843 0,669
Sex 0,023 0,017
LoNa 0,198 0,109
EsPa 0,118 0,298
OcPa 0,184 0,210
AnFoSu 0,869 0,788
Fac 0,061 0,148
AnlInJo 0,843 0,739
VelnJo 0,284 0,333
AnlnJe 0,846 0,766
VelnlJe 0,355 0,234
FulnlJe 0,008 0,023
FuAtle 0,288 0,107
CiTr 0,070 0,096
PrRe 0,055 0,000
LivrPubl 0,332 0,002
Total Ativo 5,376 4,541
0 da Variancia 33,599 28,379

A andlise considerou as variaveis que
mais contribuiram com os 33,599% da vari-
ancia da primeira dimensio — primeiro eixo
—e com os 28,379% da variancia da segunda
dimensido — segundo eixo. Quanto maior a
contribuicio de uma variavel com a varian-
cia, maior sua contribuicio com a formacio
de um eixo (LE ROUX; ROUANET, 2010).

No que tange a primeira dimenséo, fo-
ram consideradas as variaveis que tiveram
uma contribui¢do proxima ou acima da
média de total ativo (5,376/16 = 0,336). Isto
¢, seis variaveis contribuiram com os 5,376
de total ativo da primeira dimensio: ano de
formacdo superior (0,869); ano em que ini-

ciou no jornalismo econémico (0,846); ano
em que iniciou no jornalismo (0,843); idade
atual (0,843); veiculo em que iniciou no jor-
nalismo econémico (0,355); livros publica-
dos (0,332). Essas variaveis respondem por
4,088 de 5,376, ou seja, 76% da variancia
da primeira dimenséo.

No que se refere a segunda dimensio,
foram consideradas as varidveis que apre-
sentaram uma contribuicdo préoxima ou
acima da média (4,541/16 = 0,284). Des-
se modo, seis variaveis contribuiram com
0s 4,541 de total ativo da segunda dimen-
sdo: ano de formacdo superior (0,788); ano
em que iniciou no jornalismo econémico
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(0,766); ano em que iniciou no jornalismo
(0,739); idade atual (0,669); veiculo em que
iniciou no jornalismo (0,333); e escolarida-
de do pai (0,298). Essas seis variaveis res-
pondem por 3,593 de 4,541, ou seja, 79%
da variancia da segunda dimensao.

Figura 1: Plano Fatorial

Enfim, as duas dimensdes analisadas
indicam que oito varidveis contribuiram
significativamente para diferenciar ou dis-
tanciar os jornalistas no espago social.

0 quadro abaixo apresenta a distribui-
¢do dos jornalistas no Plano Fatorial.
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O dado mais visivel sdo as trés subnu-
vens de jornalistas. Das seis variaveis que,
significativamente, distanciam os jorna-
listas na primeira dimensio, quatro sio as
mesmas que os distanciam na segunda di-
mensdo (AnFoSu, AnInJo, AnlnJe e IdAt).
Isso permite afirmar que o espago do JEB
¢ estruturado, fundamentalmente, a partir
de principios geracionais: idade, periodo da
formacdo escolar superior, de entrada no
jornalismo e de entrada no JEB.

O eixo da primeira dimensao tende a se-
parar a geracdo intermedidria — parte infe-
rior do quadro, predominantemente, no qua-
drante esquerdo — das geracdes mais velha e
mais nova — no quadrante superior esquerdo
e direito, respectivamente. O eixo da segun-
da dimensao tende a separar a geracdo mais
nova da geragdo intermediaria e, mais acen-
tuadamente, da geracido mais velha.

As outras quatro variaveis que contribu-
iram para distanciar os jornalistas no espaco
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social — duas da primeira dimensdo (Veln-
Je e LivrPubl) e duas da segunda (VelnJo e
EsPa) — tém peso relativo menor vis-a-vis as
quatro anteriores. Elas indicam que as gera-
coes se diferenciam também em funcio do
veiculo de comunicacdo em que iniciaram
a carreira como jornalistas e como JE — es-
pecializados ou generalistas, grandes ou pe-
quenos, nacionais ou locais, etc; em fungio
da origem social — maior ou menor escolari-
dade do pai; e em funcio do reconhecimen-
to mais geral da sociedade e da industria
cultural — publicacio ou nio de livros.

Continuando a analise, foram considera-
dos trés conjuntos de jornalistas que estdo
mais demarcadamente distantes no espaco
social: jornalistas da subnuvem do quadran-
te superior direito; da subnuvem do qua-
drante superior esquerdo; e da subnuvem
da parte inferior do quadro, predominante-
mente no quadrante esquerdo. A partir das
caracteristicas desses jornalistas, serdo des-
dobradas explanacdes mais precisas sobre
os atributos sociais particulares das geracoes
mais velha, intermediaria e mais nova.

A geracio mais velha e dominante,
pertencem 13 jornalistas da subnuvem do
quadrante superior esquerdo: Carlos Alber-
to Sardenberg (07)'°, Cecilia Zioni (08), Cel-
so Ming (10), Cida Damasco (12), Gilberto
Leal (31) Isabel Dias De Aguiar (35), Joelmir
Beting (39), José Paulo Kupfer (40), Luis
Nassif (44), Miriam Leitdo (50), Nair Suzuki
(52), Suely Caldas (62) e Vera Durio (65).

Contraposta a ela, ha a geracdo intermedi-
aria com 16 jornalistas, a subnuvem da parte
inferior, predominantemente no quadrante
esquerdo: Bela Hammes (05), Cleide Silva
(14), Cley Scholz (15), Denise Juliani (18), De-
nise Neumann (19), Denise Zandonadi (20),

10. Localizagdo no Plano Fatorial.

Eugénio Esber (23), Fernando Castilho (28),
Gustavo Paul Knurrle (33), Helio Paschoal
(34), Ivo Ribeiro (36), Liliana Lavoratti (42),
Marli Olmos (47), Nelson Rocco (54), Vicente
Nunes (66) e Vivaldo De Sousa (67).

E, contraposta a ambas, temos a gera-
¢do mais nova com 14 jornalistas, a subnu-
vem do quadrante superior direito: Albert
Steinberg (02), Aluisio Alvez (03), Ana Lui-
za Daltro (04), Elaine Silva (21), Erik Farina
(22), Fabiana Parajara (25), Fernanda Pres-
sinott (27), Fernando Jasper (29), Gustavo
Kahil (32), Jodo Villaverde (38), Mariana
Araujo De Oliveira (46), Ménica Lucas (51)
e Rochelli Dantas (56).

3.1. A geragdo mais velha

A geracdo mais velha é composta por jor-
nalistas que tém algumas caracteristicas em
comum. Por um lado, aquelas descritas pelas
quatro varidveis que mais contribuem com a
variancia: tém de 61 a 69 anos de idade —
salvo Joelmir Beting, 75 anos, e Miriam Lei-
tdo, 58 anos; formaram-se entre 1962 e 1978;
iniciaram no jornalismo entre 1966 e 1973 —
salvo Joelmir Beting, que iniciou em 1957; e
a maior parte deles iniciou no JEB quatro ou
cinco anos depois, entre 1966 e 1977 — salvo
Joelmir Beting, que iniciou em 1962.

Por outro lado, estdo as caracteristicas de-
correntes das quatro varidveis que tém menor
contribuicio com a varidncia. No que tange
ao Veiculo em que iniciou a carreira no jor-
nalismo, grande parte dos jornalistas dessa
geracdo iniciou em Jornais e revistas genera-
listas nacionais (6) — O Estado de Sido Paulo,
Folha de Sao Paulo, O Globo e Veja; outra
parte iniciou em televisdo e rddio (2) — TV
Gaucha e Radio Jornal do Brasil; em Jornais
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e revistas generalistas médios (3) — Noticias
Populares, A Tribuna e Jornal do Brasil; em
Jornais e revistas generalistas grandes (1) —
Caldas Junior; em Jornais e revistas genera-
listas pequenos (1) Revista Fatos & Fotos; e
em outros (1) — agéncia de noticias.

No que se refere ao Veiculo em que ini-
ciou a carreira no jornalismo econdmico,
muitos iniciaram em Jornais e revistas gene-
ralistas nacionais (6) — O Estado de Sdo Pau-
lo, Folha de Sio Paulo e Veja. Outra parte
iniciou em outros (3) — agéncias de noticias;
em Jornais e revistas generalistas grandes
(1) — Zero Hora; em Jornais e revistas gene-
ralistas pequenos (1) — Revista Fatos €& Fo-
tos; e em Jornais e revistas especializados
em economia (1) — Gazeta Mercantil.

Quanto a Publicacdo de livros, parte (6)
publicou um ou mais. E, em relacdo a Es-
colaridade do pai, ha um bom indicador de
origem social. Considerando essa varidvel
juntamente com a variavel Ocupacdo do
pai— 4,6% de contribuicio com a variancia
da segunda dimensdo; a origem social dos
jornalistas fica menos obscura: uma par-
te (5) tem pai com escolaridade superior e
ocupagdo intelectual ou empregadora — ad-
vogado, farmacéutico, industridrio, empre-
sario agricola; outra parte (5), com ensino
médio e ocupacdo intelectual ou emprega-
dora — presidente de empresa, capitdo das
Forcas Armadas e empresario; e outra par-
te (3) com ensino fundamental e ocupacio
empregadora — comerciante.
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Quadro 1: Duas biografias ilustrativas da geracdo mais velha

Joelmir Beting

Filho de pequeno comerciante com escolaridade
fundamental completa, nasceu em Tambau, SP,
em 1936. Formou-se em Ciéncias Sociais pela
Universidade de Sdo Paulo em 1962. Em 1957,
iniciou no jornalismo como reporter, redator e
comentarista em jornais esportivos - O Esporte
e Didrio Popular - e na radio Pan-Americana
(Jovem Pan). Iniciou no jornalismo econdémico
em 1962, como redator de estudos de viabilidade
econdmica para projetos desenvolvidos por
uma consultoria de Sdo Paulo e, em 1966, foi
contratado pelo jornal Folha de Sdo Paulo.
Foi repdrter, editor, colunista, comentarista,
apresentador e ancora. Em sua trajetoria, passou
por diversos veiculos de comunicacdo: jornais
O Esporte, Didrio Popular, Folha de Sdo Paulo
e O Estado de Sdo Paulo (O Globo reproduzia
sua coluna); radios Pan-Americana, Gazeta,
Bandeirantes, Excelsior e CBN; e canais de
televisio Gazeta, Record, Bandeirantes e Globo.
Em 1973, publicou o livro Na Pratica, a Teoria é
outra, e, em 1985, publicou Juros Subversivos,
entre outros. Uns dos destaques de sua carreira
foi ter lancado a editoria de automdveis no
caderno de classificados do jornal Folha de Sdo
Paulo, ainda em fins dos anos 1960. Em 1970,
lancou sua coluna didria no mesmo jornal. Ela
o acompanhou quando ele foi para O Estado
de Sdo Paulo em 1991, e era publicada por
inumeros jornais brasileiros até seu fim em
2004. E, finalmente, ficou conhecido por relatar
assuntos da vida econdémica contornando o
“economés” e utilizando a linguagem e o estilo
de comentarista de futebol; de modo simples,
direto, usando metaforas, trocadilhos e humor.
Recebeu varios prémios de jornalismo, como
o Esso, o Comunique-se, o Apimec-MG e o
Grande Prémio Instituto Ayrton Senna. Desde
2000, mantinha seu site proprio sobre analise
macroeconémica e ministrava palestras para
empresas, universidades, etc. Faleceu em
novembro de 2012.

Suely Caldas

Filha de comerciante com escolaridade
fundamental completa, nasceu em Belém, PA, em
1944. Em 1967, formou-se em Jornalismo pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro. Ainda em
1966, iniciou no jornalismo como estagiaria no
jornal O Globo. Em 1973, estreou no jornalismo
econémico na agéncia de noticias Telenoticias,
da Revista Visdo. Em sua trajetoria, passou pelos
jornais O Jornal, O Globo, Folha de Sdo Paulo, O
Estado de Sdo Paulo, Gazeta Mercantil e Jornal
do Brasil. Trabalhou nas revistas Visdo e Exame
e na TV-Educativa. Foi repdrter, redatora, chefe
de redacdo, diretora de sucursal, debatedora e
colunista. Em 2003, publicou o livro Jornalismo
Econémico. Um dos destaques de sua trajetoria
foi ter realizado reportagens de base investigativa
e com rigor na apuragdo. Por exemplo: a
reportagem “PP/Collor, a Grande Farsa”, sobre
corrupgdo na Petrobras em 1992, precedendo as
denuncias de Pedro Collor a Veja e o subsequente
impeachment de Fernando Collor; e a manchete
de O Estado de Sdo Paulo “Operagdes fantasmas
minaram Nacional”, que exp6s a faléncia latente
do Banco Nacional em 1996 dada a existéncia de
milhares de contas fantasmas em suas operacdes
contabeis. Recebeu varios prémios de jornalismo,
dentre os quais dois Esso - um para cada uma
das reportagens citadas. Ministra palestras
em semindrios e congressos organizados
por sindicatos, empresariais e
universidades, inclusive no exterior. Atualmente,
¢ colunista de economia do jornal O Estado de
Sdo Paulo.

associacoes

Fonte: elaboragdo do autor a partir das fontes da pesquisa
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Em sintese, alguns atributos principais
tendem a caracterizar os jornalistas dessa
geracdo: eles ttm de 61 a 69 anos de idade;
formaram-se de inicio dos anos 1960 a fins
dos anos 1970; iniciaram no jornalismo de
meados dos anos 1960 ao inicio dos anos
1970 e iniciaram no JEB alguns anos depois,
ja durante o regime militar (1964-1985).
Trata-se de uma geragdo que foi recrutada
nos estratos sociais meédios, urbanos, esco-
larizados e, de modo geral, tem uma origem
social elevada, considerando-se que, no pe-
riodo apos a Segunda Guerra Mundial, era
raro ter escolaridade superior, ou mesmo
ensino médio, e ocupagio intelectual — e o
status e a distingdo deles decorrentes.

Essa geracdo tem um nucleo “duro” de
jornalistas que iniciaram no jornalismo e no
JE nos grandes jornais e revistas generalistas
paulistanos. Eles se caracterizam também
por terem ampliado a participacdo na in-
dustria cultural, isto é, reconvertido o reco-
nhecimento acumulado no espago jornalis-
tico para o mercado editorial, para o espaco
empresarial e para o espaco das consulto-
rias — publicacdo de livros, propriedade de
empresas de midia, realizacio de palestras e
conferéncias para empresarios, banqueiros,
investidores, universitarios, etc.

3.2. A geracgdo intermediaria

A geracdo intermedidria ¢ composta por
jornalistas que tém algumas caracteristicas
em comum. Por um lado, as caracteristi-
cas descritas pelas quatro variaveis que tém
maior contribui¢do com a variancia: idade
entre 45 e 59 anos; formacio entre 1979
e 1989; inicio no jornalismo entre 1975 e
1987; e inicio no JE um pouco mais tarde,
entre 1982 e 1994. Parte comecou a carrei-
ra ja no JE e parte entrou no JE somente
cinco ou seis anos depois.

Por outro lado, ha as caracteristicas de-
correntes das quatro variaveis que tém me-
nor contribui¢do com a variancia. Em rela-
¢do ao veiculo em que iniciou a carreira no
jornalismo, grande parte iniciou em jornais
e revistas generalistas pequenos (11) — Di-
ario do Grande ABC, O Estado do Parana,
Revista Rua Grande, Jornal do Povo, Jor-
nal Correio Popular, O Parand, Jornal do
Commercio (Recife, PE) e jornais sindicais
e de bairro. Outra parte iniciou em jornais
e revistas especializados em economia (3)
— Diario Comércio e Industria, A Gazeta, e
Jornal do Commercio (Rio de Janeiro, RJ);
em assessoria de imprensa (1) — universida-
de publica; e em jornais e revistas genera-
listas pequenos (1) — Caldas Junior.

No que tange ao veiculo em que iniciou
a carreira no jornalismo econémico, grande
parte iniciou em jornais e revistas especia-
lizados em economia (7) — Diario Comércio
e Industria, A Gazeta, Jornal do Commercio
(Rio de Janeiro, RJ) e Gazeta Mercantil; ou-
tros iniciaram em jornais e revistas genera-
listas nacionais (3) — O Estado de Sio Paulo,
Veja, Isto E; em jornais e revistas generalis-
tas pequenos (3) — Diario do Grande ABC;
em jornais e revistas generalistas médios (2)
— Jornal do Brasil; e em jornais e revistas
generalistas grandes (1) — Correio do Povo.

Ja com relacdo a publicacdo de livros,
grande parte deles ndo publicou, somente
dois. Em relacdo a escolaridade do pai, ha
um bom indicador de origem social. Consi-
derando essa variavel juntamente com a va-
ridvel ocupacdo do pai — 4,6% de contribui-
¢do com a variancia da segunda dimensio
— a origem social dos jornalistas ganha con-
tornos: uma parte tem pai com escolarida-
de superior e ocupacio intelectual (6) — jor-
nalista, gerente, médico, juiz e engenheiro;
outra parte com o ensino médio e ocupagio
intelectual ou técnica (4) — professor, super-
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visor de usinagem e alfaiate; outra parte (5)
com escolaridade primdria e ocupacdo ma-
nual ou empregadora — motorista, operario,

agricultor, pedreiro e comerciante; e uma
parte com ensino fundamental e ocupacio
empregadora (1) — comerciante.

Quadro 2: Duas biografias ilustrativas da geracdo intermediaria

Vicente Nunes

Filho de comerciante com escolaridade prima-
ria completa, nasceu em Guaratinguetd, SP, em
1965. Formou-se em Jornalismo pela Universi-
dade Gama Filho, RJ, em 1989. Em 1987, iniciou
no jornalismo como jornalista de economia, no
cargo de reporter do Jornal do Commercio (Rio
de Janeiro, RJ). Em sua trajetodria, ja foi reporter,
reporter especial, editor-chefe, colunista, corres-
pondente internacional e editor de economia.
Passou por diversos jornais: Jornal do Commer-
cio (Rio de Janeiro, RJ), O Globo, Jornal do Bra-
sil, Correio Brasiliense, Agéncia Estado e Gazeta
Mercantil. Atualmente, é editor de economia do
jornal Correio Braziliense. Recebeu, individual
e coletivamente, alguns prémios de jornalismo:

CNH, AMB, Imprensa Embratel e Esso.

Denise Zandonadi

Filha de agricultor com escolaridade primaria
completa, nasceu em Venda Nova do Imigran-
te, ES, em 1959. Formou-se em jornalismo pela
Universidade Federal do Espirito Santo em 1981.
Em 1982, iniciou no jornalismo como jornalis-
ta de economia, no cargo de reporter do jornal
A Gazeta de Vitdria, ES. Em sua trajetoria, foi
repdrter, subeditora, editora adjunta, produtora,
assessora de imprensa e reporter especial. Sempre
trabalhou na empresa A Gazeta como jornalista
de economia, no jornal e na raddio. Também tra-
balhou na assessoria de imprensa da Secretaria
Estadual de Comunicacdo do Espirito Santo, e
como assessora de imprensa da TV Educativa e
da Radio Espirito Santo. Recebeu por duas vezes
0 Prémio Capixaba de Jornalismo. Atualmente, ¢
repdrter de economia da empresa A Gazeta.

Fonte: elaboracdo do autor a partir das fontes da pesquisa.

Em sintese, eis os atributos principais
que tendem a caracterizar essa geracdo:
sdo jornalistas que tém de 45 a 59 anos de
idade e se formaram nos anos 1980; inicia-
ram a carreira no jornalismo de meados dos
anos 1970 a meados dos anos 1980, sendo
que uma parte ja iniciou no JE e outra ini-
ciou no JE cinco ou seis anos mais tarde.
Tal geracdo foi recrutada tanto nos extra-
tos sociais médios, urbanos e escolarizados,
quanto em extratos sociais mais baixos. Ou
seja, ¢ de origem social mais mista, pois
conta com individuos de origem social mais
modesta do que os da geragdo mais velha.
Ainda comparando com a geragdo anterior,
esses jornalistas apenas iniciaram a recon-
versdo do reconhecimento oriundo do meio
jornalistico para o mercado editorial — mais
uma atuagdo na industria cultural.

Outros atributos também tendem a ca-
racterizar essa geracdo. Ela estreou profis-
sionalmente de modo diferente e mais diver-
sificado vis-a-vis a geracdo anterior. Dife-
rentemente dos mais velhos, uma parte des-
ses jornalistas comecou em jornais e revistas
generalistas pequenos e em jornais e revistas
especializados em economia. Os que migra-
ram para o JE seguiram duas vias: perma-
neceram no proprio jornal ou partiram para
jornais e revistas generalistas nacionais.

3.3. A geragdo mais nova

A geracdo mais nova ¢ composta por
jornalistas que tém algumas caracteristicas
em comum. Por um lado, aquelas descri-
tas pelas quatro variaveis de maior peso na
varidncia: tém de 24 a 39 anos de idade;

Repocs, v.12, n.23, jan/jun. 2015



formaram-se entre 1998 e 2009; iniciaram
no jornalismo entre 1998 e 2006; e a maior
parte deles iniciou no JE dois ou trés anos
depois, entre 2000 e 2008.

Por outro lado, as caracteristicas decor-
rentes das quatro variaveis que tém menor
contribuicio com a variancia. No que tan-
ge ao veiculo em que iniciou a carreira no
jornalismo, uma parte dos jornalistas dessa
geracio comecou em assessoria de impren-
sa (5) — empresa e orgidos publicos; uma
parte em jornais e revistas especializados
em economia (3) — A Gazeta, Gazeta Mer-
cantil e Diario Comércio e Industria; uma
parte em outros (3) — portais e agéncias de
noticias online como portal It Web, AgRu-
ral Commodities Agricolas; outra parte em
rddio e televisdo (1) — TV Camara Noticias;
e outra em jornais e revistas pequenos (1) —
Revista Executivos Financeiros.

Quanto ao veiculo em que iniciou a carrei-
ra no jornalismo econdmico, parte iniciou em
Jjornais e revistas especializados em economia

(5) — A Gazeta, Diario Comércio e Industria e
Exame; parte em outros (3) — portais e agén-
cias de noticias online como InvestNews, In-
foMoney e AgRural Commodities Agricolas;
parte em jornais e revistas generalistas pe-
quenos (3) Jornal Folha de Pernambuco; parte
em jornais e revistas generalistas nacionais
(1) — O Estado de Sao Paulo; e parte em rddio
e televisdo (1) — TV Globo.

No que se refere a publicacdo de livros,
nenhum deles publicou. E, em relacdo a es-
colaridade do pai, ha um bom indicador de
origem social. Considerando essa varidvel
junto com a variavel ocupacdo do pai — 4,6%
de contribuicdo com a variancia da segunda
dimensdo —, a origem social dos jornalistas
fica mais nitida: uma parte tem pai com es-
colaridade superior e ocupacio intelectual (8)
— urbanista, arquiteto, bancario, bioquimico
farmacéutico, engenheiro e médico; outra
parte (5) com ensino médio e ocupagio em-
pregadora ou técnica — vendedor, construtor,
comerciante e técnico em eletronica.

Quadro 3: Duas biografias ilustrativas da geragdo mais nova

Rocheli Dantas

Filha de arquiteto com escolaridade superior,
nasceu em Recife, PE, em 1987. Formou-se
em jornalismo pela Faculdades Integradas
Barros Melo de Recife, PE, em 2008. Iniciou na
Comunicacdo Social em 2005 como assessora de
imprensa em prefeitura (Recife, PE). Iniciou no
jornalismo econémico em 2008, como reporter
de economia do jornal Folha de Pernambuco de
Recife, PE. Em sua trajetoria, foi assessora de
imprensa, reporter, subeditora e colunista. Atuou,
como assessora de imprensa, em prefeitura
(Recife, PE), autarquia estadual e empresa privada
e, como jornalista, no jornal Folha de Pernambuco
e Didrio de Pernambuco. Atualmente, ¢ reporter

de economia no jornal Didrio de Pernambuco.

Jodo Villaverde

Filho de publicitario com escolaridade superior,
nasceu em Sio Paulo, SP, em 1987. Formou-se em
jornalismo pela Pontificia Universidade Catolica
de Sao Paulo, SP, em 2009. Iniciou no jornalismo
em 2006, como jornalista de economia, no cargo
de repdrter de economia do jornal Didrio Comércio
e Industria de Sdo Paulo. Em sua trajetoria, foi
reporter, colunista de edicdo para iPad, reporter
setorista e blogueiro. Passou por alguns jornais:
Didrio Comércio e Industria de Sdo Paulo, Valor
Econdmico e O Estado de Sdo Paulo. E participou
esporadicamente de programas, como Fatos e
Versoes, da Globo News, Tribuna Independente,
da Rede Vida, e Observatorio da Imprensa, da
TV Brasil. Possui um blog sobre economia e
variedades. Atualmente, ¢ reporter de economia
do jornal O Estado de Sdo Paulo na sucursal de
Brasilia.

Fonte: elaboracdo do autor a partir das fontes da pesquisa.
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Em sintese, a geracdo mais nova tem de
24 a 39 anos de idade, formou-se e iniciou
no jornalismo no final dos anos 1990 e du-
rante os anos 2000 e, em sua maior par-
te, iniciou no JE dois ou trés anos depois,
entre 2000 e 2008. E oriunda dos estratos
sociais médios, urbanos e escolarizados. Em
grande medida, tem origem social menos
modesta que a geracdo anterior e menos
elevada que a primeira geracdo, dada a au-
séncia de pai com escolaridade primdria e
ocupagdo manual, e dado que escolaridade
superior e ocupagdo intelectual nos anos
1980 ndo conferiam a mesma distingdo e
status que conferiam nos anos apos a Se-
gunda Guerra Mundial.

Outros atributos também tendem a ca-
racterizar essa geragdo. Ela iniciou a car-
reira de modo mais diversificado que as
anteriores, pois, além de ter comecado no
jornalismo e no JE em jornais e revistas
especializados em economia, como a gera-
cdo anterior e diferentemente da primeira
geracio, iniciou no jornalismo em assesso-
ria de imprensa e em portais e agéncias de
noticias online, e também iniciou no JE em
portais e agéncias de noticias online e em
jornais e revistas generalistas pequenos.

Por fim, além das diferencas, ha caracte-
risticas que os jornalistas de todas as gera-
coes compartilham. Por exemplo: iniciaram
como reporter, a maioria ndo trabalhou no
exterior e, durante a carreira, circularam
por diversos jornais — passaram por mais de
trés jornais ou revistas, no minimo. Gran-
de parte dos jornalistas das duas geracdes
mais novas reconhecem alguns dos jorna-
listas da gerag¢do mais velha como os “gran-
des profissionais”. Isso permite afirmar que
os jornalistas da geracdo mais velha sdo os
dominantes no espago do JEB, pois, além
desse reconhecimento, eles trabalham pre-
dominantemente como &ncoras, comenta-

ristas, analistas, colunistas e reporteres es-
peciais dos principais veiculos — TV Globo,
Radio CBN e O Estado de Sao Paulo, ou seja,
aqueles que tém maior equipe empregada
em editoria de economia e maior tiragem
ou audiéncia. Além disso, os jornalistas da
geracdo mais velha possuem empresas de
midia, equipes de jornalistas proprias, blo-
gs e portais. Encontramos profissionais em
tais posicdes nas outras geragdes, mas nelas
tende a predominar jornalistas nas fungdes
de redator, editor, repdrter, direcdo, direcdo
executiva e chefia.

E, finalmente, podemos afirmar tam-
bém que a ascensdo na ocupagdo implica
em iniciar, ascender e circular pelos gran-
des jornais e revistas paulistas e investir em
passagens pela televisdo e radio.

Consideracdes finais

Em linhas gerais, a andlise apresentou
a morfologia do espaco do JEB e explorou
os principais atributos de ordem geracio-
nal, escolar, origem social e, especialmente,
ocupacional que a ACM permitiu visualizar
como 0s que mais contribuem para distan-
ciar os jornalistas distribuidos nesse espa-
co. Destes fatores, decorreram revelacdes
sobre as hierarquias e os trunfos sociais
que possibilitam ascender e permanecer em
posicdes dominantes.

A andlise trouxe diversas explanacdes
sociologicas sobre o estado do espago do
JEB a partir de algumas de suas dimensdes.
Outras dimensdes desse espaco podem ser
reveladas na medida em que for possivel
acessar dados e formar novas varidveis.
Por exemplo, dados sobre outras ocupacdes
além de JE, sobre as relagdes com o Estado,
mais detalhamento a respeito da escolari-
dade e da formacdo intelectual — perspec-
tivas sobre a economia — sobre a relagdo
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com as fontes — quais, como e em que cir-
cunstancias. E, por fim, vale considerar que
outras dimensdes do espaco do JEB pode-
riam ser reveladas, incluindo variaveis so-
bre tomadas de posicdo, ou seja, analises
comparativas dos produtos simbdlicos dos
jornalistas em diferentes posicdes — objeto
de pesquisas em curso.
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RESUMO

Este artigo apresenta uma objetivacdo do
espaco dos jornalistas de economia brasi-
leiros. Para isso, foi realizada uma analise
de correspondéncias multiplas de 69 pro-
sopografias de jornalistas atuantes duran-
te 2011. Sao apresentadas as fontes de da-
dos, as variaveis, suas categorias e o con-
teudo correspondente. A analise demons-
tra que esse espacgo ¢ estruturado, funda-
mentalmente, a partir de principios gera-
cionais e que, atualmente, trés geracoes
nele convivem. Por fim, demonstra as ca-
racteristicas especificas de cada geragédo
vis-a-vis outras.
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ABSTRACT

This article presents an objectification of
the space occupied by Brazilian economic
journalists. To this, a multiple correspon-
dence analysis of 69 prosopographies of
active journalists during 2011 was reali-
zed. The data source, the variable, its cate-
gories and the correspondent content are
presented. The analysis demonstrates that
this space is structured fundamentally
from generational principles and that,
nowadays, three generations coexist. Fi-
nally, it demonstrates the specific charac-
teristics of each generation vis-a-vis ano-
thers.

KEYWORDS

Economic journalism. Sociology of
communications. Media. Multiple corres-
pondence analysis. Economic sociology.

Recebido em: 14/07/2014
Aprovado em: 16/03/2015

Repocs, v.12, n.23, jan/jun. 2015



