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Resumo

O papel dos suijeitos como meio e mediadores no campo da pesquisa em Comunicagao é o tema central da mesa redonda
que congrega pesquisadores para a troca de experiéncias e saberes sobre modos de pesquisar. Leva-se em consideragao
o protagonismo dos sujeitos nos processos de constru¢do dos objetos de investigagdo bem como o exercicio dialdgico da
pesquisa de campo. Isso se deve ao processo de incorporagéo e experiéncia dos sujeitos (pesquisadores e pesquisados)
nos seus espagos de socializagdo; que participam, de forma direta ou indireta, na elaboragdo pratica da produgdo do
conhecimento cientifico que tem como base abordagens epistemologicas mais abrangentes. A ideia é trocar experiéncias
de investigagdes que levam em consideracdo a agéncia desses sujeitos (pesquisados) na construgdo de saberes
tradicionais e cientificos, dando énfase e um lugar mais central a essas vozes na academia.
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PARTICIPATION OF SUBJECTS IN RESEARCH IN COMMUNICATION

Abstract

The role of subjects as means and mediators in the field of research in communication is the central theme of the round table
that brings together researchers to exchange experiences and knowledge about ways of researching. The article takes into
account the protagonism of subjects in the processes of construction of research objects as well as the dialogic exercise of
field research. This is due to the process of incorporation and experience of the subjects (researchers and researched) in
their socialization spaces; that participate, directly or indirectly, in the practical elaboration of the production of scientific
knowledge based on broader epistemological approaches. The idea is to exchange research experiences that take into
account the agency of these subjects (researched) in the construction of traditional and scientific knowledge, giving
emphasis and a more central place to these voices in academia.

Keywords: Communication; participation; subjects; fieldwork.

Artigo recebido em: 14/02/2022 Aprovado em: 24/05/2022

" Doutora em Politicas Publicas (Universidade Federal do Maranh&o), Professora do Departamento de Comunicagao Social
- Relagdes Publicas da Universidade Federal do Maranhao (UFMA). E-mail: melissa.rabelo@ufma.br.

2 Doutora em Comunicagao pela Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUC-RS). Professora do Departamento de
Comunicagdo e do Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagdo/Mestrado Profissional da Universidade Federal do
Maranh&o (UFMA). E-mail: flavia.moura@ufma.br.

3 Doutora em Comunicagao pela Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUC-RS). Professora do Departamento de
Comunicagdo e do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo/Mestrado Imperatriz da Universidade Federal do
Maranhao (UFMA). E-mail: leticia.cardoso@ufma.br.

4 Doutor em Comunicagéo (Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul - PUCRS). Professor do Curso de
Comunicagao (Radio e TV) da Universidade Federal do Maranhdo (UFMA). E-mail: ed.wilson@ufma.br.


mailto:melissa.rabelo@ufma.br
mailto:flavia.moura@ufma.br
mailto:flavia.moura@ufma.br
mailto:viviane.barbosa@ufma.br

Melissa Silva Moreira Rabélo, Flavia de Aimeida Moura, Leticia Conceigdo Martins Cardoso e Ed Wilson Ferreira Aratjo

1 INTRODUGAO

O presente artigo apresenta a compilagéo de quatro estudos em comunicagao voltados
para a discussdo da participacdo dos sujeitos nas pesquisas em comunicagdo, como meio e
mediadores, apresentados em mesa coordenada na X Jornada Internacional de Politicas Publicas, em
2021. Inicialmente apresenta-se a abordagem no Banco de Leite Humano do Hospital Universitario da
UFMA e a necessidade de comunicar sua imagem institucional, destacando a realizag&o de pesquisa
de campo com aplicagdo de questionario e apresentando uma proposta de utilizagdo do questionario
também como instrumento de reflexao e divulgagao da imagem institucional e efetivo envolvimento dos
participantes da pesquisa. O segundo estudo discorre sobre a relagao entre pesquisador e pesquisados
no contexto do trabalho de campo junto as emissoras comunitarias do Maranh&o. A entrada no campo,
os procedimentos metodoldgicos e as técnicas de pesquisa fazem parte da abordagem construida na
perspectiva da produgdo coletiva mediada pelo didlogo entre sujeitos participantes do processo de
produgao de conhecimento. E explorado o potencial da roda de conversa no trabalho de campo como
espago de conversacdo e exercicio da oralidade, refletindo sobre o fazer metodologico a partir do
encontro entre os saberes dos sujeitos da pesquisa. O terceiro estudo teve como objetivo relatar uma
experiéncia de pesquisa em colaboracdo numa perspectiva de construgdo coletiva desde a
problematizacao do estudo, passando pelas etapas do trabalho de campo, até a produgao de materiais
capazes de promover intervengdes sociais na luta pelo combate ao trabalho escravo contemporaneo
no Maranh3o. Os relatos fazem parte de alguns caminhos percorridos durante o desenvolvimento do
projeto de pesquisa Comunicagdo, Migracdo e Trabalho Escravo Contemporaneo: trajetdrias de
trabalhadores e trabalhadoras da Baixada Maranhense, sobretudo na construcdo coletiva de uma
campanha radiofénica e uma cartilha paradidatica voltada as escolas quilombolas da regido
investigada, ambos produtos com o objetivo de sensibilizacdo sobre a questdo da escravidao
contemporanea bem como sobre os fluxos migratérios desta regido do Maranhao para outros estados
brasileiros em busca de trabalho e que, muitas vezes, acabam submetendo trabalhadores a condigdes
degradantes. Por fim, traz-se uma reflexdo e autocritica sobre a pratica da pesquisa social a partir do
relato de uma investigacao realizada no campo da comunicag&o junto a brincantes de bumba meu boi.
Trata-se da pesquisa Caminho da Boiada: um mapeamento dos grupos de Bumba meu boi em S&o
Luis do Maranh&o, que esta sendo desenvolvida com o objetivo de realizar uma cartografia cultural dos
grupos de bumba meu boi na grande Sao Luis, com produgdo de um mapa (impresso e digital).
Buscou-se aplicar a copesquisa ou pesquisa em colaboragdo, que prevé a agéncia dos sujeitos

pesquisados no processo de construgao coletiva da investigagéo.
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2 A PESQUISA NO BLH-UFMA E A UTILIZAGAO DE QUESTIONARIO

As campanhas e acgles de incentivo a doacdo de leite humano representam parte
importante das politicas publicas em saude que colocam o Brasil como referéncia internacional no
assunto. Devido ao amplo alcance e a complexidade do funcionamento da Rede de Bancos de Leite
Humano do Brasil-rBLH, em 2001, a Organizacdo Mundial de Saude (OMS) a reconheceu como
iniciativa que mais reduziu o indice de mortalidade infantil no mundo (GOVERNO DO BRASIL, 2020).

E possivel compreender que a imagem também esta correlacionada ao conhecimento, por
parte de seus publicos, dos servigos prestados pelo BLH, assim como os reflexos e consequéncias a
saude publica, em virtude das vantagens e beneficios do aleitamento materno, principal enfoque do
setor, disseminados através de diversas agdes e campanhas comunicacionais, tanto nacionais, quanto
locais.

A pesquisa aqui descrita abrangeu publicos de interesse do BLH-HU/UFMA, dentre eles o
publico interno (funcionarios e colaboradores diretos), publico misto (doadoras fixas registradas na lista
fornecida pelo setor a época e apoiadores) e o publico externo (comunidade em geral). Esse Ultimo, no
qual sera relatado neste artigo, foi composto por maes lactantes que nunca foram usuarias dos
servigos do BLH, maes nao-lactantes, homens, mulheres sem filhos e sociedade em geral, escolhidos
de forma aleatoria entre amigos, familiares e conhecidos dos integrantes da equipe de execugéo da
pesquisa, das mais variadas profissdes, faixas etarias, classe econdmica, poder aquisitivo, nivel
educacional, etc. A pesquisa foi aplicada em novembro de 2020 e, em 04 dias, obteve-se retorno de 85
participantes, podendo, em algumas perguntas, haver uma variagdo na quantidade de respostas. O
objetivo era saber 0 quanto a pessoa conhecia 0 Banco de Leite Humano do HU-UFMA e as questdes
que envolvem a causa do aleitamento materno. O questionario foi estruturado como fonte de
informac&o, subdivido em 04 eixos: 01) Identificagdo, 02) Sobre o BLH-UFMA, 03) A causa e outros
aspectos e 4) A Comunicagdo do BLH-UFMA. A opgao por essa estrutura se deu para facilitar o
agrupamento de questdes comuns e, também, facilitar o entendimento por parte dos pesquisados,
totalizando 18 perguntas.

Assim, tém-se no eixo 01 perguntas abertas e fechadas relacionadas a faixa etaria, nivel
de escolaridade, profissao e estado civil. No eixo 02 perguntas fechadas relacionadas ao entendimento
dos participantes sobre a exclusividade do aleitamento materno na dieta do bebé, sobre o
conhecimento das agdes de comunicacgao promovidas pelo BLH-UFMA, sobre a disponibilidade em ser
doadora para as mées lactantes, o que impediu de n&o ser e se ja haviam contribuido de outra forma
para BLH-UFMA. No eixo 03 as questdes estavam relacionadas ao conhecimento das influéncias dos
aspectos sociais, culturais e econdmicos e 0 aleitamento materno, sobre se conheciam a relagao entre
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0 meio ambiente, os aspectos trabalhistas e a prote¢do social equanime de maes e pais em licengcas
remuneradas e o aleitamento materno e, ainda, sobre o entendimento/percep¢do acerca da
amamentagdo em local publico. Por fim, através de perguntas abertas, o eixo 04 abordava se
conheciam o BLH-UFMA, como conheceu e sugestdes de como tornar o BLH-UFMA mais conhecido.

Sabe-se da fragilidade e, até mesmo, dos erros amostrais e ndo-amostrais que envolvem
a aplicagdo de questionarios, desde questionarios mal elaborados, com questdes tendenciosas ou
dubias, até a escolha e/ou o0 uso incorreto de escalas de medigdo. No entanto, 0 mesmo se apresenta
como instrumento importante para a pesquisa cientifica, especialmente nas ciéncias sociais.
Parasuraman (1991) afirma que construir questionarios ndo é uma tarefa facil e que aplicar tempo e
esforco adequados para a construgdo do questionario € uma necessidade, um fator de diferenciagéo
favoravel.

Assim, os questionarios abordaram assuntos importantes como questdes ambientais,
trabalhistas e econdmicas e sua relagédo com o banco de leite humano. A inten¢éo na elaboragao das
perguntas perpassava, também, pelo despertar de cada pesquisado acerca daqueles assuntos, o que
poderia ndo ser percebido antes. Assim, esse instrumento de pesquisa torna-se também instrumento
de reflexdo e conhecimento, pois promove para aquele grupo de pesquisados o entendimento de algo
que antes ndo era facilmente reconhecido nas ag¢des de comunicagao dos bancos de leite humano e,
até mesmo, na comunicagao em saude publica de uma maneira geral. Vale ressaltar que para que este
questionario fosse elaborado, foi necessaria ampla pesquisa bibliografica e documental sobre os
propdsitos dos BLH's no Brasil, os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS’s) da Organizagao
Mundial da Saude (OMS), as diretrizes do Ministério da Saude relacionados a questdo do aleitamento
materno e, sobre a realidade local, especificamente do BLH-HU/UFMA.

O grupo de participantes dessa pesquisa torna-se, portanto, potencial
divulgador/questionador dos problemas e questdes relacionadas entre 0 meio ambiente e o aleitamento
materno, por exemplo, quando é perguntado no Eixo 03, pergunta 11: A amamentacédo pode afetar
diretamente 0 meio ambiente quando pautamos a produgdo, armazenamento e distribui¢do de produtos
que viabilizam métodos de aleitamento nédo naturais, como formulas, papinhas, mamadeiras, bicos etc.
Sobre a relagdo entre a amamentagao e meio ambiente, eu:

Com perguntas como essa, 0 pesquisador provoca o pesquisado a questionar o seu papel
diante daquele cenério e de que forma atua ou pode atuar para sua mudanga. Essa provocagéo segue
quando se colocam opgdes de respostas como:

() Nunca pensei a respeito dos impactos negativos causados ao meio-ambiente por

consequéncia dos métodos de amamentagao alternativos ao leite materno.
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( ) Mesmo sabendo a respeito dos impactos negativos, ndo consigo pensar em modos sustentaveis e
acessiveis para mudar a situagao.

() Reconhego os impactos ambientais mas acredito que seja 0 prego a se pagar para assegurar que o
bebé seja bem alimentado e nutrido.

( ) Reconhego os impactos ambientais e por isso acredito que o leite materno seja a opgdo mais
sustentavel.

Seguindo esse modelo, questdes relacionadas a economia e aleitamento materno também
sd0 expostas na pesquisa. Assim, temos ainda no eixo 03, pergunta 12: A interrupgdo da
amamentagdo custa diariamente quase R$ 3,76 bilhdes a economia mundial. Isto porque a falta de
acesso a servigos de saude e a desigualdade de género, dentre outros fatores, resultam na queda da
produtividade das maes lactantes em seus ambientes de trabalho e em altos custos com a saude do
bebé (resultado da falta de nutrientes encontrados no leite materno) e da mulher. Vocé alguma vez ja
considerou o impacto econémico mundial e familiar causado pela falta do leite materno na alimentagéo
do bebé?

Assim, o participante, independentemente de ser lactante, mulher ou mée, passa a ter
informagdes consistentes quanto ao impacto econdmico causado pela interrupgdo do aleitamento
materno e os impactos ambientais, através de dados consistentes. Diante do exposto, 0 mesmo €
chamado para refletir sobre sua atuagao diante do problema:

( ) Sim, tenho consciéncia de que a interrup¢do da amamentagéo pode acarretar em futuros problemas
de saulde e na queda da produtividade de maes lactantes, gerando gastos a familia e ao estado.

() Sim, porém nunca imaginei que a dimensdo do impacto financeiro causado pela interrup¢do da
amamentacao teria tamanha proporcao.

() Né&o, nunca tive acesso a esse tipo de informagao, logo nédo sabia a respeito dos impactos
econdmicos gerados através da interrup¢do da amamentagéo.

No eixo 02, que aborda questdes relacionadas aos servigos do banco de leite humano
propriamente dito, na questao 06, chama-se a atencao para o leite materno como alimento fundamental
para 0s bebés, esclarecendo que o aleitamento materno € a alimentagao ideal para todas as criangas,
e que, devido a sua composi¢ao de nutrientes, é considerado um alimento completo e de facil digestdo
para garantir o crescimento e desenvolvimento saudavel do bebé, evitando, quando possivel, as
formulas industrializadas.

A respeito da amamentagdo do bebé, vocé considera que. Assim, através desse
enunciado j& é posto aos participantes que o leite materno é muito importante para a vida dos bebés, o

que fortalece para o grupo o principal servico prestado pelos BLH’s, a conscientizagcdo sobre a
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importancia de amamentar os bebés com leite materno, evitando, quando possivel, as féormulas
industrializadas

Mais uma vez, o pesquisado é chamado a refletir sobre 0 que pensa nessa situagao:
() Se possivel, o leite materno deve ser a unica fonte de alimentagao do bebé até os seis meses.
() Mesmo havendo leite materno disponivel, pode-se alternar a alimentagao do bebé entre o leite da
méae e férmulas prescritas.
() Acho que o leite materno ndo faz diferenca na alimentagdo do bebé, podendo faciimente ser
substituido por férmulas e papinhas artificiais.

Seguindo essa compreensdo de que o questionario poderia atuar também como
instrumento de conscientizagdo sobre as questdes relacionadas ao BLH Hu-UFMA, algumas outras
perguntas se estruturaram dessa forma, mescladas com perguntas mais objetivas e curtas, como no

eixo 01, de identificagéo (nome, faixa etaria, estado civil etc).

3 0S SUJEITOS NO PERCURSO DA PESQUISA SOBRE RADIOS COMUNITARIAS

A pesquisa tem énfase no trabalho de campo junto as radios comunitarias no Litoral
Ocidental do Maranh&do, compreendendo os municipios de Bacuri, Cururupu, Apicum-Agu, Porto Rico,
Bacuri, Serrano e Mirinzal. Interessa, especificamente, a constru¢do do processo de pesquisa focado
no trabalho de campo e as relagdes entre os sujeitos na producdo de conhecimento. Sobre o trabalho
de campo, sustentamos a perspectiva dialégica amparada na construgéo coletiva do conhecimento.

A entrada no campo tem como referéncia a agdo politico-organizativa da Associacdo
Brasileira de Radios Comunitarias no Maranhdo (ABRACO-MA), entidade criada em 1998 com os
objetivos de congregar, organizar, defender, amparar e oferecer capacitagdo para o desenvolvimento
técnico e de conteudo para as radios comunitarias, no contexto da luta estratégica pela democratizagéo
da comunicagdo. A vivéncia como militante e dirigente da ABRACO-MA ao longo de 23 anos
proporciona um amplo e permanente contato com as emissoras € as suas equipes, de tal forma que a
entrada no campo é facilitada pela nossa referéncia publica de representante institucional da entidade
e também como ministrante de cursos e oficinas de capacitagcdo para os(as) comunicadores(as) ao

longo de mais de duas décadas.
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3.1 0O didlogo como ferramenta no trabalho de campo

A coleta de informagdes para a montagem do perfil das emissoras comunitarias ocorre de
duas formas: 1 - por meio de entrevista semiestruturada com os gestores e locutores das emissoras; 2 -
nos eventos realizados pela ABRACO-MA, especificamente durante os encontros regionais. A

entrevista mencionada utiliza um roteiro aberto para orientar o pesquisador.

Seu objetivo esta relacionado ao fornecimento de elementos para compreensdo de uma
situag&o ou estrutura de um problema. Deste modo, como nos estudos qualitativos em geral,
0 objetivo muitas vezes estad mais relacionado a aprendizagem por meio da identificagéo da
riqueza e diversidade, pela integragdo das informagdes e sintese das descobertas do que ao
estabelecimento de conclusdes precisas e definitivas. (DUARTE, 2009, p. 63)

Na entrevista com roteiro “o pesquisador de tempos em tempos efetua uma intervengéo
para trazer o informante aos assuntos que pretende investigar; o informante fala mais que o
pesquisador” (QUEIROZ, 1983, p.47). A outra modalidade para a obtencéo de informagdes é através
dos encontros regionais, convocados pela ABRACO-MA para uma cidade-polo de cada territdrio, tendo
a participacdo das emissoras dos municipios vizinhos. Nesses eventos a programacdo em geral
consiste em informes sobre o panorama politico-organizativo do movimento de radios comunitarias
(nacional e estadual), orientagdes juridicas e técnicas acerca do funcionamento das emissoras e
eventuais demandas junto a burocracia da legislagao federal, compartilhamento de experiéncias de
cada emissora e a coleta das demandas para a busca de solugdes pela ABRACO-MA.

Os encontros regionais sdo abertos com uma roda de conversa sobre o historico
resumido, a gestdo, o conteudo da grade de programagao, assim como a situag¢do atual de cada
emissora. Nesse momento, o pesquisador instiga os participantes a falarem sobre as suas vivéncias
cotidianas com o objetivo de conhecer a situacdo das radios desde a sua origem até a atualidade,
visualizando, no plano da pesquisa, formatar o perfil das mesmas.

Todos os eventos sd@o realizados com a utilizacdo de caixa de som amplificada e
microfone. No momento inicial da roda de conversa as cadeiras dos participantes séo disponibilizadas
em circulo ou meia-lua e cada radialista toma o microfone para falar com base nos trés aspectos
sugeridos: origem da emissora, conteldos veiculados, administracdo e condi¢des atuais de
funcionamento. Ha uma indicagéo de tempo para cada participante falar por 10 (dez) minutos.

Ao longo da roda de conversa observamos a performance de cada participante para
discorrer sobre os temas sugeridos. Eles incluem nos relatos a caminhada no radio, as suas
aspiragdes, as realizagdes como locutor e a satisfagéo de estar na condi¢éo de protagonistas de uma

emissora.
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3.2 Quem pesquisa quem?

Em ambos os casos (entrevista semiestruturada e roda de conversa) o trabalho de campo
consiste na aproximagdo entre os sujeitos da pesquisa, de tal forma que as informagdes obtidas
emanam do processo de dialogo. A horizontalidade proporcionada pela disposic¢do espacial circular das
cadeiras proporciona a troca de olhares e a visualizagdo dos corpos tocados também pelo som
emanado da caixa amplificadora, de tal forma que os sentidos dos participantes sdo mobilizados tanto
pela acuidade visual quanto acustica.

Outro aspecto a destacar € a relativa informalidade da roda de conversa, mas sem perder
de vista a objetividade do trabalho de pesquisa. O dialogo estabelecido na dindmica da conversagao
acaba fluindo com variados niveis de subjetividade pertinentes a propria caracteristica dos locutores
empunhando o microfone com as suas vozes amplificadas na caixa de som. Cabe observar, no
entanto, que a informalidade ndo pode extrapolar as fronteiras do rigor cientifico da pesquisa. A busca
de informagdes qualitativas € um processo de objetivacao e subjetivagéo que, posto diante da teoria,
produz o conhecimento da realidade.

Noutras palavras, a objetividade seria encarada entdo como um processo a que é submetido
um objeto, um fendbmeno, uma sucessdo de acontecimentos, quer se desenrolem na
realidade exterior aos individuos, quer sejam por estes interiorizados; descrevendo-os,
verificando-os experimentalmente quando possivel, reintegrando-os numa nova sintese,
trazendo-os do particular ao geral, estard o pesquisador operando para obter novos

conhecimentos, dando um novo sentido ao que se conhecia até entdo somente pelo senso
comum. (QUEIROZ, 1983, p. 40).

Dessa forma, rompe-se a fronteira entre “sujeito” e “objeto” e entra em curso a construgéo
de um protocolo metodoldgico para a obtengao de informagdes em que todos sdo sujeitos participantes
do processo de pesquisa. O ambiente coletivo gerado na roda de conversa é uma forma de estimular a
fala. Nessa perspectiva, a poténcia da oralidade cria as condigdes de transito das informagdes em um
fluxo continuo de producdo de conhecimento passado de boca a boca, através das narrativas dos
participantes, contando as suas respectivas trajetorias de comunicadores(as) e o percurso na emissora.

A roda de conversa constitui uma rede de circulagdo de conhecimento fertilizada pela
dinédmica da palavra falada em narrativas diversas que se des(encontram) no caminho da prética
cultural da comunicagdo comunitaria através do radio. Mesmo quando o(a) participante extrapola o
tempo estipulado de 10 (dez) minutos para fazer a sua exposi¢ao, a coordenacéo da roda de conversa
ndo “corta o microfone”, apenas avisa que o tempo previsto estd sendo extrapolado e solicita a
concluséo do relato.

Na roda de conversa ndo ha posi¢des distintas hierarquizadas entre os integrantes. O
pesquisador, na condicdo de mediador do evento, observa as falas dos locutores como um espago de
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conhecimento sobre a realidade vivenciada em cada emissora, sem fazer intervengdes no sentido de
podar os relatos. A técnica de pesquisa adotada valoriza 0 momento da colheita de informagdes sobre
a vivéncia cotidiana das radios, o seu fazer diario, as suas conquistas, dificuldades, embaracos,
superacOes e a relacdo com a audiéncia. Assim, a construgcdo metodolégica compreende a roda de
conversa como um espaco coletivo de produgéo de conhecimento. Embora haja uma distingao entre as
posicdes ocupadas — dirigentes da ABRACO-MA e radialistas, a roda de conversa busca estabelecer o
maximo de horizontalidade entre os participantes.

A caminhada de construgdo do conhecimento implica em agdes teoricas (explicitagao
conceitual do objeto), metddicas e técnicas. Ao entrar no campo, o pesquisador pisa em um terreno
enriquecido pelo saber dos pesquisados e desse encontro entre a teoria e o trabalho empirico nasce o
conhecimento cientifico. Assim, a metodologia é intrinseca a todas as etapas da pesquisa. O préprio
exercicio da fala aberta, a franquia da palavra no ambiente de circularidade, de posse do microfone,
empoderam o participante no mesmo nivel do dirigente, de tal modo que a fungéo de intelectual tem
evidéncia.

[...] ndo se pode separar o homo faber do homo sapiens. Em suma, todo homem, fora de sua
profissdo, desenvolve uma atividade intelectual qualquer, ou seja, € um —filésofo, um artista,
um homem de gosto, participa de uma concepgéo do mundo, possui uma linha consciente de
conduta moral, contribui assim para manter ou para modificar uma concepgdo do mundo, isto
&, para suscitar novas maneira de pensar [...] (GRAMSCI, 2001, p.53).

ONG (1998) e NUNES (1993) discorrem sobre a oralidade primaria relacionada ao som
desde o choro da crianga ao nascer, passando pelas outras formas de vinculos com o universo
acustico ainda na era do homem primitivo que emitia ruidos para se comunicar na auséncia total da
escrita. “Numa cultura oral, a reducdo das palavras a sons determina ndo apenas 0s modos de
expressdo, mas também os processos mentais.” (ONG, 1998, p.44.), evidenciando a poténcia da
relacdo entre falar e ouvir intrinsecamente associadas ao movimento, agéo e poder da palavra. O autor
posiciona a oralidade primaria no sentido coletivo da tribo, quando a conversacdo mediada pela figura
do ancido dimensiona a coesdo social. Nesse sentido, a conversagdo agrega e reforca os lagos de
identidades no contexto das narrativas orais, enfatizando o poder da fala. “O valor magico outorgado a
palavra pelas culturas orais primarias, aquelas que desconhecem a escrita, pois a palavra falada é
animada por um poder e confere poder sobre as coisas. A palavra € manifestacdo e apreenséo da
realidade.” (NUNES, 1993, p.101).

O trabalho de campo consiste em articular os sujeitos de modo a permitir a sua efetiva
inser¢do no processo de produgdo de conhecimento, denotando interpelar no sentido de instigar,
questionar, convidar, acolher, trazer para dentro da roda. Nesse contexto, o pesquisador e o

pesquisado constituem dupla fonte de alimentagdo da realidade. Equipado com o arcabougo tedrico-
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metodol6gico, o pesquisador vai a campo fazer o encontro de saberes, parte das etapas de produgao
do conhecimento cientifico.

Assim, as emanacdes do campo fertilizam o terreno tedrico. O conhecimento académico
ndo € algo dado previamente para ser aplicado a realidade. A explicagédo do real ocorre em uma
dimenséao dialética de acomodacado entre a teoria e 0 campo, ou de conflito entre os equipamentos
tedrico-metodologicos e a realidade, quando esta se apresenta para adubar o terreno tedrico e

alimentar a pesquisa com novas descobertas.

4 PESQUISA EM COLABORAGAO: notas sobre a participagdo dos sujeitos durante todas as etapas

da investigacdo em tempos de pandemia

Apresentam-se, a seguir, algumas experiéncias de pesquisa em colaboragdo (MARQUES;
GENRO, 2016) no contexto do projeto de pesquisa intitulado Comunicagdo, Migragdo e Trabalho
Escravo Contemporaneo: trajetérias de trabalhadores e trabalhadoras da Baixada Maranhense!. A
ideia é refletir a partir da participacéo dos sujeitos (pesquisadores e pesquisados) em todas as etapas
da pesquisa: desde a problematizagao, durante todas as etapas do trabalho de campo, chegando até a
produgdo de materiais capazes de promover intervengdes sociais na luta pelo combate ao trabalho
escravo contemporaneo no Maranh&o.

Centramos a analise nos processos de construcéo coletiva de uma campanha radiofénica
e de uma cartilha paradidatica voltada as escolas quilombolas da regido investigada (Baixada
Maranhense); ambos os produtos com o objetivo de sensibilizagdo sobre a questdo da escravidao
contemporanea bem como sobre os fluxos migratérios desta regido do Maranhao para outros estados
brasileiros em busca de trabalho e que, muitas vezes, acabam submetendo trabalhadores a condi¢6es
degradantes.

Com a pandemia da Covid-19, alastrada desde margo de 2020, ficamos impossibilitados
de fazer o trabalho de campo presencial proposto no projeto de pesquisa, a ser realizado em quatro
municipios maranhenses: Penalva, Viana, Pinheiro e Santa Helena, e partimos para o contato com os
mediadores do movimento social para adentrarmos no campo da pesquisa, de forma remota.
Recorremos aos representantes da CPT (Comissdo Pastoral da Terra), MIQCB (Movimento
Interestadual das Quebradeiras de Coco Babagu do Maranhdo, Pard, Tocantins e Piaui), do
MOQUIBOM (Movimento dos Quilombolas do Maranhdo) e da ABRACO (Associagdo Brasileira de
Rédios Comunitérias) — Regional Maranhdo e comegamos a realizar conversas sobre a problematica

na regiao da Baixada Maranhense.
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As reunides online, via Plataforma do Google Meet, ocorridas durante 2020 com os
representantes das entidades que atuam na regido investigada resultou em varias atividades junto a

esses sujeitos, que serdo relatadas neste artigo; sendo que algumas delas estdo em pleno andamento.

41 Construindo modos de pesquisar a partir do dialogo

Como conseguir adentrar no universo da realidade pesquisada de forma online? Antes
dessa experiéncia que iremos relatar aqui, no acreditavamos nesta possibilidade de pesquisa uma vez
que as experiéncias anteriores nos trouxeram cada vez mais a necessidade de convivio e cumplicidade
junto aos sujeitos pesquisados.

Mas com a necessidade de ndo parar de pesquisar e realizar trabalhos de campo,
langamo-nos numa aventura de “encontrar” com as pessoas de forma remota para comegar a entender
até mesmo o que estava acontecendo na regido que pretendiamos investigar.

Ou seja, 0 desafio que langamos nesta experiéncia aqui narrada é romper com a questéo
antiética da pesquisa com o subalterno? no exercicio de tornar a fala deste ‘outro visivel’ sem que o
pesquisador seja a Unica fonte de reconhecimento discursivo no que tange a emancipagao de falar e
ser ouvido.

A pesquisa dialdgica proposta neste artigo tem inspiragéo especialmente no trabalho do
pedagogo brasileiro Paulo Freire. No livro Comunicagdo ou Extenséo (1977), ele parte da analise critica
da semantica do termo extensao, passando pelo equivoco gnosioldgico, detendo-se em consideragdes
a proposito da invasao cultural, discutindo a reforma agraria e a mudanga, opondo-se a extens&o e, por
fim, ampliando a educagdo como uma situagdo gnosiolégica, em cuja pratica a ‘assisténcias técnicas’
teria outras dimensdes (FREIRE, 1977).

Adonia Prado (2016), no artigo Educacdo contra a escraviddo contempordnea em
perspectiva decolonial, diz que o diadlogo funciona como metodologia quando s&o ingredientes
fundamentais na teoria € na pratica da pedagogia descolonial, isto é, transformando o vertical em
horizontal de modo que a produgdo do conhecimento ndo seja resultado de uma experiéncia unilateral.

O constante dialogo entre pesquisadores e pesquisados e a possibilidade de reinvengéao
dos processos no decorrer do trabalho de campo tem nos proporcionado vivenciar experiéncias que
dificilmente teriamos acesso caso estivéssemos engessados no formato tradicional de pesquisa social
na concepgdo de sujeitos (pesquisadores) e objetos (pesquisados). J& tivemos a oportunidade, por
exemplo, de ouvir, em video chamadas, ancidos das comunidades quilombolas que nos relataram os
processos de certificacdo junto a Fundagdo Palmares bem como as lutas pela terra e os processos de
ancestralidade desses sujeitos. Pajés e pais de santo, que praticam no seu dia a dia experiéncias de
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religiosidade ligadas a matrizes africanas e indigenas, nos relataram formas de convivio social e de luta
pela terra nas quais os lados espiritual e material estdo mais proximos do que para a maioria dos
grupos sociais ocidentais. Isto €, a ancestralidade desses sujeitos define caminhos de luta em prol da

manutengéo de seus territorios.

4.2 Produgao coletiva e intervengao social

A campanha radiofénica Trabalho certo: mesmo na precisdo, néo caia na escravidaos é
composta por sete pegas radiofonicas (cinco spots e dois podcasts). O primeiro passo para a
elaboracdo desses materiais foi a definigdo dos temas que seriam abordados em cada produto. Em
seguida, determinamos que os spots, por terem menor duracdo e maior facilidade de distribuicao,
seriam destinados principalmente para o publico de maior interesse da campanha, os trabalhadores
rurais da Baixada Maranhense. Enquanto isso, os podcasts estariam voltados principalmente para as
liderangas comunitarias e para os movimentos e entidades que atuam no combate a escravidao
moderna na regido. As decisdes foram tomadas em conjunto, entre pesquisadores e agentes do
movimento social, em constante dialogo.

Uma vez que o intuito da campanha é difundir a informagéo para prevenir e combater o
aliciamento de trabalhadores rurais da Baixada Maranhense para o trabalho escravo, os caminhos
trilhados até aqui nos mostram que € possivel desenvolver uma pesquisa em colaboragio e que 0s
agentes pesquisados, muitas vezes, podem contribuir para as reflexdes realizadas no decorrer dos
achados da investigacao.

E desafiador constituir outros olhares e outras epistemologias do que as que estamos
acostumados, mas é necessario fazermos esse exercicio dialégico junto aos sujeitos pesquisados uma
vez que 0s mesmos, em geral, tém muito mais a contribuir do que um pesquisador imagina. Inspirados
em Freire (1977), partimos do sensivel para alcangarmos a razédo da realidade. Este é o esforgo e, até

agora, tem valido a pena.

5 “CAMINHO DA BOIADA”: uma possibilidade de pesquisa em colaboragdo no campo da

Comunicagao

Desenvolvemos, neste momento do artigo, uma reflexdo sobre a pratica da pesquisa
social em colaboragdo (MARQUES; GENRO, 2016), a partir do relato da investigacdo Caminho da
Boiada: um mapeamento dos grupos de Bumba meu boi em Sao Luis do Maranhdo, realizada no
contexto do projeto de pesquisa Metodologias de Pesquisa em Estudos Culturais olhar comunicacional
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sobre as culturas populares no Maranhdo?. O objetivo é realizar uma cartografia cultural dos grupos de
bumba meu boi na grande S&o Luis, com a produgdo de um mapa (impresso e digital), que represente
e materialize tragos das identidades dos sujeitos colaboradores da pesquisa, isto €, os brincantes
(membros, aqueles que “brincam o boi”) da pratica cultural do bumba meu boi. Nas etapas desse
processo, experimentamos aplicar a copesquisa ou pesquisa em colaboragdo, que prevé a agéncia dos
sujeitos pesquisados no processo de construcdo coletiva da investigacao.

O movimento contemporaneo de desconstrugcdo das ciéncias sociais, observado por
Santos (2010), é caracterizado pelos deslocamentos e fluidez das referéncias tradicionais (como o
positivismo, as nogdes de Estado, de Igreja, de povo) e a constata¢do de que as ciéncias do Norte ndo
d&o mais conta de explicar as realidades multiculturais, globalizadas, mestigas e periféricas no mundo
social. Essa reconfiguracao, que é politica e também epistemoldgica, demanda novas praticas e formas
de percepgado sobre as relagdes estabelecidas entre os sujeitos interagentes em pesquisa. Perpassa
entender se e como acontecem (re)configuragdes no cotidiano desses sujeitos (pesquisadores e
pesquisados), mas também refletir sobre 0 nosso papel social de pesquisadores. Como lidar com esse
lugar de poder? E como articular esse lugar para um espago real de trocas e valorizagdo do
conhecimento do outro?

Como pontuam Marques e Genro (2016, p. 327), quando o pesquisador engajado percebe
que “parte fundamental dos saberes do mundo s&o ignorados, silenciados, invisibilizados — algo no
modus operandi da pesquisa social tradicional passa a causar-lhe imenso desconforto”. Assim, os
autores langam um questionamento que passa a orientar nossas atitudes na pesquisa de campo
apresentada: “Pode-se fazer pesquisa de modo menos invasivo, assimétrico e extrativo?”.

Portanto, uma das preocupagdes metodoldgicas na execugédo da pesquisa, que ainda esta
em andamento, esta sendo garantir a participacdo e a autonomia dos brincantes, a fim de pensarem
suas proprias representagdes e decidirem sobre os contetudos que serdo (ou néo) contemplados na
construgdo do mapa, através de agdes de produgdo compartilhada de dados e elaboragao coletiva de

informagdes, 0 que para nds significa um grande desafio.

5.1 Entendendo o “Caminho da Boiada” - Bumba meu boi, mediacoes e cartografia cultural

A pratica do bumba meu boi no Maranhao alia dimensdes do sagrado e do profano, por
meio da musicalidade, teatralidade, danga, artesanato, entre outras expressdes artisticas. Esta
presente em diversas comunidades no Maranhdo. Remonta ao século XIX e foi muito perseguida
devido ao sistema escravocrata que proibia as manifestacées de povos negros, além do preconceito
das elites, que consideravam essas festividades baderna e desordem publica. Num processo de muitas
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lutas, adaptagdes, resisténcias e assimilagdes, o0 Complexo Cultural Bumba Meu Boi foi reconhecido
pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) como Patriménio Cultural Imaterial
Brasileiro, em 2011. E em 2019, tornou-se Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade, pela
Organizagao das Nagdes Unidas para a Educagao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).

Utilizamos a expressdo “Caminho da Boiada” para nomear nossa pesquisa, tomando
emprestado a denominagdo de uma rua localizada no Centro de Sao Luis (atual Rua Manuel Jansen
Ferreira), por ser parte da rota feita pelo gado durante o século XIX e inicio do XX, rumo ao matadouro
publico localizado nas proximidades. Com a tolerancia das elites politicas, a partir da década de 1960,
0 bumba meu boi conquistou caminhos novos, podendo dancar em bairros centrais e elitizados da
cidade, em periodos festivos. O Caminho da Boiada, em nosso projeto, traduz novos percursos a
serem trilhados pelo povo boieiro, dessa vez ndo mais para o abate do gado, mas para o
reconhecimento e a valoriza¢do da pratica cultural no mundo contemporaneo.

Apesar de algumas conquistas, o fenémeno do bumba-boi ainda sofre preconceito racial e
social, constitui um simbolo de resisténcia das classes populares marginalizadas e sobretudo da
populacdo negra, que representa 74%5 dos maranhenses. E preciso dizer que os grupos de bumba-boi,
em geral, estdo situados em zonas rurais ou bairros periféricos, 0 que remete a uma populagdo mais
desamparada pelas politicas publicas e a margem dos espagos de decisao.

Ainda é comum, em discursos midiaticos e mesmo em pesquisas académicas que 0s
brincantes sejam representados como elementos exoéticos de uma cultura a ser preservada e divulgada
para fins turisticos, portanto, vistos de forma passiva e isolada das suas relagdes sociais e cotidianas.

Porém, diante da realidade de contradigdes, desigualdade social e preconceito racial, o
movimento cultural do bumba-boi vem negociando com as elites (financeira, intelectual, politica),
inserindo-se como pode na légica de mercado de bens simbodlicos, na industria do turismo, nos
processos politicos; gerando taticas ndo s6 em resposta as estratégias das elites, mas segundo seus
interesses, num processo sempre conflitivo de negociagdo (CANCLINI, 1983). E assim que o povo
boieiro comunica valores, ideologias e varias demandas de sua comunidade de origem, constituindo
hoje um circuito complexo de comunicagdo, um modo de mediagdes (MARTIN-BARBERO, 2008)
nas/das comunidades.

A fim de contribuir para o registro, a visibilidade e a difuséo mais contextualizada desses
sujeitos, ndo sé no periodo junino, mas durante todo o ano, é que pensamos na elaboragdo do
mapeamento das sedes dos grupos de bumba meu boi localizados na grande S&o Luis. Numa
abordagem multidisciplinar, empregamos a teoria latino-americana das mediagdes (MARTIN-
BARBERO, 2008), aliada a nogdes da Cartografia Cultural, método que permite a coleta e a
visualizacédo de elementos simbolicos e espaciais de uma determinada cultura, oriundo da Geografia.
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E valido dizer que em nossa pratica da cartografia em comunicago o mais importante é “o
posicionamento sempre atento do investigador buscando ouvir a experiéncia, sem sujeitar-se aos
habitos tedrico-metodoldgicos do ‘saber sobre” (ROSARIO, 2016, p. 185). Por essa postura, o
pesquisador deve estar aberto para conhecer e partilhar, abrir mdo da “aura” do monopdlio do saber;
olhar o outro numa relacdo horizontal, sabendo que também esta sendo observado/avaliado; e
reconhecer a construgado coletiva da pesquisa. As fronteiras entre os copesquisadores (0 académico e

0 empirico) sao delimitadas na relagao estabelecida em campo.

5.2 Caminhando juntos: planejando praticas de pesquisa em colaboragéo

Estamos desenhando o planejamento da pesquisa, de forma experimental, no sentido da
pesquisa em colaboragéo, que busca escapar tanto do “racionalismo dogmatico quanto do relativismo
ingénuo”, pontuados por Marques e Genro (2016). As autoras problematizam a pratica da pesquisa
social, apontando aspectos que sdo muitas vezes naturalizados, por nos e pelo contexto social, devido
ao lugar institucionalizado que ocupamos e o discurso autorizado da ciéncia (BOURDIEU, 1996)

Nem de longe pretendemos deslegitimar o discurso cientifico ou desqualificar o papel dos
cientistas sociais, fadados a disputar espaco e poder com uma tendéncia obscurantista e anticiéncia na
arena da atual conjuntura politica brasileira — reforgada pelo Governo Federal e personificada na figura
do mandatario da Republica, Jair Bolsonaro. A intencdo é exercitarmos a autocritica no campo
cientifico para repensar esse arduo trabalho de interagdo com o “outro”, comprometido com a mediagédo
e a transformac&o da realidade social.

Baseando-nos nessas reflexdes, iniciamos o estudo realizando uma pesquisa exploratéria
em que adquirimos uma lista de cadastro dos grupos de bumba meu boi, fornecida pela SECTUR
(Secretaria de Estado da Cultura e Turismo do Maranhdo). A partir dessa lista, elaboramos uma
selegé@o dos grupos que possuem sede em Sao Luis, S&o José de Ribamar, Raposa e Pago do Lumiar.
O critério para a selegéo foi possuir sede na ilha (que é formada pelos quatro municipios mencionados)
devido as limitagdes de tempo do projeto de pesquisa, que sera de 2 anos de execugado. A equipe que
decidiu o critério é formada pela orientadora e duas alunas do Curso de Comunicagao Social, ambas,
pesquisadoras de iniciagéo cientifica.

Ao reunir esse banco de dados com os nomes dos grupos de bumba-boi e telefones de
contato, estabelecemos o contato telefénico com os lideres dos grupos, exceto nos casos em que
havia erro nas informagdes. Parte dos dados de telefone e de enderego estava impreciso ou incorreto,
0 que dificultou o contato com muitos deles. Identificamos 126 grupos, sendo que 71 destes
apresentaram problemas com o numero de telefone disponibilizado no credenciamento (telefone
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inexistente ou sem completar a ligagdo). No entanto, todos foram incluidos em nossa lista até que
consigamos confirmar a localizagao exata da sede ou novas formas de contacta-los.

Foi possivel identificar, com precisao, a localizagao de 73 grupos de bumba meu boi, em
geral da zona rural da ilha, em um mapa virtual, criado na ferramenta do Google "My Maps" disponivel
gratuitamente, que permite a criagdo de mapas personalizados. O intuito foi obter uma primeira
visualizagéo cartografica das sedes em S&o Luis e na regido metropolitana e esta intitulado "Caminhos
da Boiada".

Diante dos novos desafios ocasionados pela ecloséo da pandemia de Covid19, tivemos
que repensar as estratégias metodoldgicas para alcancar nossos propositos. Antes, a ideia era fazer
uma pesquisa de campo com visitas in loco em todas as 126 comunidades de bumba meu boi
previamente identificadas na area abrangida. Até janeiro deste ano, a logistica possivel foi fazer os
contatos e entrevistas por telefone e/ou aplicativo Whatsapp, para coletar informagdes mais gerais
sobre 0 grupo.

Os dados reunidos junto aos grupos irdo ilustrar de forma mais didatica e ludica a
construgdo do mapa a que nos propomos. Constardo no mapa impresso as informagdes basicas, a
saber: Nome do Grupo, Sotaque, Endereco, Nome do Lider e Contatos. No site, essas informacoes
serdo ampliadas com fotos, textos e audios. Em ambos os meios de divulgacado, os 126 grupos serdo
identificados no mapa da llha de S&o Luis, em sua localizagdo geografica precisa, por um nimero que
remetera a uma legenda.

Esse trabalho de criagéo tem sido acompanhado pelos lideres dos grupos para que sintam
ativos no processo criativo. A equipe de design devera atender a construcao coletiva demandada para
construirmos juntos, pesquisadoras e copesquisadores, a materializagéo das ideias compartilhadas na
pesquisa. O resultado desse investimento cientifico permitira descrever as etapas do processo, sugerir
percursos, mapear resultados, reunir fontes, cruzar/comparar informagdes, visando mapear os 126
grupos de bumba meu boi situados na regido, compondo um banco de dados importante para futuras
pesquisas, para registro e valorizagdo do patrimdnio imaterial do Maranhdo e, em ultima anélise,
contribuir para a implantagdo de politicas publicas culturais mais adequadas as condigdes materiais de
vida dos grupos de cultura popular. Esperamos poder amadurecer essas experiéncias e oferecer
estratégias emancipatdrias de fortalecimento cultural dos grupos de bumba meu boi. Esse é o caminho

que desejamos trilhar.

150



A PARTICIPAGAO DOS SUJEITOS NAS PESQUISAS EM COMUNICAGAO

6 CONSIDERAGOES FINAIS

O artigo reune diferentes formas de abordagem metodolégica, tendo em comum o dialogo
como forma de mediagéo no processo de construgéo da pesquisa.

Partimos da ideia de Pamela Marques e Maria Genro (2016) no artigo Por uma ética do
cuidado: em busca de caminhos descoloniais para a pesquisa social com grupos subalternizados,
quando apresentam uma visdo profunda sobre as formas de como se observa, se trata, reflete,
evidencia, descreve 0 mundo social a partir de uma perspectiva cuidadosa e nao violenta a realidade
do sujeito subalterno, mas trazendo-o como parte deste empreendimento. Para elas, a pesquisa
cuidadosa é,

[...] mais do que apontar molduras prontas as quais ajustar a matéria a ser apreendida
durante a pesquisa social, refletir sobre as preocupagdes com que se empreende o caminho

da pesquisa, sodando algumas formulagdes epistémicas interessantes que se refletem em
posturas éticas-metodoldgicas mais sensiveis (MARQUES; GENRO, 2016, p. 324).

Nesse sentido, os quatro estudos apresentados levam em consideragdo o protagonismo
dos sujeitos nos processos de constru¢do dos objetos de investigagdo bem como o exercicio dialdgico
da pesquisa de campo. Isso se deve ao processo de incorporagdo e experiéncia dos sujeitos
(pesquisadores e pesquisados) nos seus espagos de socializagdo; que participam, de forma direta ou
indireta, na elaborag&o pratica da producao do conhecimento cientifico que tem como base abordagens

epistemoldgicas mais abrangentes.
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