REVISTA

TURISMO « Recebido: 01/02/2022
CIDADES Aprovado: 18/04/2022

Avaliado: pelo Sistema Double Blind Review

GASTRONOMIA PORTUGUESA E MiDIA EM GOIAS: restaurantes de
Goiania, Caldas Novas e Pirenopolis

PORTUGUESE GASTRONOMY AND MEDIA IN GOIAS: restaurants in
Goiania, Caldas Novas and Pirenopolis

Jean Carlos Vieira Santos”

Resumo: Este estudo objetiva conhecer a presenca da gastronomia portuguesa em cidades do estado de Goias,
Brasil, a partir da midia eletronica goiana. O percurso metodologico de analise é permeado pela midia que modifica
a forma como as pessoas se relacionam, aprendem e compram. Nesse sentido, a pesquisa é exploratoria e descritiva,
com abordagem qualitativa, e, para obter os resultados apresentados, houve o acesso a documentos eletronicos, o
que inclui textos on-line de jornais, paginas de entretenimento ¢ Facebook. A coleta de dados teve duragdo de duas
semanas, enquanto o critério de escolha dos materiais de divulgacdo da gastronomia portuguesa em Goids refere-
se as datas, em que foram consideradas sete publicagdes postadas de 2017 a 2020. Dentre os resultados
apresentados pela analise, evidenciaram-se a simbologia e o imaginario de que tais territorios fazem parte de
Portugal no cerrado e representam uma oportunidade significativa para consumidores que incorporam a cultura
lusitana e de outros paises ao seu estilo de vida.
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Abstract: This study aims to learn about the presence of Portuguese gastronomy in cities in the state of Goias,
Brazil, through the electronic media in that state. The methodological path of analysis is permeated by the media
that changes the way people relate, learn and buy. In this way, the research is exploratory and descriptive, with a
qualitative approach, and, to obtain the presented results, there was the access to electronic documents, including
online texts from newspapers, entertainment pages and Facebook. Data collection lasted two weeks, while the
criterion for choosing the materials to publicize Portuguese gastronomy in Goias refers to dates, in which seven
publications posted from 2017 to 2020 were considered. Among the results presented from the analysis, the
symbolism and imagery that such territories are part of Portugal in the cerrado were highlighted and represent a
significant opportunity for consumers who incorporate the Portuguese and other countries’ culture into their
lifestyle.
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1 Introducao

A gastronomia ocupa um lugar de destaque em nivel mundial e ¢ considerada
Patrimonio Mundial da Humanidade pela Organizagao das Na¢des Unidas para a Educacao, a
Ciéncia e a Cultura (UNESCO) (SANTOS; PINTO; GUERREIRO, 2016). Pode-se sublinhar
que o “[...] termo gastronomia encontra-se vulgarmente associado a uma utilizagao sofisticada

de alimentos e a um comportamento requintado do seu consumo.” (SILVA et al., 2019, p. 129).
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Assim, Freixa e Chaves (2009, p. 19) descrevem que “[...] desde tempos remotos as pessoas
ndo se alimentam movidas apenas pela necessidade de sobrevivéncia, mas também por puro
prazer.”

Nessa perspectiva, Perini e Gastal (2017) discorrem que a gastronomia tem sido
tratada como bem cultural imaterial. De acordo com Santos, Pinto e Guerreiro (2016), Portugal
se identifica como um dos melhores destinos de gastronomia e vinhos da Europa — inclusive,
conquistou grande relevancia e potencial no ambito dos produtos estratégicos para o
desenvolvimento do turismo naquele pais.

Essa afirmagdo demonstra que a cozinha lusitana tem passado por um processo de
internacionalizagdo, o que também se estabelece em cidades do estado de Goias, ao criar
territorios proprios. Portanto, existe uma obsessao pela historia da mesa, fazendo com que a
gastronomia saia da cozinha e passe a ser objeto de estudo com a devida aten¢ao ao imaginario,
ao simbolico, as representacdes e as diversas formas de sociabilidade ativa. (SANTOS, 2005,
p. 12).

Sendo assim, o objetivo deste estudo ¢ conhecer a presenca da gastronomia
portuguesa em cidades turisticas do estado de Goids, a partir da midia eletronica. A elaboragao
do artigo seguiu pelo percurso metodologico, com uma breve abordagem sobre gastronomia e
turismo, a discussdo sobre a midia eletronica e a gastronomia lusitana em Goids e as
consideragdes finais. Tais questdes ndo se encerram nesta pesquisa, pois podem contribuir com

investigagdes subsequentes.
2 Percurso metodolégico

O percurso metodologico de analise que permeia o presente artigo! compreende
informagdes disponibilizadas por uma série de meios midiaticos (noticias, divertimento etc.),
que “[...] modifica a forma como as pessoas se relacionam, como aprendem, compram, [...]”
(GUARESCHI; BIZ, 2017, p. 38).

Sob esse viés, o trabalho serd construido por meio de uma pesquisa teorica que

abarca diferentes conceitos, formas de comunicagdo e propagandas midiaticas. “O referencial

! Este trabalho traz resultados parciais do projeto de pesquisa financiado pela Pré-Reitoria de Pesquisa e Pos-
Graduacdo da Universidade Estadual de Goias (PrPUEG): “TURISMO E POVOS ESTRANGEIROS NO
CERRADO: memoria, gastronomia, musica e outras potencialidades em destinos de viagens”.
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teorico ¢ o levantamento da literatura sobre o objeto de estudo, indicando o estidgio de
desenvolvimento do tema, ou seja, sua base teorica.” (FUCHS; PINHEIRO; FRANCA, 2009,
p. 31). Nesse interim, visa-se dialogar acerca do material exposto na midia eletronica sobre a
gastronomia portuguesa em cidades goianas com autores que tratam a tematica em diferentes
areas do saber, sob uma condugdo interdisciplinar.

Nesta investigacdo exploratoria de natureza qualitativa, com carater descritivo,
realizou-se a coleta dos dados por meio do Google e Facebook em um periodo de duas semanas.
Foram selecionados textos em que se identifica o responsavel pelo contetido do website. Assim,
buscaram-se sites que apresentassem informagdes sobre a gastronomia lusitana na capital e duas
importantes cidades turisticas do estado de Goids. O critério de escolha dos materiais de
divulgacdo da gastronomia portuguesa em Goias refere-se as datas, em que se consideraram
sete publicacdes postadas de 2017 a 2020, em espagos midiaticos de Caldas Novas, Goiania e
Pirenopolis, conforme o Mapa 1. Os dados qualitativos coletados foram analisados em uma
minuciosa leitura e, apds essa etapa, realizou-se o fichamento de cada texto estudado.

Mapa 1 - Municipios de Caldas Novas, Goiania e Pirenopolis em Goias
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Vale ressaltar que o acesso aos documentos eletronicos, que inclui textos on-/ine de
jornais, paginas de entretenimento e Facebook, foi fundamental para dialogar com o papel da
midia na divulgacdo gastronomica de cidades goianas. A busca bibliografica midiatica e de
outras referéncias (livros e revistas eletronicas) norteou os caminhos para obter os resultados
apresentados. Isso leva o sujeito pesquisador a compreender que a:

[...] virtualidade dos ciberespacos encontra-se repleta de programas e sistemas que
garantem aos Usuarios o acesso aos mais variados assuntos. As ferramentas e recursos
que a web disponibiliza estimulam buscas flexiveis de saberes e produgdes massivas
de conhecimentos, permitindo aos usuarios conduzirem suas proprias aprendizagens,

na medida em que ampliam suas capacidades de investigagdo e tratamento das
informagdes. (CAMPOS; VASCONCELOS, 2018, p. 102).

Entretanto, Ramiro, Moreira e Ribeiro (2019) lembram a existéncia de poucos
conhecimentos sobre a qualidade do conteudo gastronomico veiculado nas midias, a sua
convergéncia com o conhecimento cientifico € o impacto de tais informagdes nas escolhas
alimentares das pessoas. Na sociedade contemporanea, a culindria adquiriu outra dimensao
além do cozinhar, por haver um crescente interesse em dados veiculados nas diferentes midias.

Pauta-se na cadeia produtiva do turismo de Coriolano e Barbosa (2012), que
consideram que a tecnologia transforma a maneira como as pessoas interagem com o mundo,
ao passo que a Internet dinamiza e articula a interagao virtual. Para o mercado, as comunidades
virtuais constituem importantes ferramentas de marketing, em decorréncia da maior
interatividade entre empresas e compradores, seja pela venda on-line ou pela troca de

informacdes sobre determinado produto, servigo ou ideia.
3 Gastronomia e turismo: uma breve abordagem teorica

A visibilidade da gastronomia na industria do entretenimento no Brasil ajuda a
evidenciar o crescimento da area no pais, em termos de participa¢do de mercado ou da busca
por pessoas que gostam de cozinhar ou que se percebem frustradas em suas formagdes ou no
mercado de trabalho, pelo profissionalismo. No entanto, a gastronomia nao pode ser reduzida
a cozinha ou a comida, pois mobiliza um repertdrio relativo a rituais e praticas no entorno da
mesa, como a maneira de comer e servir, a sequéncia dos pratos, a decora¢do, os modos de
relacionamento e a etiqueta (CRUZ; MONTEIRO; IDE, 2019). Mas, afinal, o que ¢

gastronomia?
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[...] a origem da palavra vem do grego gaster (ventre, estdbmago) e nomo (lei).
Traduzindo, literalmente, “as leis do estdmago”. Quem criou o termo foi o poeta e
viajante grego Arquestratus, no século IV a. C. [...] Muito tempo depois, no final do
século XVIII, a palavra voltou a tona e o conceito se expandiu gragas a um escritor
apaixonado pelos prazeres da mesa, o francés Brillat-Savarin. (FREIXA; CHAVES,
2009, p. 20).

Nesse prisma, a gastronomia constitui um vasto patrimdnio intangivel, mental,
abstrato e etéreo, com elevado niimero de sinais simbolicos:
[...] que expressam singularidades, elementos sensoriais, sociais e culturais [...]. Do
mesmo modo, um produto culindrio-gastrondmico reforga a identidade, e a distingdo
de um lugar e de seu povo, sendo também, associado e lembrado como marcas

gastrondmicas, com potencial para atrair visitantes e turistas [...] (KOERICH;
SOUSA; CUNHA, 2019, p. 30).

De fato, a gastronomia ¢ um dos mais importantes fatores de desenvolvimento do
turismo cultural, ao se apresentar como essencial aos destinos turisticos do cerrado goiano.
Nesse contexto, os meios mididticos sdo fundamentais na influéncia das preferéncias dos
turistas que buscam informagdes nos espagos virtuais, antes de definirem o consumo e os
deslocamentos até os referidos lugares gastronomicos.

No caso da atividade turistica, pode-se afirmar que a gastronomia ¢ uma “[...]
puente de comunicacion y entendimiento entre culturas y pueblos, un fator de comprension
directa de diversidad cultural para las personas, visitantes y visitados, y de afianzamiento de
la autoestima.” (MEDINA; SANTAMARINA, 2004, p. 64). Fayos-Sola e Jafari (2009, p. 126)
destacam que, entre as atividades habituais realizadas no turismo, “[...] suelen incluirse las de
ir de compras, pasear, realizar visitas culturales, actividades gastronomicas, practicar deporte
e asistir a espectaculos.”

Para Oliveira (2019), a alimentacdo ¢ um dos sustentaculos do turismo. Além da
oferta técnica, a alimentacdo, analisada sob o ponto de vista cultural e proposta pelas
potencialidades patrimoniais, tem o fendmeno turistico como uma rela¢do intrinseca e
desenhada a partir do conceito de atratividade. Portanto, cabe afirmar que:

O crescente interesse da demanda pelo turismo cultural ¢ um fato indiscutivel. Este
aspecto tem levado muitos destinos tradicionais com outras modalidades de turismo a
revalorizarem os seus recursos € a buscarem na cultura modelos agregadores de

dinamizacdo e de potencialidades como atrativos importantes no conjunto
tradicionalmente ofertado aos visitantes. (ALMEIDA, 2007, p. 155).
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No que tange a gastronomia e ao turismo, ¢ importante dialogar com as palavras de
Almeida (2007), para quem ¢ fundante contemplar a atividade turistica ndo como finalidade em
si, mas como meio que permite o desenvolvimento apropriado da atividade econdmica, social
e, em geral, do territorio e de seus habitantes. A gestdo das atividades gastrondmicas perante o
turismo ndo deve se definir apenas pelo manejo da rentabilidade, e sim pela contemplacao de
fatores como a existéncia de um espaco ordenado as necessidades e aos desejos dos destinos
receptores.

Outro contexto relevante para a andlise proposta demonstra que, de acordo com
Ferreira (2014), a nova classe média valoriza os produtos de massas e os de cultura popular ou
de alta cultura, por haver o dominio de uma vasta gama de competéncias culturais, desde os
saberes que exigem pouca ou nenhuma mediacdo até os associados a um elevado grau de
formalismo. Logo, essa classe surge como a mais importante consumidora de turismo cultural,
dentre eles a gastronomia.

Diante desse cendrio, Jacob (2012) afirma que a gastronomia originou a explosao
mididtica constatada nos dias atuais, com a transformagdo da gastronomia em midia
independente que comunica além do seu suporte. Desse modo, as midias sociais cumprem o
papel ndo somente de divulgacdo, mas também de um espago de incrementacdo das dimensdes

economica, social e cultural.
4 Midia eletronica e gastronomia

Inicialmente, cita-se que, por meio “[...] da midia, as representagdes da receita,
especialmente em seus regimes de visualidade” (OLIVEIRA, 2016, p. 142) podem propiciar
um efeito de prazer ou o atrativo do lugar. Associada as praticas de lazer e de consumo de
produtos genuinamente portugueses, Rodrigues (2016, p. 24) assevera que a gastronomia
lusitana representa uma importancia acrescida no desenvolvimento econdmico e cultural do

pais, no qual o setor gastrondmico ¢ considerado um atrativo turistico:

[...] nacional e internacional que faz com que determinado pais consiga obter um
reconhecimento e uma autonomia territoriais. Elemento modelador de um
determinado destino turistico que o distingue dos restantes, a gastronomia portuguesa
vem sendo progressivamente distinguida e divulgada dentro e fora do territorio luso,
construindo para Portugal uma identidade gastrondmica reconhecida e reconhecivel.
Assim, baseando-se nas tendéncias de procura internacional, o Plano Estratégico
Nacional do Turismo (PENT), elaborado em 2006, designou a Gastronomia e¢ Vinhos
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como um dos dez produtos turisticos estratégicos do pais e como motor de
desenvolvimento prioritario da oferta turistica, selecionados ‘tendo em conta os
recursos e os fatores distintivos de Portugal, mas também o seu potencial de
crescimento futuro’ (PENT, 2007: 63). Tendo como base o tradicionalismo e o
portuguesismo associados a muitos espagos de restauragdo, ¢ essencial que continue
a existir uma necessidade acrescida em preservar os sabores tipicos que remetem para
Portugal sempre que alguém os degusta. Através da gastronomia e dos vinhos
nacionais a experiéncia turistica tornar-se-a4 enriquecida, potenciando uma oferta
distintiva para os turistas que visitam o pais. Para isso, ¢ igualmente importante que
no futuro haja uma sele¢do de pratos de referéncia a nivel nacional, utilizando
nomeadamente os produtos de qualidade certificada e promog¢do da qualidade dos
estabelecimentos de restauragao.

Diante dessa realidade, Braga (2014) declara que, em Portugal, a existéncia de
pratos nacionais e regionais ndo foi uma realidade contemporinea dos primeiros livros de
cozinha portuguesa. Paulatinamente, a afirmag¢ao da identidade culinaria no pais se tornou algo

concreto e, nos livros de culinaria lusitana:

[...] o peixe ocupou um espago relevante. Domingos Rodrigues na sua Arte de
cozinha, publicada pela primeira vez em 1680, dissertou acerca das épocas em que
cada espécie piscicola era melhor, escrevendo: ‘os linguados do rio, azevias,
rodovalhos, cabras e pescadas, sdo sempre bons todo o ano, e as lampreias no tempo
em que as ha. Porém, saveis, gorazes, cachuchos, robalos, bogas e tamboril, sio em
janeiro, fevereiro e margo. Congros, sargos, abroteas, e eiroés, em todo o tempo de
janeiro até setembro. Cibas [isto &, polvos] e cagdes, de fevereiro até ao fim de maio.
Pargos, douradas, fanecas e sardas, de abril até outubro. Corvinas s6 em maio e junho.
Chernes, tainhas e carapaus, em junho e agosto. Salmonetes, besugos e choupas em
agosto, setembro e outubro. Sardinhas e raias, em novembro ¢ dezembro.” O autor
apresentou 66 receitas de peixe e de marisco, as quais representaram 11% do total.
Contudo, estas nao incluiram todos os tipos de peixes que antes tinha enunciado. Em
termos de técnicas culinarias, o peixe apareceu cozido, frito e assado, mas também
para recheio, em caril, escabeche, conserva, empada, torta e pastéis. (BRAGA, 2014,
p. 139).

Enquanto isso, Silva et al. (2019, p. 138) alegam que diferentes campos do
conhecimento “[...] devem se abrir cientificamente a discussdes e abordagens acerca da
gastronomia”, reflexao oportuna a ciéncia geografica. No processo de valorizacao cultural € em
uma perspectiva espacial global, a gastronomia portuguesa se insere no cerrado brasileiro com
suas receitas e cartas de vinhos. Ela faz parte do cotidiano de uma sociedade que também
participa nesse contexto e deseja consumir algo exogeno.

Mais do que a inten¢cdo em consumir uma gastronomia internacional, h4 o papel da
midia que confere um sentido maior aos restaurantes portugueses do cerrado, com a valorizagao
de uma cozinha que estabelece no espago a interface entre o passado e o presente. Nesse cenario

expressivo, segundo Guareschi e Biz (2017, p. 207), a “[...] informagao ¢ poder e soberania”.
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Bezerra e Pellerano (2018, p. 111) argumentam que as midias “[...] estruturam
modos de ser, estilos de vida e propagam também conhecimento técnico nas mensagens que se
entrelacam em seu texto promocional.” Convém relembrar que a midia eletronica ¢, para as
diferentes sociedades, uma nova frente alternativa de consumo e manifestagdes, com uma rica

fonte de posicionamento cultural; logo, ndo representa um territdrio abstrato intocavel.
5 Midia eletronica e gastronomia em cidades goianas: analises iniciais

A primeira midia eletronica a ser destacada ¢ a pagina Curta Mais (2018) que
aborda, em seu texto, o restaurante Quinta do Minho e explica que ¢ “Lisboa dentro de Goidnia”
¢ um estabelecimento focado na gastronomia portuguesa que trouxe um espaco lusitano a

Goias:

[...] inspirado nas casas de Fado de Lisboa. Ha quase dois anos de funcionamento, o
objetivo da chef Eva Minho, casada com neto de portugués, ¢ dar um toque brasileiro
sem esquecer de nossas raizes portuguesas. Com pratos deliciosos ¢ um cardapio que
te faz ter uma experiéncia niao s6 gastrondmica, mas sensorial. Mesmo com toda a
variedade com pratos tradicionais e contemporaneos, o Bacalhau ¢ o rei do menu. Um
dos ambientes mais charmosos de Goidnia o Quinta do Minho ¢ referéncia direta de
Portugal, o restaurante que oferece um menu impecavel [...]. O ambiente ¢ encantador
[...]- A cada prato uma nova sensacdo a ser vivenciada.

Esse estabelecimento comercial est4 localizado no Metropolitan Mall, bairro Jardim
Goias, Goiania, GO.

O website Dia Online (2017) destaca o Porto Cave — Adega e Restaurante, no setor
Marista, onde os frutos do mar sdo o ponto forte do cardapio, mas também sao evidenciados os
pratos tipicos portugueses, como bolinho de bacalhau e o polvo a lagareiro. A adega ¢ uma das
marcas do Porto Cave, e as rolhas dos vinhos abertos para os clientes sdo incorporadas a

decoragao. Historicamente, Porto Cave se iniciou em:

[...] 2003 com a importadora Sabores de Portugal, quando o portugués José Pedro
Santos comercializava vinhos da terrinha e somente um prato de bacalhau com batatas
ao murro era servido para quem quisesse harmonizar. A comida comegou a ganhar
peso gragas ao empenho e talento de Edvania Nogueira, esposa de Santos, que era
professora na época e virou cozinheira de mao cheia. ‘Fui a Portugal, fiz workshop
com varios chefs portugueses como Rui Paula e Vitor Sobral, para me especializar no
assunto [...].” Hoje a Adega Restaurante Porto Cave representa de mais de 300 rotulos
de vinho em Goias e o cardapio tem mais de 60 pratos classicos (MARQUES, 2019,

p. 1-2).
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Pastéis de nata, torta de améndoas e travesseiro de Sintra sdo preparados na casa.
Nesse entremeio, o Diario da Manha (2017) enfatiza que o Porto Cave levou Goiania/GO a se
encantar pela enogastronomia, ao transpor estradas e mares, além de fazer a alma viajar junto a
historia de Portugal no cerrado goiano, o que fortalece a paixao de residentes e turistas por seus
vinhos.
Outra referéncia gastronomica nas midias sociais em Goiadnia ¢ o Obelisque (2019),
que surgiu em 1994 por meio do empreendedorismo de uma familia portuguesa alinhada a
tradigao:
[...] j& naquele tempo a mais de 20 anos no Brasil, cuja origem simples e agraria,
acabava a remeter-se aos mais saborosos pratos portugueses que la passava-se de
geragdo por geragdo. Tendo como base essa tutela fraternal aos quitutes, € uma cidade
com crescente populagdo, viu-se a possibilidade de consolidagdo do negécio onde o
chamariz se daria no tradicional petisco portugués “Bolinho de Bacalhau”. Este que

aqui encontrou morada e fora eleito mais tarde pelo juri da revista Veja, “O melhor
Petisco da Cidade”.

Gongalves (2020, p. 5) enfatiza, em Caldas Novas, GO, o restaurante de comida
portuguesa Piano’s (Foto 1), que “[...] conta com um ambiente moderno e super agradavel [...].
Embora nao tenha como especialidade, ainda ¢ possivel encontrar bons pratos com frutos do
mar na casa. Entre os destaques estdo o bacalhau, camardes e mariscos”.

Foto 1 — Restaurante portugués em Caldas Novas, GO
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Fonte Vieira Santos J. C.(2022)

Nessa perspectiva, Gavioli (2017) apresenta o Restaurante e Antiquario da Bibba

em Pirenopolis/GO, lugar com obras de arte como quadros, esculturas, méveis de design
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datado, pratarias e lustres. A histéria desse espaco indica que ele foi apenas um antiquario
durante cinco anos, mas, por ser descendente de portugueses, o proprietario do estabelecimento

resolveu:

[...] unir a experiéncia de cozinha da esposa, a Bibba, com os objetos e a mobilia do
antiquario que fica num ponto excelente, bem na rua principal do comércio turistico
da cidade. [...] decidiram que a especialidade da casa seria bacalhau [...]. Criaram
um cardapio enxuto com apenas seis pratos, todos feitos com bacalhau, ou seja, se
vocé ndo come bacalhau ndo vai jantar ali. Isso restringe o publico, mas ¢ uma
estratégia inteligente uma vez que, como sabemos, bacalhau é um produto caro e, s6
por isso, ja implicaria em posicionar o restaurante num patamar alto. O tempero da
mulher € incrivel, esse ¢ outro diferencial [...]. A carta de vinhos, principalmente
portugueses, € até vasta, ja que estdvamos num pequeno restaurante de uma pequena
cidade em pleno cerrado brasileiro [...]. Diz um recorte afixado na parede do
restaurante que a Bibba trabalhou na gravagao do Sitio do Pica-pau Amarelo na Rede
Globo e que sempre cozinhou bem. Certo dia entrou num concurso de culinaria e
levou o primeiro prémio com um bacalhau que hoje esta no cardapio com o seu nome.
(GAVIOLI, 2017, s.p.).

Compreende-se que, em Goids, os estabelecimentos associados a gastronomia
portuguesa, por meio da “[...] midia, faz [em] circular o discurso para convencer o seu publico
potencial de que pode proporcionar a satisfagio plena ao sujeito.” (CAMARA; LIMA, 2017, p.
54). Diante do exposto, existem a simbologia e o imaginario de que tais territdrios fazem parte
de Portugal no cerrado. Esses lugares representam uma oportunidade significativa para
consumidores que incorporam a cultura lusitana e de outros paises ao seu estilo de vida.

Também existem outras localidades com restaurantes portugueses, como Santa
Helena, GO e a cidade de Goias, GO; contudo, durante o desenvolvimento deste trabalho, ndo
foram encontradas referéncias midiaticas sobre tais espagos gastrondmicos. E necessario,
portanto, considerar as palavras de Ramiro, Moreira e Ribeiro (2019), por ndo ser possivel negar
que, atualmente, ter a informagao se tornou mais importante do que possuir um produto ou bem
de consumo. Desse modo, discorrer sobre a degustacdo da comida de um chefe de cozinha
famoso se torna mais relevante na comunicacao do que a provar de fato.

De acordo com Camara e Lima (2017), pode-se assinalar que, com o poder de
comunicag¢do, os meios de divulgacdo incitam a procura por novas possibilidades de lazer e
turismo gastronomico, em busca do conhecimento de culturas diversas, o que incentiva a
procura por experiéncias além do cotidiano ou pela simples curiosidade. Novas ferramentas de

informagdo e comunicagdo estimulam o negocio direto e sem intermediagdo, o que proporciona
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ganhos as gastronomias internacionais, Goiana e de todo o territorio nacional presentes no
estado analisado nesta pesquisa.

Nos ultimos anos, tem sido verificado o crescimento dos estabelecimentos
gastrondmicos lusitanos pelas cidades goianas. Contudo, além desses ambientes fisicos, o setor
de alimentagdo portuguesa avanga para os espacos virtuais (blogs, jornais, websites etc.), “[...]
gracas ao desenvolvimento de eficazes tecnologias de comunicacao e informacao. Estas tém
gerado grandes impactos nas praticas € no modo de vida da sociedade e alcangam os mais
distintos setores da economia.” (CAMARA; LIMA, 2017, p. 60), inclusive o da gastronomia,
onde elas possuem diversificadas formas de se apresentar e influenciar nos processos sociais.

Assim, a midia utiliza a transversalidade do discurso midiatico para conferir, por
meio do conhecimento técnico cientifico, legitimidade ao proprio discurso. Portanto, verificou-
se um paradoxo no qual, a0 mesmo tempo em que ha mais conhecimento disponivel, ainda
existem intimeras duvidas quanto a seguranga das informagdes veiculadas nas diferentes
midias. Para Guareschi e Biz (2017), precisa-se acreditar que as midias eletronicas no Brasil
ainda serdo democratizadas.

Por seu turno, Cruz, Monteiro e Ide (2019) arrazoam que as midias sociais
contemplam um campo do conhecimento que ainda estd aberto em Goids e no pais, pois 0s
avangos da tecnologia digital t€ém transformado a relagdo entre os modelos de negocio e o
consumidor. Dessa maneira, a gastronomia/culindria: “[...] contribui para a construgado
narrativa de outros produtos audiovisuais midiaticos. A apropriacdo de sua linguagem pela
publicidade pode ser uma solucdo criativa para construir marcas com as quais queremos nos
relacionar cada vez mais.” (BEZERRA; PELLERANO, 2018, p. 118).

Ademais, a “[...] midia incube-se de indicar os lugares a serem considerados como
turisticos e desejaveis de visitar” (DIAS, 2016, p. 128). Sendo assim, o conhecimento proposto
neste artigo mostra, conforme as palavras de Campos e Vasconcelos (2018), que as midias
sociais t€ém provocado mudangas nas pessoas em relacdo ao modo de pensar, investigar e fazer
as escolhas de turismo e entretenimento, no agir consigo mesmas ¢ com os demais individuos,
os objetos e o mundo. Nesse viés, a Internet ¢ um espaco que comporta ambientes
diversificados, onde as informagdes circulam em formatos e midias diversas; com ela, pode-se
aprender, por exemplo, sobre a gastronomia portuguesa existente nas cidades do cerrado

goiano.
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6 Consideracoes finais

A analise apresentada neste artigo buscou mostrar que, no contexto da sociedade da
informagdo, os cidaddos residentes e visitantes presentes no estado de Goids experimentam
outras possibilidades, novos produtos e servigos voltados a gastronomia internacional,
especialmente a lusitana, que oferece experiéncias e vivéncias até entdo desconhecidas ou que
eram possiveis durante as viagens pelo continente europeu e regides do Brasil. Assim, solidifica
a existéncia de outras gastronomias nas cidades goianas, principalmente nos destinos turisticos.

Meios de comunicagdo investigados serviram também para pontuar algumas
questdes e densidades sobre a cultura lusitana, no momento em que se descobriu a presenga de
eventos e apresentacdes sobre a musica Fado e dos elementos decorativos nos ambientes
gastrondmicos. Com isso, tais comércios se tornaram um espaco privilegiado para a
manutengdo do modo de vida imigrante e indispensavel a memoria desses povos.

Nesse contexto, o processo de interagdo entre o homem e as midias sociais € um
eficiente suporte de conhecimento gastrondmico e de outros assuntos aos cidaddos comuns e
do mundo cientifico; no entanto, ¢ preciso lembrar da imprescindivel busca por fontes seguras
e com credibilidade, sem se aventurar por ambientes duvidosos da web. A consulta de uma
pagina fake, por exemplo, pode comprometer a agenda de entretenimento, lazer e turismo.

Neste estudo, em tempos de pandemia ocasionada pela Coronavirus disease —
doenca do novo Coronavirus (Covid-19) perceberam-se as lacunas e suas multiplas diferencas
de acessos a informagdes virtuais. A partir das leituras realizadas, compreendeu-se a existéncia
de sujeitos consumidores cujas vidas sdo concretizadas distantes do mundo virtual, ao
provocarem relacdes desordenadas nas cidades do cerrado. Sem desviar do objetivo proposto
para este artigo, ¢ preciso afirmar que tais situacdes sdo fecundas e devem ser investigadas no
ambito académico para aprofundar o contexto do turismo e de areas afins.

Por fim, espera-se que, a partir desta investigagdo, o tema ‘“gastronomia portuguesa
em cidades turisticas e outros nucleos urbanos do cerrado goiano” pertenca a uma agenda de
pesquisa das universidades da regido, ao impulsionar maior didlogo entre areas afins e no campo
interdisciplinar, com novos resultados e contributos. Entende-se que os pilares desse

reconhecimento devem se assentar no intercambio e na sapiéncia académica, visto que, no
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contexto analisado, a gastronomia ¢ uma das bases da comunidade lus6fona e constitui uma rica

fonte de investigagdes.
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