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Resumo: O trabalho tem por objetivo apresentar as percepcdes dos stakeholders sobre a paisagem turistica de
Tutoia-MA. Com base neste quadro, desenvolvemos o corpus tedrico da pesquisa a partir de estudos
principalmente de Santos (1996), Urry (2002), Carvalho (2009) e Beni (2019) no intuito de discutir as inter-
relagdes entre turismo e paisagem. Para compreender as diferentes apreensoes da paisagem nesse cenario
turistico, privilegiamos os olhares de representante da administragdo municipal, moradores locais e turistas.
Como metodologia, o trabalho de carater exploratdrio, contou com a realizagdo de entrevistas com esses
stakeholders, sendo que com suas respostas os sujeitos da pesquisa apresentaram visdes diferenciadas e
subjetivas sobre as paisagens tutoienses. A principal conclusdo do estudo se refere ao fato de aquelas paisagens
serem determinantes para o desenvolvimento do turismo local, mediante sua for¢a motivacional para que turistas
decidam conhecer a cidade, mas que também servem de memoria a comunidade local.
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Abstract: The objective of this work is to present the perceptions of stakeholders about the tourist landscape of
Tutoia-MA. Based on this framework, we developed the theoretical corpus of the research based on studies
mainly by Santos (1996), Urry (2002), Carvalho (2009) and Beni (2019) in order to discuss the interrelationships
between tourism and landscape. In order to understand the different apprehensions of the landscape in this tourist
scenario, we privileged the views of representatives of the municipal administration, local residents and tourists.
As a methodology, the exploratory work involved conducting interviews with these stakeholders, and with their
responses the research subjects presented differentiated and subjective views about Tutoiense landscapes. The
main conclusion of the study refers to the fact that those landscapes are decisive for the development of local
tourism, through their motivational force for tourists to decide to visit the city, but also serve as a memory for the
local community.
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1 Introducao

Tutdia, localizada no leste do Maranhdo em uma regido conhecida como Baixo
Parnaiba Maranhense, ¢ uma cidade privilegiada na perspectiva ambiental que se reflete em
paisagens de interesse turistico, com a preservagdo dos elementos naturais, em situacdes de

equilibrio ecolodgico que ainda garante a sustentabilidade do lugar em maior escala possivel,
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como a Area de Prote¢io Ambiental (APA) da foz do Rio das Preguicas (Pequenos Lengois
Maranhenses) e a APA do Delta do Parnaiba.

Com o presente artigo nos ocupamos em analisar as inter-relagdes entre as
paisagens de Tutoia e o turismo local, com base em trés fontes de pesquisas: moradores
locais, turistas e prefeitura da cidade, em conformidade com os posicionamentos e as
interpretagdes dos trés segmentos sociais sobre as alteracdes de cendrios paisagisticos
tutoienses decorrentes das atividades turisticas na comunidade.

Consideramos que as paisagens do municipio se mostram determinantes para o
turismo tanto que a intermitente rede imagético-discursiva que promove Tutoia como destino
insiste no seu potencial para o ecoturismo e exalta seus cendrios paradisiacos: “cercada por
areia dourada e fofa, o vento faz com que dunas se formem e se desfacam, dependendo da
intensidade. Conta com mata nativa preservada em alguns pontos, além de dguas cristalinas e
calmas.” (ROTA DAS EMOCOES, 2023).

Nesse contexto, destacamos que os chamados “urbanoides”, sujeitos que vivem
nas grandes cidades e condicionados as fungdes utilitarias do cotidiano e acostumados com o
“tempo rapido”, muitas vezes viajam em busca de lazer e espacos idilicos, representados
principalmente pelos cendrios paisagisticos que os seduzem, mediante sua condi¢ao de turista.
A experiéncia, portanto, envolve momento de lazer, de 6cio, de tempo livre em lugares que
oferecem “espacos de espacos abertos, dilatados horizontes, belas paisagens, ambiente
saudavel e tranquilo, contempla¢do e meditagdo, em que o mais importante ¢ o contato com a
natureza.” (BENI, 2019, p. 94).

Como contribuicdes da pesquisa, pretendemos a ampliacdo do debate acerca do
turismo no leste maranhense, sobretudo, em municipios pequenos € chamar a atengdo para
que a atividade deve ser planejada a partir de diferentes olhares, uma vez que as percepgdes

sdo distintas entre os diferentes agentes sociais envolvidos.

2 Metodologia

Na perspectiva metodoldgica, empregamos carater exploratorio qualitativo, para o
aprofundamento das temadticas principais com pesquisa bibliografica, que se demonstrou

indispensavel para o nosso aprendizado tedrico, além de observacdes visuais in loco, para
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registro fotografico e realizacdo de 12 entrevistas no segundo semestre de 2021, sendo 1 com
o secretario municipal de turismo, 9 moradores e 2 turistas. As imagens fotograficas obtidas
em junho de 2022, selecionadas e inseridas entre os textos sdo elementos que ilustram e
subsidiam, ou mesmo referendam os depoimentos das fontes e nossas contextualizacdes.

A utilizagdo de entrevistas semiestruturadas ¢ um outro indicador que
empregamos na pesquisa exploratoria, além de leituras de cunho multidisciplinar sobre temas
relativos a paisagem, mediante suas interagdes com o turismo, conteudos presentes ao longo
do texto. A escolha dos turistas se deu a partir de amostragem aleatdria, levando-se em
consideragdo que estavam em um dos atrativos turisticos durante a pesquisa; os moradores
foram indicados por representantes da prefeitura e o secretario de turismo foi escolhido por
estar & frente do planejamento da atividade em Tutoia.

Na perspectiva metodologica, empregamos a pesquisa de carater exploratorio,
para o aprofundamento das discussdes tedricas com pesquisa bibliografica. Também foram

feitas observagdes visuais in loco, para registro fotografico das paisagens turisticas de Tutoia.
3 As diferentes dimensodes das paisagens

Para Santos (1996), a paisagem se assemelha a uma fotografia, na qual as formas
exprimem as herangas das sucessivas relagdes entre homem e natureza, ou seja, ¢ toda a
configura¢do territorial que a vista pode abarcar. A paisagem, portanto, somente ¢
reconhecida ao surgir aos olhos das pessoas por meio da imagem, em vivéncias presenciais,
ou se representada materialmente em qualquer superficie concreta: parede, telas de pintura,
papel, monitor de computador, entre tantos outros dispositivos de representacao.

Figoli (2007), por sua vez, reconhece a paisagem como um signo articulado
culturalmente pelo imaginario social de determinado grupo comunitario, em feigdes regionais,
que aponta para um sentido proprio para as pessoas da coletividade. O valor de uso da
paisagem de determinado espacgo se associa a razdes afetivas, ao despertar a sensibilidade das
pessoas sempre previamente dispostas a admirar o belo cenario dos lugares. Entre as
comunidades locais, as sedutoras visdes dos paisagisticas de sua terra alcangam alta
expressividade simbodlica como expressao do etos identitdrio, por despertar ou agugar os

sentimentos de pertenga.
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3.1 Paisagem e turismo

Para Beni (2019, p. 94), o homem urbano, no papel de turista, sempre fica refém
da publicidade de destinos que o procuram atrair para “balnearios massificados, rapidos e
alienados como a jaula dourada e confortdvel da qual saiu.” Entretanto, nos tltimos tempos, o
turista, cansado de sua vida utilitaria urbana, tem optado por alternativas no uso do tempo
livre, como escalar, dormir ao relento, caminhar ao ar livre, banhar-se em cachoeiras,
descobrir novos lugares e outras atividades consideradas saudaveis nas quais a paisagem ¢
componente fundamental para motivar para tal tipo de segmento turistico.

Boullon (2002) considera que a paisagem tem relevancia para o turismo pelo seu
valor estético e exotico, sendo que o primeiro se deve a diversidade de elementos de
determinado espaco fisico e € perceptivel “apenas quando o homem surge como observador
animado de uma atitude contemplativa dirigida a captar suas propriedades externas, seu
aspecto, seu carater e outras particularidades que permitam apreciar sua beleza ou feiura.”
(BOULLON, 2002, p. 120-121).

A estética ¢ detalhe fundamental para o turismo, que tanto depende do potencial
iconico das imagens que se caracterizam como elementos intrinsecos as paisagens,
determinantes para motivar o olhar do turista sempre propenso as seducgdes dos estimulos
imagéticos.

Para os turistas, a paisagem ¢ referencial de aprazibilidade do destino, cuja visdo
potencializa a emogdo de se estar presente em um atrativo recanto, com visual que amplia a
frui¢do do prazer de toda a atividade da “fantasia do ir e vir”. (CARVALHO, 2009, p. 26).

Ao desejo de contemplar e vivenciar o turismo de um lugar com fruicdo da
natureza, a partir da atratividade paisagistica, o turista ainda deseja conhecer as diferengas
identitarias do povo do lugar, suas historias, memorias, cotidiano que se desenvolve em outras
logicas de vida, artes, saberes, fazeres, praticas gastronOmicas, sotaques, edificacdes e
arquiteturas tipicas.

Turistas se deixam seduzir inicialmente pelas imagens que veem do lugar,
entendimento que determinou nosso direcionamento em examinar as paisagens de Tutoia

sabendo que seus cenarios sdo essenciais para atrair o olhar do turista, conforme a concepgao
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de Urry (2001, p. 122): “Boa parte daquilo que ¢ apreciado ndo ¢ diretamente a realidade
vivenciada, mas representacdes [...] que as pessoas internalizam a partir dos cartdes postais,
dos guias de viagem e, cada vez mais, dos programas de televisdo.” Vemos, desta forma que o
primeiro ato do turista em relagdo a sua viagem € um processo sensitivo em que a percepgao
estética visual ¢ determinante, particularmente em seu olhar para cenarios paisagisticos.

Mas o olhar do turista atraido para as paisagens ndo se dirige apenas as suas
formagdes naturais, mas também ao cultural, na linha do pensamento de Wainberg (2003, p.
45-57), que reconhece o turismo como comunicacdo intercultural, “a diferenca que separa o
espirito e atrai o olhar”, tanto que o autor também afirma: “Viajamos além-fronteira
estimulados pelo outro. E na vida alheia, nos espagos e patrimonios distantes — e que nos sdo
colocados a disposi¢do para vislumbre e algum deleite — que esta a esséncia desta que € a
maior de todas as industrias [o turismo].”

Carvalho (2009, p. 295) junta as duas linhas concernentes a paisagem, o
geografico morfoldgico com o sociocultural, como também o econdmico, ao dizer que: “A
atratividade paisagistica ¢ um impulso para o consumo turistico. Por isso sua relevancia para a
economia do setor, mas também fendmeno humanistico interessante para o campo das
reflexdes inerentes aos comportamentos socioculturais.”

Mas o mesmo pesquisador, também aborda “a economia das paisagens” em visao
critica que considera o fetichismo da ‘“mercadoria-paisagem”, expressao cunhada pelo
pensamento marxista que considerou o fetiche uma propriedade intrinseca do mundo das
mercadorias, o objeto de representacdo externa da sociedade (CARVALHO, 2009, p. 295).

Verificamos, portanto, que a paisagem por ser um elemento imagético,
desencadeia um processo de linguagem visual com diferentes significados conforme os

entendimentos e interesses de quem a vé.
4 Caracterizacio socioespacial de Tutoia

Tutoia, um canal formado pelo braco ocidental do rio Parnaiba, cujo nome
também foi utilizado para denominar o lugar, foi alcado a condigdo de Vila em 1758 e, em
virtude de seu infimo desenvolvimento, perdeu tal categoria para Barreirinhas, no ano de

1781. Apenas em 1890 foi desmembrada de Barreirinhas, na condicdo de municipio
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autonomo. Do ponto de vista da urbanizagdo, o municipio apresenta ocupagdes irregulares,
sobretudo nos mangues “[...] ¢ em campos de dunas moveis, pois a mesma nao dispde de
espago fisico horizontal que atenda a demanda populacional. Na area central, verifica-se um
crescimento verticalizado, tendo uma forte expansdo da especulagdo imobiliaria.” (PINTO,
2014, p. 6).

Dessa forma, verifica-se que o processo de formacao socioterritorial de Tutdia
envolve processos complexos de continuidades e descontinuidades que refletem em mudancas
significativas da paisagem, inclusive na atualidade com a expansdo geografica do capital a
partir de investimentos de outras localidades no municipio, refletindo na construgcdao de
grandes empreendimentos turisticos, como resorts € pousadas de luxo.

Tutoia situa-se no extremo Nordeste do estado do Maranhdo (Eigara Mapa 1), a
463 quilometros de Sao Luis, a capital do estado, na regido do Baixo Parnaiba Maranhense, e
tem como limites: ao Norte, Oceano Atlantico; ao leste, o municipio de Agua Doce do
Maranhao; ao sudeste, o municipio de Sao Bernardo; ao Sul e Sudoeste, o municipio de
Santana do Maranhiao; ao Oeste, 0 municipio de Paulino Neves (PINTO, 2014).

A populagdo do municipio, de acordo com estimativa do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE, 2021) seria de 59.927 habitantes. Tutoia tem em grande parte
de seu territorio a presenga do Delta do Parnaiba, formado pelos véarios bracos do Rio
Parnaiba em seu encontro com o Oceano Atlantico caracterizando-se como uma regido fluvio-
marinha com bastante dinamica ecoldgica entre as formacdes de Cerrado, Caatinga e Sistemas

marinhos (GUZZI, 2012).
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Mapa 1 - Localizacdo do municipio de Tutoéia, MA

Fonte: Abreu (2006)

Se a flora regional ¢ tao especial e diversificada, o mesmo acontece com a fauna,
devido a grande presenca de pescados, de agua doce e de agua salgada, camardes e demais
frutos do mar e dos mangues, com destaque para caranguejo-u¢d, enviado especialmente para
a cidade de Fortaleza, capital do estado do Ceara, para atender a turistas.

Tutéia abriga quatro praias, do Amor (Foto 1), da Barra, do Arpoador, da
Andreza; e muitas ilhas, com destaque para a do Coroatd, do Cajual, da Melancieira, e Ilha
Grande do Paulino; e quatro lagoas principais, de grande e médio porte: da Taboa, Jacaré, da
Areia, Lagoinha.

Com territorio de grande diversidade ambiental que proporciona ao municipio
contar com cendrios paisagisticos naturais, como a APA dos Pequenos Leng¢6is Maranhenses,
¢ evidente a projecao simbolica de Tutdia como paraiso turistico na promogao da atividade a
partir de seus atributos diversos: praias, mar, rios, mangues, lagos, balnearios, nascer e por do
sol, presenca de animais, revoada de passaros, barcos coloridos, personagens nativos e cenas

do cotidiano de valor cultural, gastronomia com destaques para os frutos do mar, expressoes
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artisticas populares como artesanato, dangas, costumes, memorias e tradi¢des, saberes e

fazeres, comunidades tradicionais de pescadores e de agricultores, entre alguns outros.

Foto 1 — Praia do Amor

Fonte: As autoras (2022)

Destaca-se, nessa perspectiva que a multiplicidade de elementos paisagisticos em
suas diferentes conformacgdes sociais, culturais e ambientais que sdo percebidos em Tutoia,
contribuem para que haja um cendrio de forte apelo imagético para visitantes regionais €
turistas de diversas nacionalidades, fazendo assim com que o destino esteja em evidéncia no

contexto estadual para o desenvolvimento de agdes estratégicas para o turismo.

5 Resultados e discussoes

O turismo ¢ uma atividade econdmica que tem reflexos socioespaciais em seu
desenvolvimento a partir da a¢do de agentes sociais aos quais denominamos stakeholders, a
saber: “grupos de individuos e organizagdes governamentais, nos niveis federal, estadual e
municipal, além de setores da iniciativa privada, organiza¢des ndo-governamentais (ONGs) e
comunidades receptoras.” (ARAUJO, 2008, p. 92).

Em pesquisas de campo realizadas em 2021, ja haviamos identificado os esforcos

dos stakeholders tutoienses para alavancar o turismo no municipio, cujo trabalho, ao ser
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realizado em parceria com a Prefeitura, evidenciou seu interesse em alguns esfor¢os para o
desenvolvimento turistico da cidade.

Por outro lado, conhecemos a Associa¢ao do Trade Turistico de Tutdia (Atratur)
fundada em 11 de maio de 2018, entidade que ¢ formada por empreendedores locais que a
fundaram como iniciativa para alcancar seus propdsitos, inclusive passando a influenciar
decisivamente nas politicas publicas turisticas tutoienses, conforme ouvimos de dois
empresarios locais, um deles proprietario de uma pousada, outro de um receptivo que realiza
passeios nos Pequenos Lengois?.

Os dois empresarios indicaram o secretario municipal de turismo para que fossem
obtidas informacdes mais detalhadas sobre o historico da luta dos empreendedores da cidade.
Esse informante ocupa uma posi¢do de lideranga e de protagonismo em multiplas acgdes ,
inclusive como investidor, para o desenvolvimento do turismo de Tutoia e, assim, alavancar
0s negocios do setor.

Os mesmos empreendedores também informaram que o secretario, mediante o
reconhecimento de seu empenho e perseveranga em favor do turismo local, conquistou total
confianga para representar a classe empresarial turistica tutoiense, tanto que foi indicado, de
forma unanime, pelos membros da Atratur, para ocupar o seu cargo, conforme a negociagao

com a atual administracdo municipal.
5.1 O setor publico no desenvolvimento do turismo

Durante entrevista com o secretdrio de turismo confirmamos que este € um
profundo conhecedor do turismo de Tutodia, principalmente em perspectiva académico-
cientifica e suas informagdes e interpretacdes eram suficientes para representar a visao de dois
grupos de stakeholders locais, a dos empresarios e o da gestdo municipal, mediante sua
posi¢ao de atual secretario e empreendedor.

Por outro lado, sabiamos ser muito interessante e adequado ouvir o mesmo agente
pelo fato de ele ser turismoélogo, com os nossos prentincios de que em suas falas ele nos

revelaria ter um posicionamento critico sobre o desenvolvimento turistico de Tutoia,

2 Informagdes verbais coletadas a partir de trabalho de campo realizado em 2021.
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enaltecendo s atrativos da cidade, mas também apontando suas deficiéncias, além de, defender
e superestimar o papel dos empresarios.

Se o objeto de nosso estudo ¢ a relagdo paisagem - turismo de Tutoia,
considerando primordialmente a beleza dos cenarios locais, o secretario de Turismo contribui
direta e decisivamente com a nossa tematica, ao afirmar, durante a entrevista que nos
concedeu : “A natureza, ¢ o ponto alto, define a vocagdo natural do turismo de Tutoia, atrai o
ecoturista por poluir menos. Nossos fotografos tém imensa diversidade para explorar:
manguezais, lagoas praias, dunas, rios, ambientes favoraveis a fotografia”.

Na resposta a nossa pergunta sobre qual a visdo paisagistica da cidade mais
atrativa, o secretario assim se pronunciou:

Imagem de Tutoia mais contundente? Tanta paisagem linda que fica dificil
responder, a imagem mais buscada ¢ o navio encalhado, em um contexto historico
muito interessante. O apelo turistico de Tutoia em relacdo a sua gastronomia ¢ muito
grande, tanto que a cidade ¢ reconhecida como a “terra do camardo”, mas ha
realmente o destaque na historia, o contexto de ter um cemitério de navios
naufragados, na Praia da Barra, a primeira baia do Delta do Parnaiba, com o navio
cargueiro / carcaga Aline Ramos — nosso cartdo postal. Todo o mundo que vem em
Tutoia quer fotografar tal atrativo. E ainda temos as paisagens do Delta, as Dunas e

seus lagos, e ainda a visdo no por do sol na mesma praia da Barra, muito bonito,
com frequéncia diaria de pessoas da cidade e pelos turistas que vém nos visitar.

O secretario nos relatou que historicamente sempre foi a iniciativa privada a
responsavel pelo turismo do lugar, ja ha cerca de 20 anos, em papel de protagonismo,
enquanto o poder publico sempre manteve uma posi¢do de coadjuvante, apesar de
indispensavel na efetivacdo de algumas acdes;-para organizar o destino.

Assim, se nas ultimas duas décadas, Tutoia comecou a despontar como cidade
turistica, foi por uma atuacdo mais efetiva dos empresarios locais, ao realizar campanhas
publicitarias para atrair turistas, inclusive com fampress® ¢ midia televisiva, implantar a
estrutura de hospitalidade, passeios de barcos e pelas dunas com veiculos 4 x 4, além de
aprimorar a gastronomia local, com destaque para o camardo na brasa, ensopado de
caranguejo e ostras, altamente atrativos para os visitantes.

Ainda com relagdo as considera¢des do secretario sobre as dificuldades de se

empreender agdes em prol do turismo no municipio, destacamos a seguinte fala:

3 Trata-se de uma estratégia utilizada para a promogdo e comercializagio dos destinos turisticos na qual uma
entidade investe tempo e dinheiro para trazer a imprensa para visitar um atrativo ou destino (BRASIL, 2007).
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O poder publico cronicamente nunca deu a atengdo necessaria, por nao ter o turismo
como prioridade, mas eu estou aqui para mudar a realidade, pois a parceria publico-
privada € necessaria, principalmente no maior envolvimento da administragdo
publica. A simbiose aqui em Tutoia passou a mostrar coisas positivas. Com a
Atratur o poder publico passou a se mostrar mais interessado, inclusive minha
presenga aqui ¢ uma demonstracdo disto, estou aqui para contribuir para
corresponder, fazer o poder publico mostrar servigo; O poder publico comegou a
contribuir com a estrutura: atracadouro maritimo, importante para Tutoia por ser
uma cidade ribeirinha, e pelo fato de o Delta do Parnaiba ser a principal atragfo.
Obra federal.

Diante da solicitagdo para destacar quais as principais iniciativas e obras da
Prefeitura Municipal em favor do turismo local, o secretario inicialmente reforca sua narrativa

sobre o protagonismo dos empreendedores.

A iniciativa privada com hotéis e pousadas de grande ¢ quem faz mais, estrutura
para passeios com equipamentos sofisticados, de qualidade. Iniciativa privada
sempre se destacou. Mas, mesmo comegando do zero ja fizemos algumas coisas...
nada havia na secretaria, iniciamos, entdo, nossa gestdo fazendo trabalho de
formiguinha para entregar alguma coisa em um futuro breve. Instalamos elementos
decorativos: placas, portal simples, mas ja ¢ alguma coisa, Cristo na entrada da
cidade, também simples, mas ja ¢ alguma coisa. Estamos trabalhando na limpeza,
iluminagdo, pragas, melhorias de vias de acesso as praias, bloquetes, melhorando a
estrutura para a populacdo que vai ser aproveitavel para o turismo. J& fizemos
capacitacdo: cursos de atendimento, credenciamento para mais de 70 operadores,
praga com financiamento do Governo do Estado, obras em parceria com o Governo
Federal. Vimos paisagens da cidade que apontam para aspectos de
insustentabilidade, inclusive para casos de agressdo ambiental, algo inadmissivel
para um destino que se destaca no segmento do ecoturismo. Colocamos a questdo
para o secretario, que assim contextualizou:

Ja que estamos a frente da secretaria ja pensamos em agdes para evitar agressao
ambiental, como o ordenamento das praias e do transito, preservagdo do Parque
Municipal das Dunas. Vamos enfrentar o desafio de criar uma legislagdo que trate da
preservacdo ambiental no municipio. E temos dois gargalos mais graves para
resolver, areas da orla e da regido portuaria lugar do atracadouro. Dois lugares que
cresceram desordenadamente, sofreram mais impactos, com invasdes mesmo, que
perderam o glamour de ser espagos bonitos. H4 muita especulagdo imobiliaria.
Estamos tentando resolver esses problemas, com dois projetos, o da Orla e da Beira-
rio, do Porto. Na comunidade do Arpoador ha muita especulagdo pesqueira que
temos de combater, especialmente agora ja que o lugar agora ¢ regido turistica.
Estamos tentando ordenar o Balneario Belas Aguas. Contudo, destacamos que ja
houve algumas melhorias na 4rea ambiental, em ac¢des do empresariado:
empreendimentos com agdes sustentaveis, conscientes em relagdo ao crescimento
ordenado,

Provavelmente pela sua formac¢dao como turismologo e conhecimento técnico da
atividade, o secretario tem uma preocupacao constante com o desenvolvimento sustentavel do

turismo. Por outro lado, o mesmo profissional também ¢é empresario, e ha alguns anos ocupa

posi¢ao de lideranga no grupo de empreendedores que influencia a Prefeitura, inclusive o que
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o auxiliou a chegar ao posto de comando do turismo de Tutoia. Por isto, em nosso
entendimento, o secretario assume o papel de agente que representa duas categorias, ambas
em papel de lideranca e com poder de decisdes, a do empresariado e a outra dos agentes
publicos, que sempre colocam a economia do turismo a frente de todas as demais questdes
que envolvem a atividade, os fendmenos sociais, as questdes ecologicas, os aspectos culturais.

O problema ¢ visto pelo pensamento turistico multidisciplinar por estudiosos que
tém o posicionamento critico em relacao a ditadura do capital que, segundo Moesch (2002, p.
41) consideram o turista apenas como um ‘“‘sujeito restrito ao ‘homo economicus’, como
participante ativo do fendmeno ou consumidor potencial a ser despertado por uma publicidade
eficiente.”

Ao concordarmos com a autora, sabemos que as concepgdes economicistas sobre
o turismo sdo decisivas para a vertente pragmatica que leva em conta apenas a rentabilidade
financeira, uma posi¢ao unilateral e reducionista em se tratando de fenomeno tao complexo de
carater humano. Sao pessoas que viajam e ndo simples mercadorias, logo a se considerar,
além de outros aspectos socioculturais, a importancia das “inter-relacdes humanas que
derivam do comportamento consumidor-turista com os grupos de habitantes do local visitado”
(MOESCH, 2002, p. 41).

Encontramos um consenso nas ideias de Carvalho (2009, p. 183) que refutam os
esfor¢os para o desenvolvimento turismo apenas movidos pela “ditadura econométrica, no
papel de lobo voraz ao tudo engolir em favor do lucro, na ordem que decide unilateralmente
por polpudas vantagens aos investidores, em detrimento da comunidade receptora.”

Contudo, o mesmo pesquisador afirma que os estudiosos do turismo devem
considerar os diversos aspectos do setor na vida concreta, do mundo dos negdcios sempre
decidido nas esferas economicas e politicas.

Os estudos académicos devem considerar tal fato, sob pena de inocuidade. Nao se
trata de capitular em favor dos objetivos comerciais, mas apontar para o lado

positivo da economia e a0 mesmo tempo denunciar as mazelas dos mercantilismos,
indicar caminhos exequiveis. (CARVALHO, 2009, p. 183).

Assim, na posicdo de secretdrio municipal de turismo de Tutdia e a0 mesmo
empresario da area, nosso informante ndo poderia ter outro comportamento que nao fosse o de

trabalhar em favor do desenvolvimento turistico da cidade em funcao da economia local, da
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geragdao de emprego e renda, porém, pela sua formagao de turismologo, age de forma conscia

no sentido de procurar fazer com que o processo se efetive em parametros de sustentabilidade.
5.2 As percepgdes dos moradores sobre as paisagens turisticas

Para analisar a percep¢ao sobre a paisagem turistica de Tutoia, também
recorremos a moradores locais. Realizamos entrevistas priorizando os idosos de modo a
contar com depoimentos mais abalizados sobre as mudancas ocorridas nos diversos pontos da
cidade no percurso do tempo, saber sobre suas percepgdes sobre as alteracdes paisagisticas de
Tutoia, principalmente nos ultimos anos periodo em que se iniciaram o0s processos de
desenvolvimento turistico.

Se existe a maxima consensual de que “o turismo somente ¢ bom se antes também
for bom para a populacao local”, nosso objetivo foi verificar se tal ideia seria aplicavel em
Tutoia. Ao utilizarmos entrevistas semiestruturadas, apresentamos trés perguntas basicas:
Quais os lugares haviam mudado em Tutoia? Qual lugar estava mais bonito? O turismo traz
beneficios para a cidade (infraestrutura, emprego)?

Realizamos as perguntas com a preocupacao de, por se tratar de pessoas simples,
com pouca instrucao formal, deixa-las a vontade de modo a provocar uma conversa aberta e
descontraida. Entrevistamos oito moradores, porém verificamos que houve respostas muito
similares, fato que nos auxiliou no pragmatismo e racionalidade em relagdo a extensdo do
texto a escolher os trés depoimentos mais representativos que demonstram as caracteristicas
das conexdes socioculturais da populacdo com as paisagens locais, as quais indicam as
ligacdes afetivas e de pertencimento, assim como as visdes sobre as transformacdes dos
espagos em virtude da implantagdo de equipamentos turisticos.

A Entrevistada 1, de 64 anos, aposentada da profissdo de cabeleireira, revelou que
o local em que mais percebe mudancas ¢ no centro, lugar anteriormente com pouca
infraestrutura, aparéncia feia e pouco atrativa. As ruas da cidade sem asfalto, apenas com
pedras. “Também vi mudangas na Praia da Barra, nos bares e restaurantes que antes eram
feitos de palha. Hoje estd mais moderno, e teve um aumento de bares, restaurantes e pousadas,

lugares para turistas... Cobram caro.”
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O Entrevistado 2, 84 anos, aposentado da profissdo de “embarcadista” (servigo
bracal de levar e retirar mercadorias de barcos e navios), nasceu em Tutoia, logo ¢ uma pessoa
muito abalizada para falar das transformagdes ocorridas na cidade, tanto que diz ter convivido

décadas com a pouca estrutura da cidade, com as ruas sempre repletas de areia:

O asfalto s6 comegou a chegar 14 por 1995... 1996. O que mais mudou foi com a
construcdo das pousadas e restaurantes, por volta de 2011. O lugar que acho mais
bonito em Tutoia, sempre achei, desde meus tempos de crianga é a Praia da Barra,
que mudou nos ultimos anos... os bares de palha ndo tem mais.... Agora tem
restaurantes com melhor estrutura. Mas sinto saudades da simplicidade de antes. A
gente quando fica velho lembra das coisas, sente saudades, falta de como era... uma
coisa que aconteceu na Praia da Barra que mexeu muito com a cidade foi o encalhe
do navio o Aline Ramos, no outro dia do encalhe, logo de manhazinha eu sai para
trabalhar e vi aquele navio grande parado ali. Era para ele estar no porto e eu
trabalhar para desembarcar mercadorias que ele estrava trazendo e carregar sal. Eu
fiquei matutando: “O que este barco esta fazendo ai? ” Mas logo fiquei sabendo que
era um encalhe, todos achavam que ndo ia demorar para desencalhar... mas nada foi
feito, ninguém entendia, ndo sabia porque nao desencalharam. Foi triste ver aquele
navio grande, bonito ir desaparecendo aos poucos... Hoje so6 tem aqueles pedagos de
sucata.

Perguntamos ao Entrevistado 2 sobre suas impressdes relativas ao turismo em

Tutoia, que nos trouxe o seguinte depoimento:

Eu ndo vejo muitos turistas ndo. Vejo meus filhos e filhas, netos e netas — ja sou
também bisavo — dizer que o povo diz que o turismo aqui avanga de forma muito
devagar, que tem pouco turista para encher todas as pousadas, s6 uma ou outra, ¢
que os restaurantes para turista ganham mesmo ¢é com o pessoal da cidade que tem
dinheiro... fica caro comer la. A cidade cresceu, comércio... tem muita gente que tem
dinheiro.

O pescador, Entrevistado 3, 73 anos, ¢ nascido na cidade, e apesar de ja
aposentado continua com suas atividades pesqueiras, pois afirma que o dinheiro da
aposentadoria ¢ insuficiente para manter a casa diante da necessidade de manter filha separada

e trés netos que moram com ele e a mulher.

A pesca esta cada vez mais dificil, antes a gente pescava com fartura, saia para
pescar de madrugada antes do almogo ja estava de volta, era dinheiro garantido.
Hoje quando a gente pesca um peixe bom ¢ uma festa, corre logo para vender para a
pousada ou restaurante. O pre¢o ¢ bom... se tivesse sempre... O ruim é vocé nio
poder devolver os peixes pequenos... tem que levar algum para casa, ou mesmo
vender para os comerciantes do mercado. Até 1980... 1981, ndo me lembro direito, a
cidade nido tinha luz, asfalto... Telha, tijolos, madeira para construir nossas casas
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tinha que vir de Parnaiba... A gente derrubava nossas casas de palha para fazer de
tijolos. Com o passar dos anos foi mudando, os governantes comecaram a melhorar
a cidade, colocando asfalto, a populacéo foi mudando suas casas. Hoje nestas coisas
Tutoia é um paraiso, evoluiu na infraestrutura, supermercados, lojas, pousadas,
melhorando a vida da populag@o.

Ao atender ao nosso pedido para falar sobre o turismo no municipio, o pescador

fala com muita lucidez:

Turismo ¢ bom sim. Sempre vejo passar as camionetes 4 x 4 com turistas, o pessoal
fotografando tudo. Se eu que sou daqui acho muito bonita a praia da Barra, com
aquela vista de cima das dunas, dos dois lados de toda a praia, da ilha do outro lado
do canal, o por do sol muito bonito que enche de gente as pousadas, os restaurantes
as melhorias na praia sei que foi por causa do turismo, se a coisa anda devagar como
dizem ¢ porque todo mundo quer ganhar dinheiro logo, mas tudo acontece aos
poucos. Se tem pouca gente ganhando dinheiro com os turistas ¢ porque em nenhum
negocio tem para todo mundo. Mas nisto tem uma coisa maluca, o peixe € o
camardo ficou caro por causa de turista. Mas fica dificil pescar. E tem uma coisa
que melhorou muito, mas néo sei se foi por causa do turismo nfo, pois acontece em
toda cidade, o asfalto... Com ele acabou o sofrimento de a gente ter que andar nas
ruas de areia muito quente... O vento levando toda aquela areia para dentro de nossas
casas.

Em Tutéia parecem se justificar as correntes otimistas que tratam do fendmeno,
particularmente por parte de empresarios, politicos e até mesmo alguns setores do meio
académico que propagam a atividade como uma ocorréncia positiva para a inclusdo social das
comunidades receptoras, que reforgam a crenga em um desenvolvimento que privilegie os
lugares e seus habitantes, sobretudo com a finalidade de valorizar as pessoas, as
microeconomias.

Esse processo contribui para que o turismo seja percebido como uma estratégia de
combate a pobreza, uma forma de inclusdo, com implantagdo de empresas com uma visao
propria de exploragdo consciente e sustentavel voltada aos interesses da escala humana e do
local, com indicadores de avango coletivo: o ingresso de capital nos pequenos municipios,
mais trabalho e empregos, inclusdo dos excluidos, participagdo democratica, beneficios na
economia local, infraestrutura de apoio ao turismo também para o residente, conservacao do
meio ambiente e ao patrimdnio cultural.

Entretanto, entendemos, assim como indicam as palavras dos moradores de Tutoia
que entrevistamos, 14 também o turismo se efetiva de forma excludente, em um modelo de

crescimento econdmico para poucos. Parte das obras de infraestrutura, realizadas com verbas
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publicas federais e estaduais destinadas ao turismo, como o asfaltamento das ruas,
urbanizagdo ¢ embelezamento de pragas e outros pontos da cidade realmente beneficiam a
coletividade, no entanto, sempre ha o mesmo tipo de agdes em favor da infraestrutura urbana
com recursos proprios da Prefeitura, ou mesmo conseguidos de outras fontes, assim como
acontece nos municipios nao turisticos.

De qualquer forma, a fruicdo das belezas locais de forma mais intensa, com
passeios nos veiculos 4 x 4, com gastronomia, conforto e glamour das pousadas mais
sofisticadas e de com outros atrativos ficam restritos apenas para turistas com recursos

financeiros, assim como acontece em muitos destinos turisticos da regiao.
5.3 As paisagens de Tut6ia como motivadoras para os turistas

Para se analisar a percep¢ao da paisagem como elemento de motivagao na escolha
do destino turistico entrevistamos trés casais de turistas, utilizando a amostra nao-
probabilistica por conveniéncia, ou, seja, aquela em que o pesquisador escolhe os sujeitos da
pesquisa por serem mais acessiveis. Assim, privilegiamos turistas em passeios conforme
indicacdo de pessoa de nosso conhecimento, proprietario de um receptivo de Tutdia. Foram
realizadas entrevistas semiestruturadas, com trés perguntas basicas: Qual o motivo de Tutoia
ser escolhida como destino? Tutdia ou mesmo a Rota das Emogdes* foram escolhidas por eles
serem adeptos ao ecoturismo? Quais os destaques entre os atrativos de Tuto6ia?

Contudo, os depoimentos se mostraram muito similares, com todos eles
destacando que escolheram a Rota das Emogdes, ou mesmo Tutdia, pela publicidade sobre as
belezas dos Pequenos Lencgois Maranhenses, a natureza do lugar e a gastronomia. Por isto,
optamos por transcrever e contextualizar apenas um depoimento, por dois motivos. O
primeiro deles decorreu de nossa op¢ao a ndo trazer para este trabalho conteudo prolixo, ou
mesmo de modo a prolongar a extensao do texto.

A segunda razao se deu em virtude de considerarmos que o casal de namorados,

vindo de Sao Paulo, selecionado se mostrou muito loquaz e empolgado em falar de toda a sua

4 A Rota das Emogdes é um roteiro de 500 km de percurso, que abrange 14 municipios dos estados do Ceara,
Piaui e Maranhio.
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viagem e, em especial, de Tutdia, de forma que nos prestou muitas informagdes, com ricas e
lucidas contextualizagoes.

Realizamos as entrevistas com os turistas tendo como fundamento os preceitos
que consideram os atrativos paisagisticos mediante sua carga de elementos simbolicos que
sempre fizeram parte do imaginario das pessoas seus sentidos de beleza, e por isto possuem o
poder de induzir o desejo pela viagem, estabelecendo o processo que culmina no fato de a
paisagem ser o primeiro, as vezes também o principal, contato do visitante com o destino que,
dependendo da situacdo, impressiona profundamente o olhar do turista, conforme aconteceu
com nossos entrevistados.

Ela, de nome ficticio Rebeca Silva, com 22 anos, e ele, também com o nome
ficticio de Walter dos Santos com 27 anos, foram a Tutdia especialmente para vivenciar a
“Rota das Emogodes”, o ja célebre roteiro, com duracdo de sete, dez e 15 dias que comega em
Barreirinhas e termina na badalada Jericoacoara, sendo que o mesmo trajeto também ¢ feio de
forma inversa.

O casal nos concedeu a entrevista no Balneario Belas Aguas , revelando-nos que
iniciaram o seu roteiro vindos do aeroporto de S@o Luiz, local aonde alugaram um carro,
seguindo para Barreirinhas e posteriormente chegando a Tutdia caracterizando-a como:
“clima de pequena cidade interiorana, calma, tranquilidade, muito verde e muita agua, a
exemplo do lugar em que estavam.”

Perguntamos ao casal se eles eram adeptos do ecoturismo e ja haviam conhecidos

outros lugares de Tutoia, Rebeca nos disse:

Eu sou daquelas que procuro conhecer bastante o lugar, por fotos, videos, relatos de
outros viajantes etc. O Walter ndo gosta de fazer isto, diz que prefere a surpresa, mas
eu nao resisto, porque quero escolher o lugar, e pelo o que a gente vé cria aquela
ansiedade gostosa de conferir de forma real aquelas coisas bonitas que a gente viu,
experimentar as comidas que deram agua na boca. Nao sei até onde somos adeptos
do ecoturismo nao, porque se for para fazer trilhas ndo ¢ muito minha praia, o que
me interessa ¢ ver a natureza mais bela possivel, o verde, a gente que mora em uma
cidade grande sente falta disto... Gosto de praia, rio, lagoa, tomar sol, mergulhar.

Com suas palavras, nossa entrevistada demonstra como a atratividade
paisagistica ¢ elemento motivador, um forte impulso para o consumo turistico e a escolha do
destino a visitar considerando-se também seus pontos mais convidativos conforme o

imaginario de quem viaja relativo aos seus gostos e preferéncias aquilo que lhe parece mais
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aprazivel. Esse processo, para Carvalho (2009, p. 239-240), revela “o fato de os lugares, as
paisagens e demais atrativos seduzirem em duas concepgdes estéticas: o reconhecimento
consensual do belo e a identificacdo emocional, sensitiva, que provocam a escolha de turistas,
geralmente gragas a antecipagdo imagética.”

O autor segue os passos de Urry (2001. p. 18) que afirma: “Tal expectativa [da
viagem] € construida e mantida por uma variedade de praticas ndo-turisticas, tais como o
cinema, a televisdo, a literatura, as revistas, os discos e os videos, que constroem e reforcam o
olhar.” A escolha de turistas, portanto, at¢é mesmo para fins de contemplagao, depende de suas
expectativas decorrentes de seus devaneios e fantasia relativas aos intensos prazeres possiveis

de ser vivenciados em uma viagem, conforme as palavras Walter, um de nossos entrevistados:

Para mim o que vale ¢ relaxar o maximo possivel e isto somente faz sentido se for
em lugares em que prevalece a natureza, mata, verde, agua, passaros ¢ as dunas, os
lagos no meio delas... Adoro nadar em lugares selvagens, fiz isto em Barreirinhas,
também no rio, adoro banho de rio, ja fiquei muito aqui na agua hoje e quero mais.
Esta cidade, Tutoia, me surpreendeu... Muito legal os ‘Pequenos Lengois’.
Desconfiava que seria um espago reduzido e por isto n3o ter muita coisa
interessante, mas me enganei, tem muito chdo para percorrer 14, muitas dunas, lagos,
o visual ¢ incrivel. Eu e a Rebeca gostamos também de ir no pdr do sol naquela
outra praia [da Barra] perto da pousada. Sou meio roméantico, vivemos um momento
terno, bem romantico mesmo.

Walter mostrou-se bem determinado, no que gosta como atividade turistica, o que
lhe faz sentido com tal tipo de pratica, mostrando-se sensivel a atra¢do exercida pelos locais
que atendem ao seu imaginario ao seu “olhar do turista”, a célebre expressao cunhada por
Urry (2001) para contextualizar a série de complexidades socioculturais do turista que o leva
as motivagdes para viaja, conforme a defini¢ao: “O olhar ¢ construido através de signos, € 0
turismo abrange uma cole¢ao de signos.” (URRY, 2001, p. 18).

J& que a gastronomia de Tutdia ¢ forte atrativo turistico, instigamos o casal para
falar sobre o tema, aproveitando que o local em que nos encontravamos, o Balneario Aguas
Belas também ser muito procurado por servir em seu restaurante a “Galinha Parida” algo que
faz parte da cultura regional. Assim, ao saber que eles estavam esperando pelo almogo,

perguntamos aos namorados se eles pediram o prato.

Eu viria aqui s6 para comer esta galinha. Nas minhas muitas pesquisas sobre todo o
Roteiro das Emocdes, e sobre Tutoia, ldgico, eu vi que tinha esta galinha e até li o
motivo do nome, por ser uma receita para as mulheres que tiveram bebé. Acho estas
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coisas muito legais... ¢ muito cultural, antropologico. Tanto eu como o Walter
adoramos experimentar as comidas tipicas, ontem comemos o camardo da brasa...
delicioso. (REBECA).

Muito bom o camardo mesmo, um sabor diferente, exotico. O garcom me disse que
era por causa do molho em que o camardo ¢ temperado e assado. Eu em viagem fico
procurando onde tem pratos diferentes, locais, regionais, os peixes, frutos do mar
principalmente. Ainda quero experimentar as ostras daqui que me disseram ser
muito boas. Sou louco por ostras, mas tem que ser crua, s6 com liméo ou sal, acho
que cozida, ensopada ¢ gostosa também, mas ndo se compara com o sabor dela crua.
(WALTER).

Entendemos que os dois entrevistados apontam para o fato de a paisagem ser vista
em conformidade com suas caracteristicas, elementos e formas que juntam suas conformagdes
fisicas com os objetos e simbologias culturais, tanto que eles foram atraidos e estavam
vivenciando com substancial satisfacdo os cenarios sedutores de Tutoia. Sua bela natureza,
com rios, lagos, dunas, praticas de banho, entre outras atividades prazerosas e, em especial a
gastronomia do lugar, conjunto de atrativos fazem da paisagem, de acordo o pensar de Santos
(1988, p. 18) que trata do tema em fun¢do da geografia “tudo aquilo que pode ser alcancado
por meio de nossa visdo. Sao as cores, os movimentos, os odores, os sons. Por esta mesma
razao, a paisagem relaciona-se a dimensao da percepc¢ao e aos sentidos humanos”.

A paisagem, portanto, ¢ como um objeto visual com muitos significados e
simbolismos passivos de multiplas interpretagdes, conforme o olhar de quem a V¢,
principalmente o olhar do turista, de modo que ela ¢ impulso e, a0 mesmo tempo, elemento

basico dos lugares para o consumo ¢ a frui¢ao turistica.
6 Consideracoes finais

Neste artigo confirmamos como a paisagem, a partir da forca de suas
representacdes imagéticas até o fato de ser algo imprescindivel e de relevancia para saberes
multidisciplinares, apresenta-se como um organismo complexo, principalmente ao ser
estudada em fun¢ao do turismo, além de ser um elemento que se modifica ao longo do tempo,
uma vez que nao somente a sociedade, mas a propria natureza ¢ dinamica.

Utilizamos nosso objeto de pesquisas “paisagens de Tutoia”, como um elemento
central para discorrer analiticamente sobre os principais aspectos desse municipio turistico,
mostrar como a paisagem ¢ de alta relevancia para a economia do turismo, mas também

fendomeno humanistico que indica o fato de os lugares, as paisagens e demais atrativos
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seduzirem em duas concepgdes estéticas: o reconhecimento consensual do belo e a
experimentacdo emocional, sensitiva, que provocam a escolha de turistas.

Nesta linha, no presente relato textual contextualizamos como a paisagem e seus
elementos instigam percepgdes e emotividades no turismo de Tutoia, conforme as palavras
dos nossos entrevistados, moradores e turistas, além de ter uso e resultados pragmaticos por
escolher o lugar como seu destino.

Em nossas contextualizagdes sobre o pragmatismo turistico-econdmico da
paisagem apontamos para o pensar do secretario, mediante sua condi¢do de empresario e
representante da administracao municipal.

Outro aspecto relativo ao uso da paisagem em funcao da economia do turismo de
Tutoia que apontamos foi o fato de nossos entrevistados, o casal Walter e Rebeca (nomes
ficticios), ter optado pela cidade como um de seus destinos devida a motivacdo de seus
respectivos imaginarios acionada, em especial pelos multiplos e sedutores cenarios
paisagisticos de Tutoia.

Entretanto, preocupamo-nos, com base em nosso pensamento critico motivado
pelo entendimento académico-cientifico, de que as visdes apenas mercadologicas do turismo
sao reducionistas e excludentes, porém consideramos que Tutoia ¢ uma cidade que precisa
avangar no aspecto socioecondmico de forma mais isondomica possivel, ou seja, com medidas
para haver melhor distribui¢do de renda entre a populagdo, e o turismo ¢ uma atividade que
pode proporcionar tal condicdo. No entanto, chamamos a aten¢do para que esse processo
esteja em consonancia com os preceitos da sustentabilidade turistica do lugar.

Também tratamos de estudar a relagao paisagem e turismo em Tutoia, mediante os
olhares dos moradores e dos turistas entrevistados, esforco que nos levou a verificar que o
valor e efeito simbdlico dos cendrios paisagisticos sdo dinamicos e mutaveis, conforme as
interpretacdes pessoais, certamente baseadas em suas respectivas formacdes socioculturais.
Vimos que para os moradores a paisagem tem o simbolismo de significar a relagao da vida
deles com o lugar, em termos de pertencimento e qualidade de vida. Ja para os turistas, a
paisagem ¢ determinante para provocar suas emotividades para ir visitar o lugar, e os
elementos paisagisticos os objetos que lhe proporcionam a aprazibilidade da frui¢do turistica.

Que o efeito da producao dos sentidos de cada aspecto visual e conceitual paisagistico tem
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representatividade cultural identitaria do lugar, conforme o olhar das pessoas receptoras das
projecdes visuais, moradores locais e turistas.

O tema paisagens ¢ de interesse multidisciplinar e apresenta muitos aspectos a
serem investigados. Em se tratando de Tutdia, seus elementos paisagisticos também sdo
multiplos e instigantes para outras pesquisas, ja que a nossa se limitou a tratar de uma
pequena parte do que se ¢ possivel explorar em esforcos académicos temas relativos as
conexdes entre turismo e paisagem no municipio, mas que colabora com a tematica, ainda
pouco explorada nos estudos sobre o Baixo Parnaiba Maranhense.

Para futuras pesquisas, podemos indicar estudos sobre a escolha de Tutdia como
destino turistico a partir das imagens veiculadas em redes sociais e sobre a transformacao da
paisagem a partir do processo de turistificacdo do municipio.

Como se reitera, a relagdo entre turismo e paisagem € inquestionavel e percebida
de formas diferentes por stakeholders. Do ponto de vista do planejamento da atividade, ha que
se tomar cuidado com a forma que esse destino estd sendo divulgado, uma vez que para os
turistas, a paisagem tem um sentido de contemplacdo que ndo deve ser desvinculado do seu
contexto social, acentuando as marcas deixadas pela sociedade, mas de forma a estar em

conformidade com a preservagdo das caracteristicas endémicas.
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